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Hubert Knoblauch
POPULARE RELIGION@

1. Sikularisierung, Privatisierung und die 6ffentliche Religion

Lange Zeit galt es als eine unhinterfragte Selbstverstindlichkeit, dass die seit der Aufklarung
verbreiteten Vorstellungen der Rationalisierung und Entzauberung in eine Moderne fiihren,
die nicht mit der Religion kompatibel schien. Der allmdhliche Schwund der Religion, den wir
— im Anschluss an die Verstaatlichung kirchlicher Giiter, der zu Beginn des 19. Jahrhunderts
stattfand — als Sékularisierung bezeichnen, galt als gesichert. Die Sékularisierung ging nicht
nur &dullerlich vonstatten, wie die schrumpfenden Mitgliederzahlen der Kirchen, die
abnehmenden Zahlen der Besucher von Gottesdiensten und die schwindende Beteiligung an
den anderen Aktivititen der Kirchengemeinden deutlich machten. Daneben sprach man auch
von einer ,,inneren Sdkularisierung®. Das bedeutet, dass auch die subjektive Orientierung der
Menschen an kirchlichen Glaubensvorstellungen, an den ethischen Grundsdtzen der
Religionen und sogar das Wissen iiber Religidses insgesamt immer mehr an Bedeutung
verlor.

Was verstehen wir unter Sékularisierung? Geben Sie Beispiele fiir die ,,innere und die
»auBere Sdkularisierung*

Gegen dieses Bild einer sich immer stirker sikularisierenden Gesellschaft wurde jedoch vor
allem von Luckmann (1991) vorgebracht, dass es sich zu sehr an der kirchlichen Auspriagung
der Religion ausrichte. Zwar nehme die ,,Kirchlichkeit der Menschen sichtbar ab; allerdings
diirfe diese abnehmende Kirchlichkeit nicht mit einem Schwund der Religiositét tiberhaupt
gleichgesetzt werden. Sékularisiert werde zwar durchaus die Sozialstruktur, weil der Einfluss
der Kirchen sowohl auf die anderen Institutionsbereiche, wie Politik, Wirtschaft, Kunst und
Wissenschaft, wie auch auf die Offentlichkeit und die Orientierungen der Menschen
schwinde. Dies aber bedeute nicht, dass die Religion {iberhaupt verloren ginge. Denn gerade
in den europdischen Gesellschaften, die sehr grof3e kirchliche Organisationen kennen, ist die
Differenz zwischen der Kirche und der individuellen Religiositit sehr grofl. Deswegen
bestehe die Mdoglichkeit, dass die Religion gar nicht verschwinde, sondern lediglich ihre Form
verdndere. Da diese Formveridnderung mit einer Entinstitutionalisierung zu tun hat, sprach
Luckmann deswegen von der ,,unsichtbaren Religion®. Unsichtbar ist diese Religion nicht
nur, weil sie gleichsam aus den groB3en kirchlichen Organisationen auswandert; unsichtbar ist

sie in Luckmanns Augen auch, weil sie einem Prozess der Privatisierung unterworfen sei. Das
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bedeutet zunéchst, dass Religion immer mehr zur Privatsache wird. Ob jemand katholisch,
atheistisch oder protestantisch ist, spielt weder fiir Ausbildung noch Beruf eine entscheidende
Rolle (abgesehen vom institutionellen Bereich selbst: Natiirlich kénnen nur Katholiken
katholische Pfarrer werden). Die religiosen Auffassungen werden zu einer Angelegenheit, die
nurmehr die Einzelnen und ihre engsten Kreise angeht, insbesondere ihre Familien und
Haushalte. Die Privatisierung hat zur Folge, dass die religiosen Institutionen zunehmend nur
noch als Dienstleistungsanbieter und als symbolisch-repréisentative Institution in Erscheinung
treten, aber immer weniger Anspriiche an ihre Mitglieder stellen konnten. Deswegen hat die
Zugehorigkeit zu einer Kirche immer weniger Auswirkung auf die Werte, Einstellungen und
Lebensformen der Mitglieder. Zugleich ist die kirchliche Religion immer weniger in der
Lage, die fiir die Menschen wichtigen Themen aufzunehmen, die zunehmend um ihre
individuellen Probleme, um ihre Selbstverwirklichung und damit um ihre Privatsphére
kreisen. Die Privatsphére ihrerseits ist in verschiedene Institutionen eingebettet, zu denen —
neben der Familie — immer mehr andere ,,sekundére Institutionen“ zidhlen, die auch als
Sinnanbieter flir die einzelnen Personen auftreten konnen. Dazu zdhlen etwa Therapie-,
Beratungs- und Lebenshilfeeinrichtungen, Selbsthilfegruppen, aber auch mediale Versorger
von Sinnangeboten.

Luckmanns These der Privatisierung umfasst, genau betrachtet, mindestens drei Aspekte: (a)
Privatisierung bedeutet zum einen, dass die Religion immer mehr von den religiosen
Organisationen in die Privatsphére verlagert wird. Zum zweiten (b) sieht Luckmann immer
starker die Tendenz, dass es weniger die Gemeinschaften (Hausgemeinschaft, Haushalt oder
Familie) als vielmehr die Einzelnen sind, die in der Privatsphire iiber religiose Fragen
bestimmen und entscheiden miissen. Diesen Aspekt der Privatisierung konnte man auch als
Individualisierung der Religion bezeichnen. Drittens (c) schlieBlich bedeutet Privatisierung,
dass die Einzelnen selbst (ihre Erfahrungen, Identititen, ihre ,,Authentizitit) immer mehr
auch inhaltlich zum Thema ihrer religidsen Vorstellungen und Praktiken werden.

Was bedeutet Privatisierung der Religion?

Diese Privatisierungsthese wird in jlingerer Zeit immer schirfer angegriffen. Spétestens seit
den Ereignissen des 11. September 2001, die einer weltweiten Offentlichkeit die explosive
Prasenz religioser Motivationen deutlich gemacht haben, wird immer hiufiger von einer
,Politisierung der Religion* gesprochen: Die Religion sei nicht ins Private abgeriickt, ganz im
Gegenteil miisse sogar von einer ,,0ffentlichen Religion® (,,public religion®) gesprochen
werden. Das bedeutet, dass sich die Religion der Menschen sichtbar in der gesellschaftlichen

Moral und 6ffentlichen Ordnung niederschliige (vgl. Robertson 1989). Zugleich mischten sich



politische Institutionen immer mehr in bislang als privat betrachtete religidse
Angelegenheiten der Menschen ein (Abtreibung, Kopftuch), was mit dem Begriff der
,religionization* bezeichnet wird. Insbesondere die Globalisierung verstirke die Politisierung
der Religion (vgl. Beyer 1994; Bielefeldt und Heitmeyer 1998).

Allerdings muss dieser Einwand gegen die Vorstellung der Privatisierung mit Vorsicht
genossen werden. Denn man kann in der Tat ein weltweites Aufbliihen der Religion und eine
verstirkte Relevanz der Religion fiir Wirtschaft, Politik und Offentlichkeit beobachten (sofern
wir unter Religion etwas verstehen, das von den groflen kirchlichen Organisationen gepragt
wird.?): Das Christentum, insbesondere in Gestalt des Evangelikalismus, der Pfingsbewegung
und der charismatischen Bewegung, wichst in Nord- und Siidamerika sowie in Teilen Afrikas
und Asiens, der Islam gewinnt mehr und {iberzeugtere Anhdnger und auch der Neohinduismus
verscharft sich. Allerdings bleiben weite Teile Europas von diesem Trend ausgenommen. Wie
auch die Debatten um das Kreuz in der Schule, den Religionsunterricht oder das
Kopftuchverbot zeigen, wird die Religion aus der oOffentlichen Sphdre nach wie vor
ausgegrenzt (und zwar nicht nur in der Politik, sondern auch in der Wirtschaft oder in den
Medien). Man kann auch nicht behaupten, dass Religion — im Sinne der als religios
definierten Institutionen — zunehme. Ganz im Gegenteil bleibt die Religion (auch als
,offentliche* Religion) in unseren Breiten deutlich auf dem Riickzug.

Der Einwand gegen die Privatisierung ist auch aus einem zweiten Grund nicht sehr triftig.
Denn der Begriff der Privatheit sollte nie suggerieren, dass die Religion nicht sichtbar auftritt.
Allerdings — und das begriindet ihre ,,Unsichtbarkeit” — muss sie eben nicht mehr in religiésen
Institutionen, ja nicht einmal in den gewohnten Formen der Religion auftreten. Luckmann
bezeichnete sie selbst sogar als eine ,,massenkulturelle Sozialform* (Luckmann 1988), da sie
verschiedene kulturelle Ausdrucksformen verwenden und an den unterschiedlichsten
kulturellen Orten hochst sichtbar auftreten konne. Gerade wenn man diese Auffassung teilt,
erscheint der Begriff der Privatisierung doch ebenso irrefiihrend wie der des Unsichtbaren.
Weil sie sich ganz im Gegenteil der sichtbaren Medien und des Marktes bedient, sollte die
Form, in die sich Religion in unserer Kultur hilt, besser als populdre Religion bezeichnet
werden.

Das Ziel dieses Beitrags besteht darin, diese populédre Religion zu skizzieren. Dabei mdchte
ich zunichst die Grundziige des Begriffes der populdren Religion anfiihren, die ich in einem
weiteren Teil schirfe, indem ich ihn gegen angrenzende Begriffe absetze. Danach mdchte ich

einige Beispiele dafiir nennen, was ich unter populdrer Religion verstehe. Abschliefend

2 Zum AusmaB des religiosen Wachstums sowie den Ahnlichkeiten und Unterschieden der europdischen
Entwicklungen im Vergleich mit denen anderer westlicher Kulturen. Vgl. Knoblauch 2002.



mochte ich auf die Ahnlichkeiten und Unterschiede der populiren Religion zu dem eingehen,
was als ,,6ffentlich Religion* bezeichnet wird. Ich mdchte aufzeigen, dass die Unterscheidung
zwischen Privatheit und Offentlichkeit zunehmend an Bedeutung verliert. Die populire
Religion ist diejenige Form der Religion, die in den Zwischenraum zwischen diese

Unterscheidung hineinriickt.

2. Grundziige der populiren Religion: Markt, Medien und die populiire Kultur

Die Charakterisierung der populdren Religion baut auf zwei Quellen auf, die beide auch als
die Quellen der populdren Kultur insgesamt angesehen werden koénnen. Im Unterschied zur
,volkstiimlichen® Kultur, die an Orte und Gemeinschaften gebunden war, entstand eine
populdre Kultur dank der industriellen Verfertigung und der kapitalistischen Vermarktung
kultureller Giiter auf der einen Seite. Auf der anderen Seite verdankt sie sich der immer
weniger an lokale Gemeinschaften gebundenen anonymisierten medialen Kommunikation, die
nicht nur half, die kulturellen Giiter zu verbreiten, sondern den potentiellen Konsumenten
auch ihre Bedeutung vermittelte. Die Grundlage der populdren Kultur besteht also erstens in
der Entwicklung, Ausbreitung und Globalisierung eines religiosen Marktes, auf dem die
verschiedensten Inhalte der historisch gewachsenen Religionen angeboten werden - und der
entsprechende Angebots-orientierte Sozialformen annimmt. Die zweite Quelle ist in der
Verdnderung der religiosen Kommunikation zu erblicken, die auf den Mdglichkeiten der
Entwicklung von Medien aufbaut. Beide Entwicklungen konnen aber nicht voneinander
getrennt werden. Ganz im Gegenteil beruht die Marktbildung auf der Moglichkeit der freien
Information iiber die Angebote, und diese Mdglichkeit ihrerseits lebt von der Bereitschaft, im
Gegenzug fiir diese Informationen Leistungen zu erbringen. Die auf der Marktférmigkeit und
der Medialisierung beruhende Kombination erzeugt eine eigene Kultur, in der auch die
Religion thematisiert wird und damit neue Formen findet.

Nennen Sie die zwei Quellen der populédren Religion!

Betrachten wir zunichst den Einfluss der Medien auf die Religion: In einfachen
Gesellschaften war religiose Kommunikation ausschlieflich miindlicher Natur. Die
Verbreitung der Religion und ihre Organisation in komplexeren Gesellschaften aber geht mit
der Verbreitung der Schriftlichkeit einher. Schriftlichkeit fiihrt nicht nur zur Ausbildung eines
Expertentums von ,Schriftgelehrten”, sie dndert auch den Charakter einer Religion
grundlegend: Miindliche Kommunikation wird {iber formularische Wendungen und
festgefiigte Formen tradiert und mit einer Denkweise verbunden, die als ,,synthetisch®

bezeichnet wird, die also typische Erfahrungszusammenhinge und deren Bezeichnungen nicht



voneinander trennt. Dagegen fiihrt die Schriftlichkeit durch ihre groeren Moglichkeiten zur
Abstraktion einen ,,analytischen* Charakter in die Kommunikation ein. Denn wéhrend die
Miindlichkeit wenig Abstand und Abstraktionsmdglichkeiten von Erfahrungen erlaubt,
konnen Worte durch die dauerhafte schriftliche Materialisierung zum Objekt von analytisch-
‘logischen’ Betrachtungen und ‘argumentativen’ Auseinandersetzungen werden.

Ein weiterer Wandel aber fiihrt zu einer Vertiefung dieses Unterschieds von Miindlichkeit und
Schriftlichkeit: der Ubergang von der Handschrift zur Druckschrift und die anschlieBende
Ausbildung einer Druck- und Medienindustrie. Die technischen Hintergriinde dieses Wandels
sind allgemein bekannt: Um 1450 hatte Gutenberg Techniken zum Drucken und zur Prigung
metallischer Lettern so weit entwickelt, dass er sie wirtschaftlich anwenden konnte. Die Art,
wie die Druckerpresse eingesetzt wurde, zeitigte rasch Folgen, die von Eisenstein (1979)
herausgearbeitet wurden: So ist die Renaissance ohne den Buchdruck ebenso undenkbar wie
die wissenschaftliche Revolution und — die Reformation. Denn die von ihr geforderte
individuelle Selbstvergewisserung dariiber, was in der Bibel steht, setzte zunédchst voraus,
dass die Bibel als Buch massenhaft verfiigbar war - also den Buchdruck. Zudem forderte die
individuelle Bibellektiire auch den Individualismus. Und schlielich hatte die bessere
Verfiigbarkeit von Texten und die Interaktion zwischen Berufen wie etwa Druckern und
Gelehrten, die solche Texte schufen, verdnderte Lernvorgénge zur Folge.

Eine indirekte Folge der Druckerpresse war also die abnehmende Bedeutung der religisen
Institutionen, insbesondere der romisch-katholischen Kirche. Zwar hatte die Kirche
anfanglich noch die neuen Methoden der Textherstellung unterstiitzt. (Der Klerus beauftragte
Drucker, liturgische und theologische Werke herzustellen, und viele Kldster hatten Drucker in
ithren Mauern angestellt.) Doch konnte die Kirche die Aktivititen der Drucker und
Buchhéndler nicht mehr auf dieselbe Weise kontrollieren wie die der Schreiber und Kopisten
threr Manuskripte, und zwar allein schon deswegen, weil es schlicht zu viele Druckereien
gab, die ihre Texte in groem MaBstab vertreiben konnten. Die Versuche religidser und
politischer Autorititen, Gedrucktes zu unterdriicken, waren wenig erfolgreich. Wer in der
einen Stadt oder im einen Land nicht drucken konnte, wich auf ein/e andere/s aus und
schmuggelte das Druckwerk wieder zuriick. Zensur regte einen lebhaften Handel mit
verbotenen Biichern an. Das Wachstum der Druckerpresse fiihrte zur Entstehung neuer
Zentren und Netzwerke, die sich zunehmend auBlerhalb der Kontrolle der Kirche (und
zunehmend auch des Staates) befanden.

Das Aufkommen der Druckerpresse wird nicht nur als der Beginn der

,Massenkommunikation* angesehen. Fiir die Religion hat sie auch eine zunehmende



Marktorientierung zur Folge. Denn die frithen Druckerpressen waren grofteils kommerzielle
Unternehmen, die sich kapitalistisch organisierten. Thr Erfolg hing davon ab, dass Gedrucktes
auf profitable Weise hergestellt wurde - dass also symbolische Formen wie Waren vertrieben
wurden. Die Entwicklung der Presse wurde damit zu einem wesentlichen Teil der Ausbildung
einer kapitalistischen Wirtschaft im spédten Mittelalter und der frithen Neuzeit. (Gerade die
Marktorientierung zeichnet ja die abendldndische Nutzung der Druckerpresse gegen die
chinesische aus - und ist wohl deswegen auch die Grundlage ihres Erfolges.) Zugleich und
damit aber wurde dieser Medienmarkt selbst zu einer symbolischen Macht war deren Stellung
zu religiosen Institutionen auf der einen Seite und zu den politischen Einrichtungen der neuen
Nationalstaaten auf der anderen Seite noch wenig gekldrt war. Wihrend sich im Abendland
die politischen Méchte in diesen Markt einmischten, nahm er besonders in den Vereinigten
Staaten sehr ausgepragte marktwirtschaftliche Formen an.

Wie verédnderte sich die Religion mit der Verdnderung der Medien?

Dabei sollte man sich aber vor Augen halten, dass die ersten und lange Zeit auch
dominierenden Druckerzeugnisse religiose und theologische Texte waren (Moore 1994). Die
frithe Druckerpresse war im Kern eine religidse Literatur, die auf einem sich vom Einfluss der
kirchlichen und staatlichen Zensur befreienden Markt vertrieben wurde. Mit dem Aufkommen
nichtreligiéser Druckerzeugnisse verschirfte sich die Konkurrenz, die von den
amerikanischen religiosen Organisationen aufgenommen wurde. Sie griindeten religiose
Gesellschaften, die religiése Druckwerke profit-orientiert, aber fast schon im Stile heutiger
,hon profit organizations* vertrieben. Schon Anfang des 19. Jahrhunderts produzierte eine
dieser Gesellschaften Millionen von Druckerzeugnissen fiir den Markt, eine andere jéhrlich
dreihunderttausend Bibeln, und die am weitesten verbreiteten Zeitungen wurden von
religiosen Gemeinschaften produziert. Die Offenheit dem kommerziellen Vertrieb der Medien
gegeniiber zeigte sich auch im Umgang mit dem Radio, mit dem Film und spiter mit dem
Fernsehen, so dass ein erfolgreicher Vertreter der Social Gospel-Bewegung schon 1923 sagen
konnte: ,,Der Geistliche ist ein Verkdufer. Sein Erfolg oder Misserfolg hingt davon ab, wie
gekonnt er Leute davon iiberzeugen kann, das anzunehmen, was er anbietet™.

Diese Marktorientierung zeichnet sich dadurch aus, dass einzelne Organisationen als Anbieter
betrachtet werden, die ihren Kunden Angebote unterbreiten. Die groBen Kirchen,
Denominationen und Sekten stellen sich dem Wettbewerb mit kleineren und randsténdigeren
religiosen Gemeinschaften und konstituieren durch diesen Wettbewerb die Religion als einen
Markt. Dies kann zwar zu einem ,,Massenangebot* fithren, doch kann sich auch im religisen

Bereich eine Differenzierung des Angebots und der Nachfrage einstellen: Wie die Angebote



grofle Unterschiede aufweisen, sind auch die ‘Kunden’ dieser Firmen in ‘Marktsegmente’ von
Gruppen unterteilt, die dhnliche religiose Praferenzen haben und sich im Sinne des Prinzips
der Nutzenmaximierung an ihnen orientieren. So neigen Angehorige hoherer Schichten zu
Religionen, die weniger Anspriiche stellen und besser in die Gesellschaft integriert sind als
Angehorige benachteiligte sozialer Gruppen.

Die Entwicklung eines freien religiosen Marktes konzentrierte sich zundchst auf die U.S.A.
und den angelsdchsischen Raum. Doch iiber die global verteilten Medien der Kommunikation
findet dieser Markt allmdhlich auch einen Zugang in das vergleichsweise geschlossene
religiose Feld europdischer Gesellschaften. Denn im Grunde stellen die verschiedensten
religiosen Bewegungen der Jugendreligionen der sechziger und siebziger Jahre, des New Age
und des Fundamentalismus seit den achtziger Jahren bis zu Scientology in den neunziger
Jahren einen Import von marktorientierten Religionen dar. (Scientology ist sicherlich das
Musterbeispiel einer solchen Religion — und wird vermutlich auch deswegen hierzulande so
scharf bekdmpft.) Doch sollte man nicht meinen, dass es sich dabei um marginale
Bewegungen handelt. Denn sie waren es, die die Trendwende der Sékularisierung zur
,Resakralisierung™ herbeigefiihrt haben - zumindest auBlerhalb Europas, wo die Mirkte
offener sind. Und auch hier sind die Medien wieder die wesentlichen Tréger einer neuen
religiosen Entwicklung.

Insbesondere in der amerikanischen Religionssoziologie hat die schon spétestens seit Berger
(1965) beobachtete Stiarkung von Marktmechanismen im religiosen Feld zur Annahme
gefithrt, man miisse nun auch 6konomische Modelle zur Erkldrung religidser Prozesse
heranziehen (die wir in der Soziologie als ,,Theorien rationaler Wahl“ bezeichnen). Dieses
Marktmodell geht von der Annahme aus, dass Menschen sich am 6konomischen Prinzip der
Nutzenmaximierung orientieren (lannaccone 1992; Finke und Stark 1992). Individuen
gewichten ihre Entscheidungen nach den antizipierten Kosten und Ertrigen ihrer Handlungen
so, dass sie ihre Nettoertrige maximieren. Das gilt auch fiir die Religion, die sich dadurch
auszeichnet, dass fiir die diesseitigen Einsitze (finanzielle Unterstiitzung, aktive Beteiligung,
Zeitaufwand und Einsatz fiir religiése Organisationen) jenseitige ,,iibernatiirliche* Ertrige
angeboten werden. Im Unterschied zu weltlichen Waren versprechen Religionen ewiges
Leben, Erlosung, Heil oder den Frieden auf Erden. Weil diese Waren in dieser Welt
unerhéltlich sind, beruht Religion in besonderem Maf3e auf Vertrauen und bedarf besonderer
Sicherheiten. Das Vertrauen wird dadurch hergestellt, dass Religion in Gemeinschaften
Gleichgesinnter organisiert wird, die um so mehr Sicherheit geben, je weniger personlichen,

diesseitigen Gewinn sie aus der Religion ziehen und je mehr Einsatz sie erfordern: strenge



Kleidungsvorschriften, Speiseverbote, Alkoholverbote, Kopfrasuren und Heiratsvorschriften
erh6hen das Vertrauen und verhindern, dass ,,Schwarzfahrer die Vorziige der religidosen
Gemeinschaft nutzen konnen, ohne selbst einen eigenen Beitrag zu leisten. Daraus erklért sich
auch der Unterschied zwischen verschiedenen religiosen Organisationen, der an den Extremen
von Kirchen und Sekten illustriert werden kann: Kirchen bieten ein allgemeines, pauschales
religioses Angebot gegen wenig diesseitiges ‘Entgelt’; Sekten errichten dagegen hohe
Barrieren fiir den Eintritt, bieten dafiir aber auch ,,sicherere* iibernatiirliche Kompensationen.
Weil sie groflere Anforderungen an ihre Mitglieder stellen, stehen Religionen, die groe und
sichere Versprechungen bzw. ,Kompensationen“ im Jenseits anbieten, allerdings auch in
grofferem Konflikt zur Gesellschaft als Religionen, die weniger ,,Kompensationen*
versprechen.

Auf der Grundlage solcher Kalkiile sei nicht nur das Funktionieren des Marktes zu erkliren;
dieses Modell sei auch in der Lage, das Wachstum der Religion durch die auf dem Markt
herrschende Konkurrenz zu erkldren — und auch die Stagnation durch ,,monopolistische*
Marktsituationen. Als Beispiel kann die (im Grunde schon aus der Untersuchung der
religiosen Diaspora bekannte) Beobachtung dienen, dass Gesellschaften, in denen der
Katholizismus eine Monopolstellung einnimmt, einen enormen Priestermangel aufweisen. So
kommen in Argentinien durchschnittlich zwei Priester auf 100.000 Einwohner, in Kolumbien
1,3 und in Brasilien 1,1. In Gesellschaften mit einer starken religiésen Konkurrenz, in denen
Katholiken eine Minderheit bilden, nehmen weitaus mehr Menschen die hohen personlichen
Kosten des katholischen Priesterberufs auf sich: in Kanada sind es 10,8, in den USA 10,9 und
in England sogar 14,3 pro 100.000 Katholiken. Solche Unterschiede zeigen sich sogar
innerhalb von Gesellschaften. So weisen die amerikanischen Didzesen mit dem geringsten
Anteil an Katholiken in der Bevélkerung die hdchste Zahl an Priesterweihen auf. Ahnliche
Ergebnisse finden sich auch etwa hinsichtlich der Fragen, wie gro3 der Anteil der Kinder ist,
die auf kirchliche Schulen geschickt werden, wie viele Menschen kirchliche Zeitschriften
abonnieren usw.

In der Tat konnte man so zwar die Lebendigkeit etwa der amerikanischen Religiositit
erkldren: warum aber gerade im religiés vom Katholizismus beherrschten Polen oder Irland
die Religion so bliiht, ldsst sich durch diese Lehre nicht verstehen’ Von Markt reden wir
deswegen hier auch weniger als einem Feld rationaler Handlungen, als einem

Institutionsbereich, auf dem etwas (zu dem auch Wissen und religioses Wissen gehort) gegen

3 Daneben wirft etwa Bruce (1999) den vorderhand imponierenden empirischen Argumenten der Vertreter des
Neuen Paradigmas vor, sie seien fehlerhaft und unhaltbar.



Geld oder Leistungen ausgetauscht wird. Wie schon gesagt, sind die Medien und die mit
ihnen betriebene Kommunikation ein wesentliches Instrument dieses Feldes. Zugleich ist
diese Institution durch eine Reihe von Teilinstitutionen geprédgt (Gewerkschaften, Verbdnde,
Rechtsregelungen) und in eine ganze Reihe von angrenzenden Institutionsbereichen
eingebettet (die Politik mit dem mehr oder weniger regulierenden Staat, die Wissenschaft, die
Kunst usw.).

Das Zusammenspiel von Markt und Medien wird an einem Phédnomen sehr deutlich, das wir
gemeinhin als populdre Kultur bezeichnen — ein Begriff, den wir aus dem Englischen
iibernahmen. Im Englischen wird unter populdrer Kultur zunichst das verstanden, was wir
auch als ,,Volkskultur kennen: Es ist die Kultur der einfachen Leute, zumal der Bauern, die
sich vor allem von der héfischen Kultur des Adels unterscheidet. Die Industrialisierung fiihrt
wiederum in Grofbritannien dazu, dass sich eine eigenstindige Kultur der Arbeiterschaft
entwickelt, als deren Gegenstiick die Kultur der Biirger auftritt. Die populdre Kultur der
Arbeiterschaft bringt nicht nur eine eigene materielle Kultur hervor, sondern auch eine eigene
Literatur und eine eigene populdre Musik — wie wir ja durch den Import der populidren Musik
aus dem angelsdchsischen Raum schon vor Jahrzehnten erfuhren (Hoggart 1958). Auch wenn
in Deutschland eine stark vom Kulturbiirgertum gepriagtes Milieu bestand, spielte der starke
Kontrast zu den Arbeitern hier eine geringere Rolle. Dieser Kontrast verlor sich auch in der
zunehmenden Vermarktung dieser populdren Kultur, die sich seit den 1960er Jahren abspielte.
Man begann von einer ,,Massenkultur zu reden, weil sie sich durch die Massenmedien enorm
rasch ausbreitete. Dank einer zunehmenden Differenzierung der populdren Kultur, die sich in
viele Stile und Varianten aufteilte, hat sich diese Ausbreitung im Laufe der jiingeren Jahre bis
weit in das hinein vollzogen, was heute noch als Biirgertum bezeichnet werden kann.
Massenkulturelle Kulturgiiter sind, wie Bourdieu in Frankreich und auch Schulze in
Deutschland zeigen, zu einem zentralen Instrument der gesellschaftlichen Differenzierung
geworden. Man kann vermuten, dass mittlerweile die populdre Kultur in der Gesellschaft eine
ebenso grofle Bedeutung einnimmt wie die in den héheren Schulen vermittelte ,,Hochkultur®.
(In verschiedenen Kunstbereichen — vom Film iiber das Theater bis hin zur neu entdeckten
Malerei — konnen wir zudem immer mehr Vermischungen zwischen den Restbestinden einer
Hochkultur und der populdaren Kultur (z.B. Comics) erkennen.

Die populdre Kultur verbreitet sich zwar aufgrund von Medien, muss jedoch keineswegs aus
Medien bestehen. Abgesehen von materiellen Kulturgiitern — etwa den Devotionalien der
Fankultur — hat die populidre Kultur z.B. auch soziale Veranstaltungen kreiert, wie etwa

LEvents*, und sie dient hdufig auch zur Bildung von kurzfristigen Gemeinschaften. Im
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Unterschied zu den Vorwiirfen gegen die so genannte ,,Massenkultur”, die Konsumenten
wiirden zu bloB passiven Rezipienten eines ,,manipulativen* Angebots, zeigen neuere Studien
vielmehr, dass die populdre Kultur eigentlich erst in der Art der aktiven Rezeption und
Weiterverarbeitung der massenmedial vermittelten Angebote entsteht.* Die populire Religion
zeichnet sich durch die vielfdltigen Gemeinsamkeiten aus, die durch die gesellschaftsweite
Kommunikation erzeugt werden. Diese finden in allen Kulturbereichen ihren Ausdruck — wie
eben auch in der Religion. Im Unterschied zum Volkstiimlichen ist das Populére systematisch
an Markt und Medien gekniipft. Sie ist ein vom Markt und den Medien geschaffener

Sinnraum fiir Gemeinsamkeiten — aber auch fiir Distinktionen (Grossberg 1999).

3. Abgrenzungen und Eingrenzungen der populiren Religion

Die populdre Religion, von der wir im Folgenden reden, ist nicht einfach ein ,,Teil* einer
populdren Kultur. Kulturen sind ja nicht einfach Container, die sich in verschiedene
Schubladen auffiachern. Populédre Religion, so mdchte ich betonen, ist eine Form der Religion,
die einige Merkmale der populdren Kultur teilt: Sie wird wesentlich von der Vermittlung
durch moderne interaktive und Massenmedien getragen, sie folgt einem Marktprinzip und sie
bedient sich der kommunikativen Formen der populdren Kultur. Allerdings bleiben damit die
moglichen Bedeutungen der populiren Religion nach wie vor sehr breit und unspezifisch.’
Versuchen wir also, den Begriff etwas einzuengen, indem wir ihn gegen verwandte Begriffe
abgrenzen.

Wie schon angedeutet, steht die populédre Religion zweifellos in der Ndhe dessen, was man als
Volksfrommigkeit, Volksreligiositit oder auch (um den romantisierten und durch den
Nationalsozialismus korrumpierten Begriff des Volkes zu vermeiden) populare Religiositdt
bezeichnet.® Damit werden etwa die Rituale des Tischgebets, der Zimmer- und
Wandschmuck, Wahrsagerei oder Heilmagie, aber auch religiose Massenphidnomene, wie
Wallfahrten oder Prozessionen und religios inszenierte Feste bezeichnet, wie Taufe oder
Weihnachten. Wie die populare Religion kann sich auch die populdre Religion sowohl auf

magische wie auch im engeren Sinne religids-transzendente Phinomene beziehen. Um den

* Das hat Willis (1990) vorbildlich am Beispiel der Jugendkultur gezeigt.

> Das zeigt sich sehr deutlich, wenn man den angelsichsisch geprigten Begriff verwendet. Dort kann Religion
etwas sein, das in der populdren Kultur (aber dann nicht mehr als Religion) auftritt, das die populdre Kultur
selbst zu etwas Religiosem verklért oder etwas Religioses, das in populdre Formen gegossen wird. Forbes
und Mahan 2000.

% Der Begriff der popularen Religiositit stammt aus dem romanischen Raum (,,religion populaire®, ,religiosita
populare®). Im deutschsprachigen Raum ist er unter den Titeln Volks- und Aberglaube, Volksfrommigkeit,
Volksreligiositit bzw. religioser Volksglaube bekannt, die sich jedoch wegen des vorbelasteten ,,Volks-“ und
,,Volkstumsbegriffs* als problematisch erwiesen.
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Unterschied zu ihr zu benennen, muss das Augenmerk auf einen Aspekt der popularen
Religion gelenkt werden, den Ebertz und Schultheis (1986) hervorheben: Sie betrachten die
populare Religiositét als etwas, was sich gegen das absetzt, was durch die Amtskirche, den
Klerus und religiése Organisationen monopolisiert wurde. Die populare Religion ist also, wie
Bourdiue es nennt ,.heterodox*: Sie richtet sich nicht an einer orthodoxen Weltanschauung
aus, sondern erzeugt eine mit der Orthodoxie konkurrierende Vielfalt. Genau aber das
unterscheidet sie von der populdren Religion. Die populdre Religion entwirft sich weder
gegen die Experten noch gegen etablierte oder ,herrschende® gesellschaftliche Gruppen.
(Man kann hier durchaus parallele Entwicklungen zur Ausweitung der populidren Kultur
sehen; so verstehen sich die alternativ-religiosen Bewegungen der 1960er und 1970er Jahre
bis hin zum ,,New Age* noch anfangs als ,,gegenkulturell®. Seit dem Ende der 1980er Jahre
verliert sich dieser gegenkulturelle Zug jedoch mehr und mehr (Knoblauch 1989).)

In &lteren Zeiten stand fiir solche Formen der Religion der Begriff des ,,Aberglaubens* zur
Verfiigung. Besonders fiir die esoterischen, magischen und okkulten Lehren und Praktiken
innerhalb der populédren Religion legte sich dieser Begriff nahe, unterlagen sie doch schon
gleichsam traditionell diesem Verdikt. Sofern der Begriff (der ja als Kampfbegriff dient)
iiberhaupt benutzt werden kann, ist er selbst unter den Akteuren nur dann sinnvoll, wenn wir
von einem sozial dominierenden Wissenssystem reden konnen, das in der Lage ist und iiber
die Machtmittel verfiigt, (in der Regel sozial untergeordnete) alternative Wissenssysteme als
Abweichler zu etikettieren. Dies trifft auf die populdre Religion nicht zu, denn ihre
Legitimitét ist nicht von einem Experten abhédngig, sondern besteht in ihrer Akzeptanz als
breites Allgemeinwissen. Selbst die Kritik von Experten beeintrdchtigt sie kaum, wie man
etwa an der Persistenz von esoterisch ausgerichteten alternativ-medizinischen Praktiken und
Vorstellungen erkennen kann, die sich selbst gegen die Attacken der ,,Schulmedizin“ bis tief
in die Reihen der paramedizinischen und medizinischen Experten ausbreiten konnte.’

Obwohl man leicht der Versuchung erliegen konnte, anstelle des differenzierenden Begriffs
der ,,populdren Religion“ von Pop-Religion zu sprechen, fiihren die damit verbundenen
Assoziationen leicht in die Irre. Zwar trdgt der mit dem gleichnamigen Musikstil verbundene
kulturelle Ausschnitt durchaus Ziige des Religidsen. Diese religiosen Ziige umfassen zum
einen explizit religiose Elemente, wie sie etwa im "Sakropop", der "New Age-Musik" oder

der satanistischen Rockmusik zum Ausdruck kommen (Bubmann und Tischer 1992). Hier

’ Historisch gibt es hier sicherlich Ubergangsformen, wie etwa in der Bekdmpfung des Aberglaubens der
Soldaten im Ersten Weltkrieg durch die militirische Fiihrung und die Kirchen. Dabei sollte man aber nicht
iibersehen, dass schon diese Formen in vielen Féllen durch industrielle Produktion und massenmediale
Propagierung gestiitzt wurden.
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haben wir es sicherlich mit Formen zu tun, in denen sich die Religion der kommunikativen
Formen der Populdrmusik bedient. Dabei sollte beachtet werden, dass wir von populérer
Religion gerade auch dann reden, wenn die religiose Herkunft der Formen nicht mehr
eindeutig ausgewiesen ist. Allerdings sollte man als populdre Religion nicht einfach jede
metaphorische Anleihe aus der als religids ausgewiesenen Kommunikation schon religios
nennen: Das Kreuz des Punks, die stilistischen Anleihen Madonnas an Marienbildern oder die
religiose Motivik bei Harry Potter sind fiir sich genommen nicht religidser als viele andere
Aspekte der Kinder- und Jugendkultur, die schon seit langem spiritistische und magische
Elemente fordert (vgl. Campbell und Mclver 1987). (Beachtenswert ist eher, dass diese
Aspekte der Kinder- und Jugendkultur immer mehr Anhénger in der Kultur der Erwachsenen
finden — eine Entwicklung, die angesichts der ausgedehnten Postadoleszenz und angesichts
der Ausweitung der Jugend- zur Populdrkultur durchaus nachvollziehbar ist.) Solche
religiosen Motive finden sich auch in den weniger marginalen Bereichen der — einen Grofteil
der gegenwirtigen Kulturen priagenden - Pop-Musik und der Pop-Kultur. So weisen viele
Richtungen der populidren Musik religiose Wurzeln auf (die Gospeltradition zieht sich noch
weit in den Rock'n'roll hinein), und auch die bekannteren Idole dieser Kultur verwenden
religidse Symbole, so dass manche von einer Pop-Religion sprechen.® Der Begriff der
‘populdren Religion’ soll jedoch keine mit religiosen Motiven dekorierte Populdrkultur
bezeichnen.

Der Bezug zur Pop-Kultur ist auch in einer weiteren Hinsicht irrefiihrend, da sie im
Wesentlichen aus der (angelsdchsischen) Jugendkultur erwachsen ist. Zweifellos {ibernahm
die Jugendkultur vor allem nach dem Zweiten Weltkrieg eine Vorreiterrolle in der
Durchsetzung der populdren Kultur, und sie hat auch — etwa in den Jugendreligionen, der
populdrkulturellen Durchdringung der Kirchen, aber auch in der Propagierung religidser
Themen in nichtreligiosen Bereichen — eine leitende Rolle gespielt. Die populdre Religion
aber hat eine Reichweite, die bei weitem nicht auf die Jugend beschrinkt ist. Sie bezieht auch
solche Stile mit ein, die sich mittlerweile auch in den héheren Ebenen der Wirtschaft, der
Wissenschaft und der ,,High-Brow*, also der Hoch-Kultur durchgesetzt haben.

Obwohl die Medien eine zentrale Rolle fiir den Erfolg der populdren Religion spielen, sollte
sie dennoch nicht mit dem verwechselt werden, was derzeit als Medienreligiositdt bezeichnet

wird. Dazu mag es sinnvoll sein, kurz zu erldutern, was unter diesem Begriff verstanden wird.

¥ So versucht Greeley (1993), den religidsen, speziell: katholischen Hintergrund und die grundlegend religiose
Thematik von Popgréflen wie Madonna oder Bruce Springsteen zu bestimmen; dabei geniigen ihm oft
biographische Spurenelemente und Anspielungen in Interviews, um sein Unternechmen mit Erfolg gekront zu
sehen.
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Folgt man etwa den amerikanischen Massenkommunikationsforschern Gerbner und Conolly,
so sind die Massenmedien schon seit einiger Zeit ‘die neue Religion, die uns alle kontrolliert’,
ja ‘die neue Staatsreligion der Postmoderne’ (Gerbner und Conolly 1978). So plakativ sich
das anhort, gibt es dafiir doch einige Hinweise. Immerhin verbrachten schon 1985 die
Amerikaner und Amerikanerinnen durchschnittlich mehr Stunden vor dem Fernseher als bei
der Arbeit, in der Ausbildung oder, wie man sagen konnte, in der ‘realen Welt’: 58 Stunden
pro Woche. Allerdings nehme der Fernseher nicht nur zeitlich eine dominierende Rolle im
Alltagsleben der Menschen ein: Wie ein Hausaltar throne er im Zentrum des privaten
Lebensbereiches, helfe den Alltag rituell zu gliedern und liefere dariiber hinaus noch ein
Ordnungsmuster und ein Symbolsystem, das zwar nicht deutlich ausformuliert sei, dafiir aber
das Bediirfnis nach Ordnung erfiille. Soap operas, Fernseh-Shows oder Musik-Schlager
leisteten einen Seelentrost, indem sie etwa das Thema Liebe zu einem heiligen Wert erklarten.
,Die Massenmedien®, bemerkte Benedict schon 1978, seien ,,in die Liicke gestoBen, die
Religion und Kunst iiberlassen haben* (Benedict 1978, S. 99) — eine Bemerkung, wie sie
dhnlich ja schon Hegel iiber die Tageszeitung gemacht hatte (deren morgendliche Lektiire
einem Gebet gleichkomme). Die von den Massenmedien geschaffene Ordnung erhalte eine
religiose Konnotation, weil es den modernen Medien gelinge, Fragmente und Sequenzen zu
einem Ganzen zu integrieren. Diese Medienreligiositdt komme auch etwa im Sonntagabend-
Krimi oder in der Werbung zum Ausdruck. So leiste die Werbung die ,re-ligio”, die
Riickbindung an bleibende, verbindliche Werte, und der Sonntagabend-Krimi schaffe und
bekriftige die Vorstellung einer gerechteren Welt, denn im Kampf mit den Ubeltitern und
dem Bosen behaupte sich am Ende auf wundersame Weise immer wieder die Gerechtigkeit
(Reichertz 2000).

Die Grenzlinie zwischen Medienreligiositit und populdrer Religion kann allerdings nicht
scharf gezogen werden, sind es doch die Formen medialer Kommunikation, in die religiose
Inhalte geprdgt werden: Neue Ritualformen etwa von Begridbnissen, neue Modelle des
Jenseits oder der Besinnung konnen so durchaus "medienreligios" vermittelt werden - sofern
sie eben nicht nur als fiktiv erlebt werden.

Dies zeigt sich besonders deswegen, weil Medienreligiositét sich nicht auf die massenmediale
Kommunikation beschrénkt. Sie findet ihren Ort ebenso in Treffen, Veranstaltungen und
Events, in denen Menschen von Angesicht zu Angesicht aufeinander treffen. Man kdnnte
sagen: populdre Religion wird in den Gattungen und Veranstaltungstypen der populédren
Kultur présentiert, also in kommunikativen Formen, die in anderen thematischen

Zusammenhdngen gebraucht werden.
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SchlieBlich bezeichnet die populdre Religion auch nicht einfach eine ,,Diesseitsreligion* oder
gar das, was ich als ,,ekstatische Kultur bezeichnet habe. Zwar steht auBer Frage, dass
diesseitige, profane Weltanschauungen und Praktiken die Funktionen des Religidsen
iibernehmen konnen, wie etwa Zivilreligionen, Gemeinschaftskulte oder profane Ideologien
(Nationalismus, Marxismus, vielleicht sogar der Kapitalismus [Honer, Kurt und Reichertz
1999; Baecker 2003]). In vielen Féllen wére es jedoch verfehlt, von Religionen zu sprechen.
Das zeigt sich am deutlichsten an den ekstatischen Kulten, die wir aus dem Extremsport, dem
Drogengebrauch, dem Sexualverhalten und auch dem populdren Kulturkonsum — ,,Techno*
war dafiir nur ein Beispiel — kennen.” Denn die ekstatischen Kulturen zeichnen sich gerade
dadurch aus, dass sie zwar die Erfahrung der Transzendenz suchen, doch verweist die
Deutung dieser Erfahrung nicht auf etwas dem Alltag Transzendentes: Es geht um den Kick,
um die Ekstase, um die besondere Erfahrung, die bestenfalls fiir die Biographie (z.B. als Mut-
oder Charakterprobe) eine Bedeutung annimmt. Das ldsst sich am Beispiel des Bungee-
Jumpings trefflich illustrieren: Der auf den Pfingstinseln als religiéses Ritual betriebene
gefdhrliche Sprung verliert im Westen die religiose Bedeutung und wird als ein
marktformiges Erlebnis angeboten, das einen gefdhrlichen Kitzel bietet. Im Unterschied dazu
bezieht sich die populdre Religion auf die herkdmmlichen Themen der traditionellen Religion.
Sie ist zwar nicht mehr an der kommunikativen Form als religiose erkennbar — ihre Topik
aber bleibt die der Religionen, in deren Tradition sie steht: die Frage nach dem Jenseits, der
Transzendenz, die Erfahrungen des Numinosen, das Problem des Todes und des Lebens nach
dem Tod. Dabei geht es nicht um ,,universale* Themen der Religion — sofern es so etwas gibt.
Es geht aber um Themen, die selbst fiir unreligiose Menschen als zur Religion gehorig
angesehen werden: um Themen, die im kulturellen Gedéchtnis unserer Gesellschaft verankert
sind — wenn auch in neuen Formen (und in einem neuen strukturellen Zusammenhang). 10
Freilich behandelt die populdre Religion diese Themen nicht nach Art einer gelehrten und
spezialisierten Theologie. Die populdre Religion vermittelt ihre Inhalte in den
kommunikativen Formen des Journalismus, der Populér-Literatur und der urbanen Legende —
eben in den Gattungen der populdren Kommunikation. (Natiirlich gehdren dazu auch die
vielen anderen populdren Gattungen anderer Medien, wie etwa die Fernsehreportage, die

Talk-Show von Betroffenen und die ,,Meldung*.)

? Ausfiihrlicher wird das Konzept der ekstatischen Kultur erldutert in Knoblauch (2001).

1% Vgl. Hervieu-Léger 1993, S. 119. Das Problem der modernen, insbesondere europiischen Religion liegt also
nicht, wie Hervieu-Léger meint, im Verlust dieser Tradition, sondern in der Transformation der Tradition
durch neue Formen der Kommunikation.



15

4. Drei Beispiele populiirer Religion: Electronic Church, New Age und die
Papstbesuche

Damit der Begriff der populdren Religion nicht nur als eine abstrakte GroBe erscheint, sollen
zur Illustration drei Beispiele angefiihrt werden. Die Beispiele sollen einzelne Aspekte der

populdren Religion hervorheben helfen.

(a) Die ,,Electronic Church*

Als ein Beispiel dieser marktorientierten, iiber die Medien verbreiteten populdren Religion
konnte man zweifellos die so genannte Electronic Church anfiihren. Mit dem Begriff der
Electronic Church wird die Verkiindigung der christlichen Heilsbotschaft iiber Fernsehsender
und andere neue Medien (Videokassetten, Radiokanéle, World Wide Web usw.) bezeichnet
(Hoover 1988). Nach dem, was wir liber die Entwicklung des religiésen Marktes gehort
haben, verwundert es nicht, dass diese ,,Electronic Church® in den Vereinigten Staaten
aufgekommen ist. Im Grunde war sie schon in der Weise angelegt, wie die Kirchen das Radio
einsetzten. Schon in den vierziger und fiinfziger Jahren arbeiteten die groBen Denominationen
mit amerikanischen Fernsehsendern zusammen. Vor allem seit den achtziger Jahren traten vor
allem fundamentalistische Kreise mit dem intensiven Einsatz der Massenmedien in
Erscheinung. Dazu zéhlt die tdgliche oder wochentliche Ausstrahlung von Fernsehpredigten,
die sich durch eine Verbindung von Verkiindigung und Show-Elementen auszeichnen, die auf
die momentane Bekehrung der Zuschauer driangt.

Die ,,Electronic* Church schuf nicht nur eigene ,,Sendeformate®, sie entwickelte eine eigene
Organisationsstruktur innerhalb des Medienbereichs, die einen Einfluss nicht nur auf
religiose, sondern auch auf politische und kulturelle Institutionen ausiibt. Im Jahr 1987
wurden in den Vereinigten Staaten 221 christliche Fernsehstationen gezdhlt sowie 60
Programme, die in andere Sender integriert sind. De