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Amas de casa, television
y participacion politica.
México, elecciones 2003

AIMEE VEGA MONTIEL*

Resumen

A través del método de la entrevista y partiendo de las preguntas: ¢como ven las amas de casa
las noticias televisivas sobre las elecciones?; ¢por qué?; ¢para qué?, la autora analiza la frecuen-
cia con la que este sector de la poblacién femenina ve las noticias electorales en television,
asi como la influencia que este medio ejercié sobre el comportamiento politico-electoral du-
rante el Gltimo proceso electoral en México (julio de 2003).

Abstract

Through interviews as research methodology and by answering questions such as: how do
housewives see the electoral television news?, why? and what for?, the article explore the habits
of exposition of Mexican housewives to the electoral TV news and the role of that information
in their political participation, during the last electoral process (July, 2003).

Palabras clave: amas de casa, telediarios, informacién electoral, participacién politica, deci-
sién de voto.

Introduccion

esde una definicion convencional, la participacion politica de
las mujeres! es juzgada como pasiva y conservadora, porque vo-
tan menos que los hombres o porque no votan por los candidatos por
los que ellos lo hacen. Porque tienen menos conocimientos sobre las

* Universitat Autdnoma de Barcelona, Bellaterra-Cerdanyola del Valles, Barcelona, Espafia.

'En sentido formal, la participacion politica se refiere a la practica politica de los ciudada-
nos en las instituciones. Implica la accién de los sujetos que los lleva a tomar decisiones rela-
cionadas con el poder y su ejercicio, sea en favor o en contra. Asi también, la participacién
politica es colectiva. Presupone entonces organizacion, estrategia y accidn, todas orientadas
a transformar (Fernandez Poncela, 1994). La participacién politica involucra también elemen-
tos de la subjetividad de las personas. Esta definicion implica, en principio, que, en un sistema
democratico, son todos los ciudadanos los que gozan de este derecho. Sin embargo, como
se vera en este articulo, es imposible hacer una generalizacion. Mas bien, a lo que nos llama
es a hacer una distincién entre las diversas formas de participar y accionar en la esfera ptiblica
politica.

97




opciones y los temas politicos que los hombres. Porque su conduc-
ta politica es ingenua, idealista y puritana.

Es lugar comtn encontrar explicaciones que hablan de que las
mujeres se guian por su emotividad, por su orientacién particularista
o por su vocacion maternal. Eso en el caso de que participen. Pero
cuando no participan, se afirma entonces que las mujeres son, por na-
turaleza, apoliticas.Y no son distintas las explicaciones que encon-
tramos cuando se habla del interés en informaciones politicas, emiti-
das por los medios de comunicacion, y en concreto la television, por
parte de las mujeres (Morley, 1996).

Estos sesgos encuentran razon, primero, en los parametros sobre
los que se ha medido histéricamente la normalidad politica, parame-
tros que han sido concebidos por y para el sujeto, en masculino y, se-
gundo, halla explicacién en la construccién sociohistorica de los
géneros, a través de las esferas doméstica y publica, por la idea ma-
triz que ha guiado la vinculacién de los sexos con dichas esferas: “las
mujeres en el hogar y los hombres en la plaza”. Al ser confinada al
hogar como el Gnico espacio para su realizacién, la mujer, junto con
sus trabajos, comportamientos y valores, qued6 excluida de la esfera
publica de la ciudadania, una esfera que fue demarcada como dere-
cho exclusivo del hombre.

Por otro lado, la inauguracién de la categoria de sujeto comportd
al mismo tiempo la institucionalizacion de la categoria de funcién,
ésta para referirse a lo doméstico-natural. Ello transformé automa-
ticamente a la mujer en funcion. En virtud de esta designacion, su
destino se inscribi6 al ambito doméstico como el pertinente a su gé-
nero. En este momento inicié la lucha de las mujeres porque su ciu-
dadania les fuera reconocida. Inicid, pues, la historia de la participa-
cion de las mujeres en la esfera publica politica.

En este tenor, cabe preguntarse sobre los posibles elementos sobre
los que las mujeres y, en concreto las que aqui me ocupan, las amas
de casa, construyen su participacion politica. Me refiero a factores tales
como su propia posicion en la esfera doméstica y en la ptblica, su
género, su edad, su nivel educativo, asi como el papel concreto de
la television como el medio de comunicacién que primordialmente
utilizan para informarse (Vega, 1998; 2003).

Es importante preguntarse, entonces: ¢como ven las amas de casa
las noticias electorales televisadas?, ¢por qué?, ¢para qué?, ¢queé ele-
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Cuestiones contempordneas

mentos cognitivos, sociales y mediaticos definen su decisién de vo-
to?, ¢sirven esas noticias a estas mujeres para informarse de las elec-
ciones, formar sus opiniones y estimular sus participaciones frente
a lo que acontece en el terreno de la politica, concretamente en el
escenario de unas elecciones? El proposito de esta investigacién es
aportar conocimientos que nos ayuden a dar respuesta a estas inte-
rrogantes.

Apuntes teoricos
La mediacion miltiple

A finales de los afios ochenta, dos corrientes de investigacion: los
estudios culturales y el analisis de la recepcion (Hall, 1980; Morley,
1980, 1986; Fiske, 1987; Dahlgren, 1992; Buckingham, 2000), inau-
guraron una nueva forma de aproximarnos al analisis de la recep-
ci6én. Considerando los usos y contextos sociales, micro y macro, en
los que se lleva a cabo el proceso de recepcidn, los dos ambitos de
referencia han aportado pistas sobre la manera en la que este feno-
meno puede ser conceptuado y explorado tedrica y empiricamente.

En este tenor, la clasica pregunta sobre los efectos ha sido reo-
rientada y, si bien en la actualidad no se deja de reconocer el papel
de la television como productora de sentido, también se destaca la
contribucion de las audiencias en ese proceso. Esto significa consi-
derar la recepcién como un proceso activo, en el que participan los
medios de comunicacion, pero sobre todo las audiencias, como un
proceso medidado por las practicas sociales de los sujetos; como
un proceso de produccién de sentido que forma parte de la vida coti-
diana de las audiencias.

En este sentido, el analisis critico de la audiencia ha desarrollado
una serie de categorias Utiles para aproximarse al estudio de la re-
cepcion. Esta corriente considera que los receptores son al mismo
tiempo ciudadanos pertenecientes a la esfera pablica y también indi-
viduos en la esfera privada de sus hogares (Jensen, 1992a, 1992b).
Y que, si bien hay elementos de la television y de la propia politica
que determinan la manera en que los sujetos miran las informacio-
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nes politicas, les dan sentido influidos sobre todo por lo que se lla-
ma “mediacion multiple”, entendida como un complejo enramado
de mediaciones atravesadas por su estrato socioeconémico, por su
nivel educativo, por su edad y por su género (Orozco, 1993). En el
mismo tenor, otros elementos forman parte del proceso de recep-
cién: el conocimiento y los intereses de la audiencia sobre temas
especificos (Orozco, 1996a; Morley, 1986); los supertdpicos, como
construcciones tematicas a traves de las cuales los espectadores esta-
blecen conexiones entre su mundo cotidiano y el mundo presentado
por los medios de comunicacion (Jensen, 1997; Orozco, 1993). Las
estrategias de recepcion (Martin-Barbero, 1987; Orozco, 1996a) cons-
tituyen otro elemento que atraviesa este proceso, asi como las co-
munidades de interpretacion (Jensen, 1987; Morley, 1980), es decir,
aquellos lugares en los que los sujetos le dan sentido a los mensajes
mediaticos y que no estan delimitadas necesariamente por su situa-
cién geografica.

Trabajos desarrollados desde esta perspectiva sobre la recepcién
de noticias politicas producidas por los telediarios, han encontrado
que los usos de las informaciones por parte de las audiencias se rela-
cionan con la formacion de su identidad social y con su participacion
politica, participaciéon que los propios receptores sittian casi exclu-
sivamente en el contexto de las elecciones. Estas noticias proporcio-
nan un sentido generalizado de comunidad, de contacto con el mun-
do de la politica, pero no de control o de influencia. Y aunque los
televidentes parecen no concebir el género noticioso como un recur-
so para su ejercicio politico, estos trabajos han demostrado que las no-
ticias pueden tener implicaciones concretas sobre el sentido de iden-
tidad e integracion social del receptor (Jensen, 1992c).

Es de este punto tedrico del que parte la presente investigacién. De-
rivado de la observacién y del analisis del proceso de recepcion de
noticias electorales por parte del grupo de audiencia de las amas de ca-
sa, parto del supuesto de que los sujetos toman una posicién activa
frente a las noticias producidas por los telediarios. Considero que las
audiencias, y en este caso concreto, las amas de casa, le otorgan un
significado a las noticias electorales, mediadas por los elementos par-
ticulares de sus contextos, a partir de las cuales construyen su propia
participacion politica. Entiendo asi, el acto de mirar las informacio-
nes televisadas como un proceso dialéctico, en el cual las audiencias
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Cuestiones contempordneas

construyen sus particulares estrategias de recepcion, influidas por su
situacion social, educativa y cultural especifica; por su posicién en
la esfera doméstica y la manera en la que ésta condiciona su parti-
cipacién politica.

Al mismo tiempo, reconozco la necesidad de considerar elemen-
tos que se ubican en la esfera institucional, en la que se halla, por
ejemplo, la estructura de la television como una industria, elemento
que sin duda influye en la forma en que este medio produce las no-
ticias.

Soy consciente de que la complejidad del proceso de recepcién
determina que su analisis lo sea también, sobre todo, ubicado en el
ambito de la participacién politica de los sujetos. El propdsito final
de este articulo es el de contribuir a la comprensién de dicho proceso
y a la articulacion de un analisis de la recepcion en el contexto me-
xicano y con grupos de recepcion especificos, como el de las amas de
casa en Meéxico.

Método

La naturaleza exploratoria de esta investigacion es de caracter cuali-
tativo. La herramienta central de analisis ha sido la entrevista en pro-
fundidad, y el objetivo de utilizarla es el de obtener nuevas cogni-
ciones sobre el fenémeno.

La unidad de analisis son las amas de casa. Los criterios del estudio
empirico fueron los siguientes:

e Entrevistas en profundidad a amas de casa mexicanas, residen-
tes en la ciudad de México, del sector socioeconémico medio-
bajo durante los dias previos a las elecciones federales de 2003
en México. Las edades de las participantes fueron de los 23 a
los 74 afios, todas ellas madres, algunas solteras y otras casadas.

e Con el proposito de lograr el objetivo planteado, los principales
temas explorados en las sesiones de las entrevistas y de los
grupos fueron:

— Interés en la politica.
— Opinién sobre el desempefio de los principales telediarios
en México.
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—Importancia de las informaciones electorales presentadas por
estos telediarios en la decision de voto de las participantes.

Hallazgos
Escepticismo en la esfera piblica politica

Aunque, tal como se ha descrito en la vitrina metodolégica, las parti-
cipantes fueron de edades muy distintas, coincidieron las opiniones
de todas las amas de casa, en tanto su escepticismo en las institucio-
nes y en los propios politicos. Sin embargo, al mismo tiempo todas
celebraron la apertura democratica, que ha posibilitado la compe-
tencia real entre los distintos partidos politicos que se presentaron
en la eleccidn:

[...]1o que si se es que ya hay mas partidos que estan participan-
do y que tienen oportunidad de ganar.

En este caso, pues si t ves que el PRI ya esta “choteadito” y que
no ha hecho nada en tantos afios, entonces vota uno por los
nuevos partidos. No nuevos, pero que ves que si estan traba-
jando.

Es una época en la que el gobierno de izquierda esta traba-
jando, después de tantos afios de permanecer un solo partido,
ahora hay pluralidad y es una buena oportunidad para generar
cambios en nuestra sociedad.

Por otro lado, todas las amas de casa manifestaron su descontento
con el actual gobierno. Sin embargo, hubo quienes mostraron su in-
conformidad con el propio papel de la sociedad, a la que calificaron
de pasiva:

Nadie puede cosechar nada que no siembre. Nosotros tenemos
la sociedad que tenemos porque eso es lo que hemos venido
generando desde muchos afios atras.
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Cuestiones contempordneas

Si nosotros le dejamos o descargamos todo (al gobierno) o, no
va a poder lograrlo. Los que generamos los cambios somos
nosotros como sociedad.

Todas las participantes dijeron estar interesadas en la politica,
pero no concretamente en las elecciones correspondientes, aunque
llama la atencién que dos de ellas conocian con precision quiénes
eran los candidatos a diputados y jefes delegacionales de sus demar-
caciones. Este fenémeno no se presentd, por ejemplo, durante los
comicios de 2000 o los de 1997, en los que constatamos el alto nivel
de interés y participacion politica de las amas de casa y los jefes de
familia (Vega, 2003):

[En estas elecciones] no hay como un interés, asi de que no nos
deje dormir [...] pues yo creo que nadie, realmente ahorita, al
menos para mi, es asi de “jah!, van a haber elecciones”, pero
no es algo que me quite el suefio.

En esta eleccion, las amas de casa definieron el ejercicio del voto
como el deber ser de los ciudadanos y la buena conduccion en la
administracion como el deber ser del gobierno:

Considero que es importante [votar]. La veo como una obliga-
cion ciudadana. Si queremos respuestas de la gente que nos
gobierna debemos votar para poder hacer la pregunta o cues-
tionarles sobre lo que queremos saber. Si no votamos, no con-
sidero que debamos pedir explicaciones a lo que hacen.

Cierto conservadurismo fue notorio, en tanto que delegaron la 4l-
tima responsabilidad del destino de esta eleccion a la divinidad con
frases como:

Dios mediante.

La television, el principal medio de informacion

Las amas de casa entrevistadas concidieron en que las noticias pro-
ducidas por los telediarios mexicanos constituyen la via principal
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para mantenerse informadas acerca de las elecciones. La mayoria de
ellas afirmé mirar exclusivamente la television para conocer el curso
de las campafias, utilizando ocasionalmente otros recursos, como el
periddico o los noticiarios radiofénicos:

[los noticiarios de televisién los veo] a veces s6lo una vez al dia
porque todos repiten lo mismo muchas veces y me aburren. Y
los periddicos casi nunca los leo del dia, sino ya después de dos
o tres dias que ya estuvieron arrumbados los leo.

Hubo quien comenté la propaganda politica colocada en las ca-
lles como otra fuente informativa para conocer a los candidatos:

Lo he visto por television, en las pancartas, en los espectacula-
res, o sea, hay mucha propaganda en la calle también.

Por otro lado, las amas de casa coincidieron en la importancia de
mantenerse informadas del curso de las elecciones, actividad a la
que también consideraron como un deber ser:

[...] veo las noticias para informarme, no para entretenerme.

Afirmaron, a su vez, que el deber ser de los noticiarios es el de
informar veraz e imparcialmente, reflejar la realidad, ser honestos y,
en el caso de un proceso electoral, dar las noticias de manera clara.

De los informativos, los nocturnos fueron los mas vistos por estas
mujeres. La mayoria de ellas afirmé verlo a solas o, en algunos casos,
acompafiadas de sus maridos, con quienes suelen discutir las noti-
cias que van apareciendo. Solo una de ellas afirmé que la politica
es un tema del que prefiere no hablar con su esposo.

Las mujeres entrevistadas afirmaron participar en la eleccion del
noticiario que se mira en sus hogares, aunque al final resultan ser
los maridos o los hijos quienes lo eligen:

[...] por lo general, es mi esposo quien pone las noticias.

En este sentido, varias mujeres coincidieron en sefialar la opinién
de sus maridos o la de sus padres o abuelos, es decir, la opinién de
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Cuestiones contempordneas

las figuras masculinas, como un elemento clave en el que basaron
su decision de voto. Este hallazgo nos sugiere pensar en las multiples
comunidades o repertorios interpretativos por los que puede atrave-
sar el proceso de recepcidon de las audiencias, entre los cuales la fa-
milia emerge como el escenario principal:

En general, es mi abuelo el que dice:” vota por el PRD.

Credibilidad en los noticiarios

En lo relativo a la credibilidad de nuestras informantes en los noticia-
rios de television, casi todas las amas de casa expresaron su credibi-
lidad en los telediarios, en el supuesto de que el deber ser de estos
programas es el de informar imparcial y verazmente. Algunas cues-
tionaron este elemento y criticaron ademas el amarillismo latente en
las noticias presentadas por los informativos:

Las noticias no siempre son buenas, hay mucho amarillismo.

De nuevo, los dos telediarios mas vistos fueron “Noticiero” de Te-
levisa, y “Hechos”, de TV Azteca.

A veces veo a Lopez Doriga, a veces vemos los noticieros del
13 y de los dos me gusta mas el del 13.

De los presentadores, afirmaron que les gustan y que, dificilmen-
te, los productores pondrian al frente de los telediarios a personajes
desagradables o con un manejo pobre del lenguaje y de los temas.

A diferencia de otros procesos electorales, en éste ninguna de las
entrevistadas asocio a los telediarios con algin partido politico. Por
el contrario, criticaron la falta de interés de estos programas por in-
formar de los comicios:

[...] los noticiarios no me ayudan a conocer las propuestas de
los candidatos porque casi nunca los sacan.

[...] los noticiarios solo ofrecen la informacién a medias, no
profundizan.
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De esta manera, las noticias emitidas por estos telediarios encuen-
tran relacion directa con la participacion politica de los sujetos de
esta investigacion en tanto que ellas tampoco se interesaron particu-
larmente en estos comicios, por cuenta propia:

[...] no me interesa la politica, voto porque es un deber ciuda-
dano, pero nada mas.

Por otro lado, aunque estas mujeres coincidieron en que no es la
informacion emitida por los telediarios la que determina su decision
de voto, reconocieron que si puede representar un recurso para ele-
gir a un candidato, cuando se proponen informar de las propuestas
y del curso que siguen las campafias.

El hogar, la principal comunidad de recepcion

El principal insumo de las mujeres participantes para elegir un can-
didato no fueron los noticiarios. Eso es claro. Entonces, ¢cual fue? De
nuevo (Vega, 2002; Vega, 2003), la discusién sobre las elecciones
con otros sujetos, fue valorada como la via principal para decidir su
voto.

En este sentido, las amas de casa sefialaron exclusivamente el ho-
gar como el espacio en donde platican de las elecciones, aunque al-
gunas de ellas hicieron referencia a su grupo de amistades. En este
tenor, es importante destacar nuevamente el rol de los maridos y/o de
la figura paterna en la decisién politica de nuestras entrevistadas.

Por Gltimo, en lo relativo a los temas que mas preocupa a las amas
de casa conocer de las campaiias, todas coincidieron en que la delin-
cuencia es el principal problema a resolver en este pais y, por tanto,
el que mayormente atendieron durante este proceso electoral. Es
decir, su interés se centr6 en atender preferentemente las informa-
ciones que tuvieran que ver con la seguridad de su familia. En este
mismo sentido, Morley sefialaba en su trabajo titulado “The Family
Television”, que:

[... en referencia a la informacién de los noticiarios] Las amas
de casa dicen que no entienden mucho sobre economia inter-
nacional, porque ésta no parece influir directamente en su vida.
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En cambio, si se ha cometido un delito en su barrio les parece
importante mirarlos, por cuanto se vincula con sus responsa-
bilidades domésticas (Morley, 1996: 227).

Conclusiones

Este trabajo nos aporta datos sobre la manera en que las mujeres en-
trevistadas se relacionan con la esfera politica. Puede ademas ayu-
darnos a explicar el alto abstencionismo de las recientes elecciones,
abstencionismo que tuvo como protagonistas a las mujeres, quienes
constituyeron 67% de la poblacion total que no votd, aun cuando son
ellas quienes conforman la mayoria de los ciudadanos empadrona-
dos ante el IFE (mas de 51%).

Por otro lado, esta investigacién nos da cogniciones sobre el papel
que la informacién de los telediarios cumple en esa socializacion
politica.

En primer lugar, hemos visto que el escepticismo en la politica y
en los politicos mexicanos son los que condicionaron la actitud de
nuestras informantes para ejercer o no su derecho al voto, por la falta
de respuestas de este gobierno, por la calidad de las campaiias lle-
vadas a cabo por los candidatos, carentes de propuestas sustancio-
sas, y por la propia pasividad con que la sociedad se ha conducido
en esta esfera y que, en mucho, ha determinado la no participacion.
En este sentido, resalta el sentimiento de culpa latente al sefialar en
frases como: “tenemos el gobierno que merecemos” que, finalmen-
te, son los sujetos los responsables de la mala conduccién de sus go-
biernos.

Hemos visto en este estudio que la via que primordialmente uti-
lizan las amas de casa para mantenerse informadas de las eleccio-
nes, son los noticiarios de television y que una de sus principales
motivaciones para mirarlos es el “deber” de estar informadas. Sin
embargo, independientemente de que su concimiento, comentarios
y opiniones de las elecciones estuvieran fundamentadas en parte en
las noticias de estos programas, las participantes mostraron siempre
una actitud critica frente a ellos.

Por otro lado, hemos visto que en la opinidén que las participantes
tienen de los telediarios mexicanos frente a los procesos electorales,
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priva el escepticismo en la veracidad de las informaciones presenta-
das por esos noticiarios, aun cuando en principio manifestaron su cre-
dibilidad en las informaciones. Concluyo que este escepticismo en
los telediarios puede deberse a la larga tradicion de la television me-
xicana durante el régimen priista de favorecer a esa instituciéon po-
litica.

Hemos visto en este estudio que, al no considerar a los noticiarios
televisivos como promotores de la participacién politica de las au-
diencias, porque ahora ni siquiera se ocuparon de informar de las cam-
pafias, como st lo hicieron en otros comicios, los propios telediarios
incrementan la incredulidad de los ciudadanos, no sélo en los politi-
cos, sino en su propia participacién politica.

Sin embargo, como lo hemos explicado en nuestro marco tedrico,
aun cuando no podemos negar que los telediarios son la principal
via de los ciudadanos para mantenerse informados sobre una elec-
cion, el proceso de recepcion de estas noticias esta determinado por
otros elementos, también significativos.

Como otras investigaciones lo han envidenciado, el proceso de
recepcion televisiva no inicia ni finaliza cuando el televisor es encen-
dido ni apagado. De acuerdo a lo que encontramos en este estudio,
y que coincide con otros trabajos empiricos, es que los ciudadanos
llevan estas informaciones a otros espacios, es decir, a otras comuni-
dades de recepcion —como el hogar y los grupos de amistades—,
en donde, mediante la discusiéon con otros sujetos, dan un significa-
do a esas noticias y al final deciden, en este caso especifico, su parti-
cipacién politica.

Adicionalmente, este trabajo nos ha dado nociones sobre otros ha-
bitos de recepcion de estas informaciones, por parte de las amas de
casa en Meéxico. Primero, que sus habitos tienen una relacion directa
con sus actividades cotidianas: atienden la radio o la television al
mismo tiempo que realizan otros actividades propias de su trabajo
doméstico, como cocinar o planchar.

En segundo lugar, hemos observado también que son primordial-
mente los hombres que viven en el hogar, sean los maridos, los pa-
dres, los abuelos o los hijos, quienes escogen el noticiario que mira
la familia, porque en esta esfera se reconoce que son ellos los “ex-
pertos” en la politica, de ahi que varias de las participantes afirmaran
que su voto es guiado por la opinién de esos sujetos.
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Cuestiones contempordneas

Otros hallazgos estan relacionados con el consumo mediatico de
este grupo de recepcion, los relativos a sus otras fuentes informati-
vas, ademas de la televisiva, tales como la radio, la propaganda po-
litica colgada en las calles y, ocasionalmente, la prensa.

Finalmente, me interesa subrayar el hecho de que las amas de casa
atiendan preferentemente en la vida cotidiana, en las propuestas de
campana y en los propios telediarios, los temas que tienen una rela-
cién directa con el bienestar de su familia. En este sentido, como lo
sefialaba en la introduccion, mucho se acusa a las mujeres en gene-
ral, y no solo a las amas de casa, de conservadoras en torno a la poli-
tica, en tanto se preocupan por temas domésticos, o que su conducta
politica es ingenua, idealista y puritana.

Recordemos que esta vision sesgada de la participacion politica
femenina encuentra razén en los dos elementos que sefialaba: por
un lado, en los parametros masculinos sobre los que se define lo que
eslanormalidad politica, y por el otro, en la construccion sociohistorica
de los géneros.

Pienso que estos supuestos implican plantearse qué es lo que sig-
nifica, desde la propia experiencia de las mujeres, la politica, y dejar
de preguntarnos qué es lo que pasa con las mujeres que no les inte-
resa lo que acontece en esta esfera, sino, mas bien, qué sucede con
la politica institucional, que no despierta el interés de las mujeres.
Creo que ello permitiria que lo considerado doméstico sea suscep-
tible de ser politico. Esto contribuiria, sin duda, a eliminar las barre-
ras entre lo publico y lo doméstico y a ampliar nuestros horizontes
cuando definimos la participacion politica y la propia recepcién tele-
visiva de este tipo de informaciones,

Quiza la cultura politica femenina podria ser Gtil para rescatar
los componentes solidarios y éticos que ésta debiera poseer
(Astelarra, 1987: 167).

Y aunque estoy consciente de que es utdpico, no deja de parecer-
me éste un anhelo posible, de cara a la conmemoracion de los prime-
ros cincuenta afios del sufragio femenino en este pais.

Esta investigacion nos ha dado nociones preliminares sobre la ma-
nera en que el grupo de recepcion de las amas de casa participa en
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la esfera publica, aun cuando los noticiarios de televisiéon no pare-
cen representar un estimulo para su accion politica.

Por otro lado, nos ha evidenciado la utilidad de construir un puen-
te entre el campo de las audiencias y el de la comunicacién politica
adoptando también elementos desde una perspectiva de genero
(por ejemplo, los relativos al trabajo doméstico y a la participacion
politica de las mujeres), con el objetivo de conocer las mediaciones
que afectan las formas en que se relaciona la recepcioén con la accion
politica de los receptores. En este sentido, reconozco la necesidad
de explorar los elementos especificos que permean la participacion
politica de las mujeres en México.

La conclusién que a partir de ello desprendo es la necesidad de
seguir tejiendo trabajos de investigacion que nos permitan continuar
avanzando en el estudio de este fendmeno en nuestros paises.

Recibido el 12 de septiembre de 2003
Aceptado el 27 de octubre de 2003

Bibliografia

Astelarra, Judithm, 1987, “La cultura politica de las mujeres”, en Nor-
bert Lechner, Cultura politica y democratizacion, México, Fa-
cultad Latinoamericana de Ciencias Sociales (FLACSO).

Buckingham, D., 2000, The Making of Citizens. Young People, News
and Politics, London, Routdlege.

Dahlgren, P., 1992, Introduction, en P. Dahlgren y C. Sparks (eds.),
Journalism and Popular Culture, London, Sage.

, 1986, “Beyond Information: TV News as Cultural Discourse”,
en Communications, 12 (2).

Fernandez, Anna (comp.), 1994, Participacion politica. Las mujeres
al final del milenio. México, El Colegio de México.

Fernandez Poncela, A. (comp.), 1994, Participacion politica. Las
mujeres al final del milenio, México, El Colegio de México.

Fiske, J., 1987, Television Culture, Londres / Nueva York, Methuen.

Hall, S., 1980, “Cultural Studies: Two Paradigmes”, en Media, Cul-
ture and Society, num. 2.

110




Cuestiones contempordneas

Jensen, K., 1995, The Social Semiotics of Mass Communication,
London, Sage.

, 1993, “La politica del multisignificado: noticias en la TV,
conciencia cotidiana y accion politica”, Cuadernos del PROIICOM,
num. 4, México, Universidad Iberoamericana.

, 1992a, “El analisis de la recepcion: la comunicacion de
masas como produccion social de significado”, en K. Jensen y
N. Jankowski (eds.), Metodologias cualitativas de investiga-
cién en comunicacion de masas, Barcelona, Bosch.

, 1992b, “Erudicién humanistica como ciencia cualitativa:
contribuciones a la investigacion sobre la comunicacion de ma-
sas”, en K. Jensen y N. Jankowski (eds.), Metodologias cuali-
tativas de investigacion en comunicacién de masas, Barcelo-
na, Bosch.

, 1992¢, “La politica del multisignificado: noticias en la TV, con-
ciencia cotidiana y accion politica”, en Cuadernos del PROIICOM,
num. 4, México, Universidad Iberoamericana.

, 1987, “Qualitative Audience Research. Towards an Integra-
tive Approach to Reception”, en Critical Studies in Mass Com-
munication, vol. 4, num. 1.

Lazarsfeld, P., B. Berelson y H. Gaudet, 1944, The People’s Choice:
How the Voter Makes Up His Mind in a Presidential Campaign,
Nueva York, Columbia University Press.

Martin-Barbero, J., 1987, De los medios a las mediaciones, México,
Gustavo Gili.

Morley, D., 1996, Television, audiencias vy estudios culturales, Bue-
nos Aires, Amorrortu.

__, 1986, Family Television, Londres, Comedia / Rou-
tledge.

_, 1980, The ‘Nationwide’ Audience. Structure and Decoding,
London, British Film Institute.

Orozco, G., 2001, “Audiencias, mediaciones y television publica. La
deconstruccién multiple de la televidencia en la era del avasa-
llamiento mediatico”, en Television piblica en América Latina:
del consumidor al ciudadano, Colombia, Fundacién F. Ebert
(en prensa).

, 1997a, “La televidencia de lo politico: un complejo proce-
so de mediaciones, en Oficios Terrestres, nim. 4, Pert.

111




, 1997b, La investigacion en comunicacion desde la perspec-
tiva cualitativa, Guadalajara, IMDEC.

, 1996a, Televisién y audiencias: un enfoque cualitativo,
Madrid, Ediciones de la Torre.

, 1996b, “Hay que hacer algo, pero no somos los indicados.
Ambitos de mediacién y supertemas en la televidencia de las
noticias”, en Comunicacion vy Sociedad, nim. 27, mayo-agos-
to, Guadalajara, Universidad de Guadalajara, DECS.

, 1996¢, “Amigas y enemigas. Madres mexicanas frente a la
television”, en Signo y Pensamiento, nim. 28, Bogota, Univer-
sidad Javeriana.

, 1993, “Dialéctica de la mediacidn televisiva: estructuraciéon
de estrategias de recepcion por los televidentes”, en Analisi,
ntm. 15, diciembre, Barcelona, Universidad Auténoma de Bar-
celona.

Vega, Aimée, 2003, “Audiencias, urnas y pantallas en México”, po-

112

nencia presentada en el Encuentro de la Asociacién Mexicana
de Investigadores de la Comunicacién, Puebla, México, junio.

, 2002, “La recepcion de las noticias electorales televisadas
entre las amas de casa mexicanas”, ponencia presentada en el
Congreso de la Asociacién Latinoamericana de Investigadores
de Comunicacion (ALAIC), Bolivia, junio.

, 1998, El proceso electoral de 1997: los noticiarios en pan-
talla, la sociedad ante la pantalla, México, Universidad Nacio-
nal Auténoma de México (tesis de maestria).




	p 190
	RMCPYS-NUM 190


<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName (http://www.color.org)
  /PDFXTrapped /Unknown

  /Description <<
    /FRA <>
    /ENU (Use these settings to create PDF documents with higher image resolution for improved printing quality. The PDF documents can be opened with Acrobat and Reader 5.0 and later.)
    /JPN <FEFF3053306e8a2d5b9a306f30019ad889e350cf5ea6753b50cf3092542b308000200050004400460020658766f830924f5c62103059308b3068304d306b4f7f75283057307e30593002537052376642306e753b8cea3092670059279650306b4fdd306430533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103057305f00200050004400460020658766f8306f0020004100630072006f0062006100740020304a30883073002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d30678868793a3067304d307e30593002>
    /DEU <>
    /PTB <>
    /DAN <>
    /NLD <>
    /ESP <>
    /SUO <>
    /ITA <>
    /NOR <>
    /SVE <>
    /KOR <FEFFd5a5c0c1b41c0020c778c1c40020d488c9c8c7440020c5bbae300020c704d5740020ace0d574c0c1b3c4c7580020c774bbf8c9c0b97c0020c0acc6a9d558c5ec00200050004400460020bb38c11cb97c0020b9ccb4e4b824ba740020c7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c2edc2dcc624002e0020c7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020b9ccb4e000200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe7f6e521b5efa76840020005000440046002065876863ff0c5c065305542b66f49ad8768456fe50cf52068fa87387ff0c4ee563d09ad8625353708d2891cf30028be5002000500044004600206587686353ef4ee54f7f752800200020004100630072006f00620061007400204e0e002000520065006100640065007200200035002e00300020548c66f49ad87248672c62535f003002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d5b9a5efa7acb76840020005000440046002065874ef65305542b8f039ad876845f7150cf89e367905ea6ff0c4fbf65bc63d066075217537054c18cea3002005000440046002065874ef653ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000520065006100640065007200200035002e0030002053ca66f465b07248672c4f86958b555f3002>
  >>
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [595.000 842.000]
>> setpagedevice




