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REFORMA SI RESTRUCTURARE IN INDUSTRIA MINIERA

MEDIATIZAREA PARTIDELOR POLITICE LA POSTURILE DE
TELEVIZIUNE SI IMPACTUL ACESTEIA IN OPINIA PUBLICA

BRUNO STEFAN

Asist. univ. la Universitatea Politehnica Bucuresti
si sociolog la Centrul Independent de Studii Sociale si Sondaje

Exista, printre ziaristi si oameni politici, opinia conform careia succesul in
politica depinde intr-un mod covarsitor de accesul la televiziuni la ore de maxima
audientd. Opinia aceasta este fundamentatd si de unele studii care au aratat ca
televiziunile pot juca un rol deloc de neglijat in campaniile pentru obtinerea puterii
in stat. Pe baza acestei pareri s-a structurat un anumit comportament al
politicienilor vizavi de presa audio-vizuald, un ritual ce a transformat politica 1n
spectacol televizat. Pentru a se mentine pe piatd, pentru a intra in jocurile politice,
fiecare lider de partid considerd ca un factor determinant il constituie accesul pe
micul ecran 1n emisiunile social-politice. Dorinta de a convinge electoratul este
inerenta oricdrei personalitti intrate in arena politica.

Din factor mediatic, televiziunile au devenit partenere in aceste jocuri prin
selectarea personajelor, a mesajelor, prin modul de comentare a lor. Printre
redactorii de televizine, existad parerea cd de ei depinde cariera politicienilor si
aprecierea publica a partidelor.

Dar oare evolutia increderii alegatorilor in partidele politice urmeaza aceeasi
traiectorie cu evolutia mediatizarii lor pe posturile de televiziune? Sau partidele
cresc si coboara in admiratia cetatenilor indiferent de modul (sau poate chiar in
contradictie cu modul) in care le prezinti televiziunile? Intre cele doud teorii
privind relatia dintre viata politica si televiziune (prima care sustine atotputernicia
media si a doua care postuleazd neputinta surselor mass-media in a influenta
alegdtorii §i viata politicd), unde se situeaza televiziunile din Romania? Ce
deosebiri si ce asemdndri se constatd intre principalele studiouri de televizine
care-si disputd intre ele audienta in ceea ce priveste modul de relatare a vietii
politice interne?

Pentru a masura acest lucru, voi folosi rezultatele a doua tipuri de cercetari
intreprinse de Centrul Independent de Studii Sociale si Sondaje (CIS) pe perioada
primului an postelectoral. Prima cercetare a urmarit masurarea modalitatilor in care
televiziunile au transmis 1n cadrul emisiunilor de stiri informatii despre partidele
politice. Datele se refera doar la jurnalele informative de seara difuzate in intervalul
orar 18.00 — 23.00. Analiza prezintd evolutia aparitiilor fiecarui partid politic la
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5 posturi de televizine si modul de evaluare a lor (pozitiv, negativ, neutru). A doua
cercetare a urmarit lunar impactul acestor mediatizdri In schimbarea opiniilor
alegatorilor fatd de partidele politice. Analiza prezintd evolutia increderii in
aceleasi formatiuni politice si intentiile de vot ale cetatenilor, in cazul alegerilor
anticipate. Informatiile au fost extrase din rapoartele privind ,Monitorizarea”
principalelor emisiuni social-politice ale posturilor tv.: TVRI1, Pro-tv, Antena 1,
Tele 7abc si Amerom” si din sondajele efectuate in cadrul proiectului ,,Diagnoza
fenomenelor sociale si politice din Romania din perspectiva opiniei publice”.

Perioada cuprinsa in analiza de mai jos este: februarie 1997 — ianuarie 1998 si
are o semnificatie aparte. A existat o sperantd a cercetitorilor mass-media si a
alegatorilor cd in anul 1997 vor fi puse bazele unei relatii firesti intre puterea nou
instaurata si sistemul de comunicare audio-vizuala. Este cunoscut ca televiziunile
particulare au reprezentat in campania electoralda din toamna anului ’96 o
contrapondere la propaganda facutd PDSR-ului de postul national de televiziune
TVR. Dupa cucerirea puterii, noile autorititi au promis o normalizare a raporturilor
cu presa. Aceastd normalizare Insemna transformarea televiziunii de stat in
televiziune publica, accesul nelimitat al televiziunilor la sursele de informatie de
interes public si nesanctionarea acelor studiouri de televizine care refuzau sa
transmitd anumite mesaje ale autoritatilor. Aceastd transparentd a fost realizata
numai partial, In sensul cd unele televiziuni au avut un acces mai mare in culisele
puterii, dar aceasta din urma a conditionat acest acces de denigrarea sau ignorarea
adversarilor politici (e cazul mai ales al TVR-ului, devenit instrument de
propaganda al puterii, mai mult decat fusese pentru puterea anterioara).

La noua putere instaurata in noiembrie 1996 fiecare televiziune s-a raportat in
mod diferit. Existenta mai multor studiouri de televizine i-a ajutat pe telespectatori
sd vada mai limpede ce este adevdr si ce este propaganda, ce este informatie si ce
este comentariu. Aceasta pluralitate mediaticd a constituit un factor important in
structurarea opiniei publice, mai important decét eforturile depuse de anumite
televiziuni in parte, pentru a o convinge sd gandeasca Intr-un anumit fel.

* Monitorizarea este o metodd de misurare si de observare importatd in stiintele sociale din
domeniile fizicii §i medicinii §i constd in supravegherea sistematica a unor fenomene sau pacienti a
caror evolutie probabila se va abate de la normalitate, cu scopul de a interveni inainte ca ceva
neplacut sd se produca si sa scape de sub control.

in sociologie monitorizarea s-a impus mai ales in ultimii 15 ani. Ea a fost aplicata la inceput
mai ales cu referire la respectarea drepturilor omului in tarile a céror democratie era indoielnica, la
cerinta expresa a Uniunii Europene si a forurilor internationale.

n massmedia aceasti metodi a devenit interesanti in special in timpul campaniilor electorale.
Lupta pentru ocuparea unor spatii de emisie cdt mai ample si la ore de maxima audientd, pentru
prezentarea in lumini cat mai favorabile a activitatii lor, pentru transmiterea unor mesaje cat mai
percutante in randul electoratului au constituit preocupari majore ale candidatilor, partidelor si
formatiunilor politice aflate in competitie. in tarile occidentale televiziunile s-au confruntat de multe
ori cu presiuni politice ce vizau inserarea — mai ales in cadrul jurnalelor informative de seara, cele mai
audiate programe — unor informatii cu scop propagandistic.
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Dar cum s-a raportat fiecare post de televizine la principalele formatiuni politice?
Datele din tabelele de mai jos prezintd mediatizarea fiecarui partid in parte prin cele 5
studiouri tv, iar comentariile analizeaza impactul acestei mediatizari in opinia publica.

Tabelul 1
PNTCD
TOTAL TVRI1 Pro-tv Ant.1 Tele7 Amerom
4 = 0|+ = o]+ = 0|+ - 0+ - 0
feb. 13 3] 3 1] 1 2] 1 2
mar. 26 3 4 31 1| 1 11 2 1
apr. 11 1 2 2
mai. 15 1 2 6] 1 4 1
iun. 26 31 1 2 14] 1 5
iul. 33 4 6] 1 2 2 12] 1 2 2 1
sep. 40 3 4 1 19 11 2
oct. 39 1 5] 4 3 9 6] 3 2 6
nov. 46 1 51 9 6 2 13] 2 31 2 2
dec. 35 6 4] 1 1 11 31 2 5
ian. 102 31 2 9] 10 1 4 14] 3 14] 5 15 22
total| 386 |21| 3 45129 13 | 17] 3] 3 |115]9 2 [ 54]12 18 42

Nota: + = evaluare pozitivd; - = evaluare negativa; 0 = evaluare neutra.

Aparitiile pe micul ecran ale principalului partid aflat la guvernare (vezi
tabelul 1) au fost in crestere de la luna la lund. Putine la numar in primele luni dupa
preluarea puterii, ele au fost din ce in ce mai numeroase in lunile care au urmat,
PNTCD ajungand in luna ianuarie 1998 sa fie mediatizat de aproape 10 ori mai
frecvent decat in luna aprilie *97. Pana la reuniunea de la Madrid, PNTCD a fost
prezentat aproape in totalitate cu neutralitate din partea realizatorilor jurnalelor
informative. Ironiile §i aprecierile negative la adresa acestui partid au fost aproape
inexistente pe posturile de televiziune pe perioada celor 200 de zile ale
Contractului cu Roménia. Posturile de televiziune par a fi acceptat acest Contract
ca un moratoriu de incredere. In acest interval, evaludrile pozitive, laudele si
omagiile au fost si ele reduse ca pondere, fiind ceva mai numeroase la TVR si Pro-
tv, dar nu ca in perioada care a urmat. Aceste posturi au fost pe toatd perioada
postelectorala atasate coalitiei guvernamentale, 1dudadu-i si justificandu-i actiunile.

O data cu actiunile de restructurare a industriei incep sa creascd si numarul
aparitiilor PNTCD 1in emisiunile de stiri. Dar evaluarile negative devin mai
numeroase abia cu ocazia prelungitei remanieri a cabinetului Ciorbea, iar ele
culmineaza 1n timpul crizei politice declansata in ianuarie 1998.

Pe intreaga perioada postelectorald, PNTCD a fost cel mai mediatizat partid
politic din Roménia, beneficiind de 21,5% din totalul aparitiilor tuturor partidelor
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pe micul ecran. In cifre absolute, a avut si cele mai numeroase evaludri pozitive: in
total 74, ceea ce inseamna 7 aprecieri favorabile pe saptimana. Fatd de acestea,
evaludrile negative au fost cu jumatate mai putine. Ele au fost accentuate mai ales
la Prima tv (fostul Amerom), acest post debutand pe piata audio-vizuald cu o
campanie de sanctionare severa a greselilor partidelor aflate la putere.

Televiziunea care a transmis cele mai numeroase informatii despre PNTCD a
fost Antena 1. Acest post a difuzat pe toatd perioada analizatd cele mai multe stiri
referitoare la actiunile tuturor partidelor politice. Referirile au fost neutre aproape in
totalitatea lor, Antena 1 fiind cel mai impartial post fata de acest partid, dar si cel mai
important canal de difuzare a informatiilor despre el. TVR a fost docila acestui
partid, stirile sale fiind Intotdeauna favorabile si niciodatd nsotite de comentarii
menite sa faca atingere imaginii sale. Si la Pro-tv s-au Inregistrat numeroase aprecieri
favorabile la adresa taranistilor (chiar cele mai numeroase in cifre absolute: 29, adica
40% din totalul aprecierilor pozitive obtinute), dar ele au fost insotite in acelasi timp
de alte informatii ce-i prezentau intr-o luminad nefavorabild. Pro-tv a cautat sa
transmitd stiri senzationale si nu neutre despre PNTCD (aceastd tendintd este
generala fatd de toate partidele politice mediatizate in jurnalele acestui studio tv); de
aceea evaludrile alterneaza frecvent in bine si rau, in pozitive si negative. Tele 7abc a
preferat o abordare neutrd in general, ludnd insd apdrarea partidului pe care l-a
sustinut in campania electorala, in momentele critice prin care a trecut dupa alegeri:
esecul de la Madrid, remanierea guvernamentald si conflictul cu PD. Amerom a
ignorat aproape complet acest partid in prima jumatate a anului 1997. Datorita
duratei reduse a emisiunilor de stiri, informatiile despre activitatea tuturor partidelor
politice au fost reduse ca numar. Ele sporesc abia din toamna (cand se constata o
crestere generald a aparitilor PNTCD pe posturile de televiziune) si devin
comparabile cu celelalte posturi o datd cu transformarea lui Ameron in Prima tv, in
ianuarie 1998 constatdndu-se pe acest canal cele mai multe evaluari negative (40%
din totalul tuturor evaludrilor negative obtinute intr-un an la cele 5 studiouri).

Efectul mediatizarii a fost negativ pentru partidul aflat la putere. in opinia
publicad aprecierea lui a scdzut pe masura ce au crescut aparitiile pe micul ecran.
Daca 1n luna martie 1997, cand aparitiile televizate erau reduse ca numar (maxim 1
pe zi), PNTCD obtinea in sondajul CIS (ca de altfel si in toate sondajele efectuate
in acea perioadd) 41% din simpatiile alegatorilor, in luna ianuarie 1998 ponderea
admiratorilor s-a redus la mai mult de jumatate (17,5%), cand acest partid aparea
de 15 ori pe zi la stirile de seara ale televiziunilor. Explicatia acestui fenomen prin
uzura care insoteste increderea in orice partid aflat la putere, mai ales cand este
nevoit sa ia masuri radicale de reforma (explicatie datd de unii lideri taranisti) este
valabild doar Intr-o masura redusa. Este adevarat ca teoreticieni ai opiniei publice
spun ca acest fenomen este des intalnit, dupa alegeri, in multe parti ale lumii,
partidul iesit castigator fiind investit ulterior cu un capital de incredere mai mare
decdt iIn momentul votarii, opinia publicd reasezdndu-se 5-6 luni dupa aceea.
Increderea populatiei in PNTCD a fost la un nivel inalt in primele luni de
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guvernare, cand politicienii puterii aruncau intreaga responsabilitate pentru situatia
tarii pe umerii fostului partid de guvernamant. Explicatia trebuie completata insa cu
rolul jucat de studiourile de televiziune in mediatizarea acestui partid. Televiziunile
au acordat PNTCD-ului o perioadd de gratie aproape pana la remanierea din
toamna. Acuzele aduse de catre opozitie au fost ignorate sau chiar interzise la unele
posturi de televizine si reduse ca pondere la altele. Increderea in acest partid a
scazut atunci cand liderii sai au preferat mediatizarea in locul guvernarii. Din
dorinta de a-si justifica public masurile (pe langa dorinta de a aparea des pe post),
taranistii au inceput sa curteze posturile de televizine. Frecventele aparitii au aratat
incapacitatea acestora de a guverna eficient. indelungata remaniere a cabinetului a
scos la iveala goana dupa posturi, functii, privilegii si mai putin preocuparea pentru
rezolvarea problemelor economice. Excesiva mediatizare a conflictului cu PD a
aratat publicului lucruri din actele guverndrii ignorate pana atunci: nepotism,
obedienta, incompetentd, dezinteres fata de reforma si fatd de cetateni. Rezultatele
sondajelor CIS arata ca acest partid se afla intr-o cadere accentuatd de popularitate.

In formarea opiniei publice, televiziunile joaci un rol extrem de important,
lucru demonstrat de numeroase cercetari. Compararea datelor monitorizarii
aparitiilor televizate ale CDR, cu datele sondajelor referitoare la increderea in aceasta
coalitie, este aproape surprinzatoare. Media increderii in partidele ce formeaza CDR
in interval de un an, postelectoral este de 27,8%, iar media aparitiilor tv in totalul
aparitiilor partidelor pe micul ecran in aceeasi perioada este 26,1%. Suprapunerea
este aproape perfectd, numai ca tendintele sunt opuse. Principalul partid de la putere
a Inceput sa piarda increderea populatiei pe masura ce transforma actul guvernarii in
spectacol televizat. Transparenta actiunilor politice nu a facut altceva decat sa
demitizeze si s deterioreze imaginea cu care PNTCD a venit la putere.

Tabelul 2
PNL
TOTAL TVRI1 Pro-tv Ant.1 Tele7 Amerom

+ - 0]+ - 0]+ - 0]+ - 0]+ - 0
feb. 10 2l 1 1 4 2
mar. 2 1 1
apr. 4 1 1 2
mai. 11 3 1 1 4 1 1
iun. 7 2 4
iul. 19 1 3 2 10 3
sep. 6 1 2 2 1
oct. 12 6 1 2 2 1
nov. 25 1 6| 4 3 1 7 3
dec. 19 |2 1 1 8 1
ian. 25 1 5] 2 7 4] 2 3
total] 140 |5 311 7 8 711 2 50 18] 2 1
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Partidul National Liberal (vezi tabelul 2) a fost in atentia jurnalistilor tv mai
mult decat alte partide cu reprezentare parlamentara si cu credit in randul opiniei
publice. In primele luni de la venirea la putere, in PNL si-au pus sperante multi
ziaristi si analisti politici. Incercarile repetate de unificare liberald au fost larg
prezentate publicului. Evaluarea partidului a fost in prima jumatate a anului 1997
neutrd la toate televiziunile. Pand In toamna aparitiile au fost sporadice. Ele au
devenit din ce in ce mai numeroase o dati cu accentuarea crizei politice.
Remanierea guvernului si conflictul PNTCD — PD a permis liberalilor iesirea la
rampa ca mediatori in stare sa rezolve dificultatile politice. La TVR si Pro-tv, PNL
a inregistrat cele mai multe aprecieri pozitive. TVR s-a ferit sd facd vreun
comentariu critic la actiunile liberale, laudandu-le insd atunci cénd a avut ocazia.
Ca si in cazul PNTCD, Pro-tv a alternat aprecierile favorabile cu cele nefavorabile
si cu cele neutre. Antena 1 a fost si pentru liberali cel mai important canal care le-a
prezentat faptele si declaratiile politice. Neutralitatea In mediatizare a fost o
caracteristica a politicii adoptate de acest post fata de PNL. La fel de neutrii au fost
si realizatorii Telejurnalului Tele 7abc, care au preferat sd difuzeze un numar mai
redus de stiri despre acest partid, dar cu o duratd mai lungd. Amerom a fost
indiferent si fatd de PNL; transformarea din 17 decembrie in Prima tv s-a simtit in
stilul jurnalistic, intr-o luna fiind difuzate tot atitea informatii cite au fost la
Amerom intr-un an. Nu au lipsit in luna ianuarie 1998 aprecierile favorabile, liderii
liberali fiind des invitati in direct la ,,Focus” sa-si spund punctul de vedere despre
rezolvarea crizei politice.

Pe toatd perioada analizatad, PNL a beneficiat in medie de 2 aparitii pe zi la
stiri; 7,8% din totalul informatiilor despre partidele politice au facut referire la
PNL. Dintre acestea, peste 80% au fost neutre, iar cele negative au fost mai putine
decat cele pozitive. Dar liberalii, In opinia publicd, nu s-au ridicat pana in
decembrie 97 la pragul de incredere de 2%. De abia in ianuarie ei au reusit sa
obtind 4,3% din optiunile electorale in cazul unor alegeri anticipate. Pe tot
parcursul anului trecut ei nu au reprezentat pentru alegatori o alternativa politica
serioasi. Cum aritam si in alti parte'’ PNL nu mai reprezinti decat o nostalgie a
unor intelectuali si oameni instariti din partea sudicd a tarii; o mare parte din
alegatori nu-i cunosc pe fruntasii liberali, iar daca-i cunosc, 1i asociaza unor afaceri
dubioase (SAFI, de pilda). Liberalii sunt nesemnificativi pentru opinia publica, in
ciuda faptului cd au fost mediatizati intr-un procent de 3—4 ori mai mare decat cel
obtinut in sondaje (7,8% fata de 2,3%).

Dacéd in calculele politice ale autorititilor, PNL a reprezentat un segment
important din CDR, oferindu-i-se ministere si functii importante in stat, ceilalti
liberali din Conventia Democratica, risipiti in alte partide, au iesit din aria de interes
(vezi tabelul 3). Ignorarea lor publica a fost vizibila pe parcursul intregului an 1997.

! Bruno Stefan (coord), Diagnoza fenomenelor sociale si politice din Romdnia din perspectiva
opiniei publice, CIS, ianuarie — februarie 1998.
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Tabelul 3
ALTE PARTIDE DIN CDR (PNLCD, PAR, PER)
TOTAL TVR1 Pro-tv Anten. 1 Tele7 Amerom

4 - o+ - 0]+ - o+ - o]+ - 0
feb. 16 2|1 3 5 2
mar. 2
apr. 5 1 1 2 1
mai. 18 12 4 1 9 1 1
iun. 7 1M1 3 2
iul. 4 1 3
sep. 6 |1 4] 1
oct. 1 1
nov. 4 1 1 1 1
dec. 5 4
ian. 14 3 3 3 1
total 82 14 15 2 3 6 1 3211 2 8

Monitorizarea CIS a ardtat ca celelalte formatiuni componente ale CDR au
fost de fapt doar visul a doi oameni: Varujan Vosganian si Niculai Cerveni. Ei au
fost singurii care au reprezentat, din cand in cand, partidele pe care le conduc si cu
care s-au identificat. Celelalte formatiuni din CDR (Partidul Ecologist, Alianta
Civicd, Solidaritatea Universitard, Asociatia Fostilor Detinuti Politici) par a-si fi
incheiat activitatea in anul trecut, in urma scandalurilor care le-au scos din viata
politica (accesul la dosarele securitdtii, cerut de Ticu Dumitrescu si scandalul
locuintelor demnitarilor initiat de Valerian Stan). Fideli CDR-ului, redactorii din
Departamentul Emisiunilor Informative al TVR au relatat, fard nici o nuanta
negativa, activitatea celorlalte partide din Conventie, laudand chiar sporadicele lor
activitati. Pentru Pro-tv si Tele 7abc ele au fost mediatizate aproape cu aceeasi
frecventd. Amerom a transmis doar cate o stire la 3 luni (Prima tv a marit si in
cazul lor frecventa aparitiilor). Antena 1 a fost si pentru ei cel mai important post
care le-a facut percutant mesajul citre public, cu neutralitate si obiectivitate, mai
ales in prima jumatate a anului ’97. Restructurarea industriei si remanierea din
toamnd i-a scos din calculele televiziunilor pand in luna ianuarie ’98, cand au
reintrat in arena politica.

In sondajele CIS, restul partidelor din CDR nu au intrat separat in analizi
decat in luna ianuarie, cind s-a masurat separat audienta lor. In cazul in care ar
avea loc alegeri anticipate, iar ele s-ar prezenta pe liste separate, ar obtine
urmatoarele procente: PAR — 5,2; PER — 4,3; AC — 2,0, iar restul sub 1%.
E semnificativ ca un sfert din alegétori nici nu au auzit de ele, iar Solidaritatea
Universitara nu este cunoscutd de jumatate din cetatenii cu drept de vot.
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Aceste formatiuni din CDR au beneficiat in toata perioada postelectorald de
4,5% din spatiul acordat de televiziuni tuturor partidelor, aproape cat alte partide cu
reprezentare parlamentara mai cunoscute si mai atractive pentru public. lar numarul
evaluarilor pozitive a fost dublu fata de cel al aprecierilor negative.

Tabelul 4
PD
TOTAL TVRI1 Pro-tv Anten. 1 Tele7 Amerom

+| - 0]+ - 0]+ - 0]+ - 0|+ - 0
feb. 13 3] 2 1 3] 1 3
mar. 9 1 1 1 6
lapr. | 10 1 6 2 1
mai. 12 1 31 1 3|2 1 1
iun. 29 4 2] 1 4 9 7
iul. 23 1 71 1 91 2
sept. 16 1] 1 3 8 2] 1
oct. 37 7 4 15 1 4] 1 2 3
nov. 41 21 2 5 6 11 1 4 1
dec. 24 3 1 9 6 1
ian. 116 2] 3 12| 8 7 7| 2 15 17 11 |22
total| 330 |12| 7 |46]21] 13 [17] 8 89| 4 6 |54]9 16 |28

Partidul Democrat a fost mediatizat aproape cu aceeasi frecventa ca si
PNTCD (330 aparitii fata de 386). Vocea liderilor democrati s-a auzit mai rar decat
cea a partenerilor de guvernare doar in martie si In septembrie *97. Aparitiile lor pe
posturile de televiziune au devenit mai numeroase din vara §i au crescut
spectaculos la inceputul anului 1998, cand au cerut insistent demisia premierului
Ciorbea (vezi tabelul 4).

Desi In mare parte obiectiva, in momentele de criza politica, TVR si-a aratat
partinirea, relatand aspecte negative despre PD, lucru nefacut in restul timpului.
Oricum, evaluarile pozitive au fost destul de numeroase la televiziunea de stat. Pro-
tv a tinut In mod evident partea PD-ului, pana la remanierea din toamna nefacand
nici un fel de aprecieri negative la adresa fruntasilor democrati. Laudele au fost mai
numeroase de doua ori decét criticile, iar pozitia neutra nu a fost o caracteristica a
acestui post. Antena 1 a fost singura televiziune care nu a criticat niciodatd in
jurnalele de stiri Partidul Democrat. Evaluarile au fost predominant neutre, dar nu
au lipsit nici cele pozitive (care au fost insa de 10 ori mai reduse ca pondere). Tele
7abc a adoptat la o scard mai redusa aceeasi politica fatd de PD ca si TVR: evaluat
neutru pand in toamna lui *97 si uneori chiar favorabil, din octombrie si mai ales
din ianuarie 1998 s-au simtit mai frecvent aprecierile negative. Amerom si-a
concentrat atentia asupra democratilor doar din octombrie, criticAindu-le declaratiile
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si actiunile. Prima tv nu a facut decat sd preia aceasta tendintd la o scard mult mai
mare, in ianuarie acest post transmitind despre PD cele mai multe evaluari
negative (aproape cat toate celelalte televiziuni la un loc). E drept insd cad s-au
constatat si nuante favorabile in mediatizarea PD in conflictul cu PNTCD.

Oricum, din acest conflict, democratii condusi de Petre Roman au iesit cei
mai castigati, reusind sa-si recapete segmentul de electorat detinut la nceputul
mandatului si pierdut ulterior in favoarea APR si PRM. Sondajele efectuate de CIS
arata ca, in vara anului 1997, PD a pierdut jumatate din admiratori, reugind sd mai
convinga doar 6-7% din electorat. Solicitarea insistenta a ,,capului” premierului i-a
readus noi admiratori, ajungand in februarie 1998 la o simpatie situata la 12,4% in
eventualitatea unor alegeri anticipate. Mai mult chiar, numarul antipatiilor s-a redus
la 35%, lucru semnificativ, caci PD a fost multd vreme responsabil in opinia
publica de tulburarile anilor *90-91. Antipatiile fatd de PD sunt in 1998 mai putine
decat cele fatd de PNTCD (35% fata de 50%). Prognozele CIS aratd ca in
eventualitatea unor alegeri inainte de termen, PD ar putea chiar sia-si dubleze
numarul de voturi. Acesta este singurul partid care a cunoscut cresteri
spectaculoase de credibilitate in acest an, discursul virulent impotriva dlui Ciorbea
al liderilor democrati eclipsadnd vocile celorlalti politicieni din opozitie (care au
cunoscut cu ocazia acestui conflict usoare caderi de popularitate).

In tot acest interval postelectoral PD a fost al treilea partid in topul
mediatizarilor televizate, dupa PNTCD (cu 21,5% aparitii din totalul aparitiilor
partidelor politice la emisiunile de stiri) si PDSR (cu 20,6%), el ocupand in
repartitia spatiului mediatic un procent de 18,5%.

Tabelul 5
PSDR
TOTAL TVRI1 Pro-tv Anten. 1 Tele7 Amerom
-+ - 0]+ - 0+ - 0+ - 0+ - 0
feb. 1 1
mar.
apr.
mai. 3 1 2
iun. 3 1 2
iul. 2 1 1
sep. 3 1 1 1
oct.
nov. 5 1 2 1 1
dec.
ian. 6 1 1 2
total 24 11 414 1 4 3
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Aliatul PD-ului din campania electorala, PSDR a fost aproape exclus din
atentia reporterilor. Desi aflat la putere, PSDR pare a fi intrat intr-o vacanta
prelungitd in urma efortului depus in alegeri, pare cd nu mai are nici un fel de
vointa politica, preferand aneantizarea, in locul unei obisnuite agitatii politice (vezi
tabelul 5). Ministrul PSDR Alexandru Athanasiu, care a avut parte de o buna
mediatizare televizatd, nu s-a manifestat ca reprezentant al acestui partid, ci doar ca
membru al guvernului. In ansamblul spatiului acordat de toate televiziunile
partidelor politice, PSDR s-a situat in acest interval (februarie 1997—ianuarie 1998)
pe ultimul loc: 1,3%. Doar Pro-tv a oferit ceva mai multe informatii despre acest
partid. Chiar si Antena 1, care a fost cea mai atenta televiziune la evenimentele
partidelor, a ignorat aceasta formatiune politica, transmitand tot atatea informatii ca
si Amerom. Pentru Tele 7abc, PSDR nici nu a existat, parand a fi un partid despre
care se poate vorbi In cel mai bun caz la timpul trecut. Doar Prima tv a incercat o
reactivare a lui, cu succes chiar, tindnd cont de faptul ca in luna ianuarie, 5,7% din
telespectatorii sdi ar fi votat PSDR-ul daca ar fi participat la alegeri anticipate
imaginare pe liste separate si nu 1n coalitie.

Tabelul 6
UDMR
TOTAL TVRI1 Pro-tv Antenal Tele7 Amerom
+| - 0]+ - 0|+ - 0|+ - 0]+ - 0
feb. (11 2] 2 1 1 1 311
mar. |1 1
apr. |3 2 1
mai. |6 2 2 1
iun. 1 2 1
iul. |16 1 1 2 2 1 6 1 2
sept. |15 1 2 1 6 1
oct. |6 4
nov. (11 1 3| 2 1 4
dec. (3 1
ian. (18 1 2] 1 1 5 2] 1
total |94 3 2 |119] 5 4 511 2 30) 1 1 11] 1 2 7

Formatiunea politicda a maghiarilor din Romania a avut aceeasi evolutie
televizatd (dar la scard mai redusd) ca si celelalte partide de la putere. Intens
mediatizatd in primele luni ale guvernarii ca un neobignuit experiment politic, ea a
intrat intr-un con de umbra din martie pana in iulie *97 (vezi tabelul 6). Aparitiile
UDMR 1in emisiunile de stiri au fost sporadice la Pro-tv, Tele 7abc si Amerom.
Doar Antena 1 si TVR au fost ceva mai atente la actiunile si declaratiile politice ale
liderilor sai. Cele mai multe aparitii televizate au avut loc la Antena 1. Cele mai



11 Mediatizarea partidelor politice la TV 57

multe evaluari pozitive s-au constatat la Pro-tv, dar tot acolo s-au constatat si cele
mai multe evaluari negative. Amerom a fost cel mai indiferent post de televiziune
fatd de UDMR, transformarea lui in Prima tv sporind numarul aparitiilor acestei
formatiuni politice. in jurnalele de stiri, televiziunile par a fi acceptat o mediatizare
cat mai neutrd a UDMR-ului.

In toati perioada scursi dupa alegeri, UDMR a obtinut 52% din totalul
aparitiilor televizate ale partidelor, cam tot atit cat este si reprezentarea sa
parlamentara, precum si in barometrele de opinie efectuate de majoritatea institutelor
de sondare a opiniei publice. Evaludrile negative ale publicului (peste 50% din
populatie nu agreeaza deloc acest partid) nu s-au resimtit prea mult la stiri, unde
evaludrile negative ale redactorilor s-au situat la 11,7% (cifrd medie in evaluarea
generala a partidelor). In privinta UDMR-ului exist o reticenta a reporterilor in a-si
mentiona opiniile (asa cum fac uneori cu alte formatiuni politice) de teama parca sa
nu supere anumite foruri internationale care apreciaza prestatia acestui partid.

Tabelul 7
PDSR
TOTAL TVRI1 Pro-tv Antena 1 Tele7 Amerom
aF - 0]+ - 0]+ - 0]+ - 0]+ - 0

feb. 30 4] 2 3 1 16] 1 1 2
mar. 27 1 3 2 1 |12 5 3
apr. 31 4 3 5 1 |12 5 1
mai. 45 | 4 5 1 512 4 |11 7 2
iun. 55 6 7 1 1 |14] 2 2 8 3 1
iul. 41 |2 3 7 2| 2 13 5 2
sep. 22 3 13 4 1
oct. 26 1 1 1 3 112 1 5]1 1
nov. 34 1 51 2 2 1 7 12] 1 1 1
dec. 32 1 3 1 10 4 4] 4 2 1
ian. 27 3] 4 4 7 1 1 5
total[ 370 |7 | 12 |40]15] 27 |20]5 10 |12714] 12 |59]7 9 16

Fostul partid de guvernamant s-a manifestat destul de activ pe scena politica
dupa pierderea alegerilor (vezi tabelul 7). El s-a situat pe locul doi in topul atentiei
jurnalistilor, cu 20,6% din totalul informatiilor despre partide. Mediatizarea PDSR
s-a facut relativ constant in fiecare luna: 33 aparitii pe sdptamana, cunoscand chiar
o frecventd sporitd cu ocazia desprinderii grupului dlui Melescanu din partid.
PDSR a fost cel mai des prezentat in lumini nefavorabile. Atacurile Tmpotriva
PDSR au fost cele mai numeroase la Pro-tv: cel putin 2 pe saptdmana. Ele au fost
insd numeroase si la celelalte posturi: 12 la TVR si Tele 7abc, 10 la Antena 1 si 9
la Amerom. Daca la Pro-tv si Antena 1 au fost mai numeroase In prima jumatate a
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anului, la celelalte televiziuni ele s-au accentuat din toamna. Lunile critice au fost
pentru pedeseristi: mai, iunie §i iulie, cind intepaturile redactorilor s-au inmultit,
simpatiile pentru Alianta Pentru Romaénia fiind evidente pe aproape toate posturile.

Antena 1 a transmis cele mai multe informatii care aveau in centrul atentiei
PDSR-ul: 13 stiri pe saptamana. TVR a adoptat tactica ignorarii, difuzénd chiar
mai putine stiri decat Tele 7abc, referitoare la acest partid. Neutru in general fata de
toate partidele, Amerom a criticat si a laudat PDSR-ul in putinele stiri pe care le-a
transmis. Prima tv a preferat o abordare neutra, dar mai consistenta.

Impactul intensei mediatizari in opinia publica a fost foarte puternic. De la
simpatii situate la 21,5% in luna martie (in ciuda intenselor acuzatii aduse de
adversarii politici), PDSR a pierdut aproape jumatate din electorat in luna iulie:
11,8%. Dezviluirile din interior au contribuit mai mult la prabusirea imaginii decat
atacurile din exterior. Mediatizarea rupturii APR a accentuat imaginea PDSR ca
partid anchilozat, conservator, demodat si imposibil de restructurat. PDSR s-a
redresat n timpul crizelor guvernamentale, reusind sa-si stabileascd un segment
aparte din electorat, situat la 15% si format mai ales din persoane trecute de 50 de
ani, domiciliate in mediul rural §i cu un nivel scazut de educatie scolara.

Pe ansamblul perioadei, PDSR a avut parte de o atentie ceva mai mare din
partea presei decit cea pe care i-a acordat-o opinia publica: 20,6% fata de 14,6%.

Tabelul 8
PUNR
TOTAL TVRI1 Pro-tv Anten. 1 Tele7 Amerom
ar - 0] + - 0]+ - 0] + - 0] + - 0
feb. 16 3 2 1 1 6 1 2
mar. 3 1 2
apr. 7 1 2 3 1
mai. 12 2 1 5]1 1 2
iun. 13 2 6 3 1 1
iul. 11 1 1 1 1 3 4
sep. 13 1 2 6 3] 1
oct. 9 4 3 2
nov. 36 1 7 4 16 1 6 1
dec. 9 2] 1 1 2 1 1
ian. 12 3] 1 1 1 3
total| 141 2| 4 [26]2 9 5 1 551 1 3 25] 1 2 5

Pe ansamblul perioadei, PUNR-ul a obtinut acelasi numar de aparitii ca si
PNL-ul: in medie 12-13 pe sdptimana (vezi tabelul 8). Deosebirea consta in
repartitia lor lunard si in modalitatile de evaluare. Conflictele din interior, dintre
aripa Funar si cea fideld lui Valeriu Tabara, au facut o vreme deliciul presei audio-
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vizuale. PUNR a fost cel mai activ pe micul ecran 1n luna noiembrie si cel mai mult
absent 1n luna martie. Cele mai multe evaluari negative le-a primit de la redactorii
Pro-tv si cele mai putine de la Antena 1. In luna noiembrie a fost cel mai intens
criticat, iar laudat nu a fost 1n nici o luna in mod deosebit.

In repartitia spatiului mediatic intre partide, PUNR a ocupat un loc mult mai
inalt decat cel pe care i 1-a acordat publicul la alegeri. Iar in sondajele CIS acest
partid a fost intr-o cadere a audientei destul de vizibila: de la 4,1% la nceputul
toamnei, la 2,3% in ianuarie 1998. De aceea, media generala a aparitiilor televizate:
7,8% este sporitd intr-un fel artificial, redactorii pardnd a cddea de acord in
popularizarea lui, in defavoarea altor partide mai atractive pentru opinia publica.
Acest fenomen este intitulat de specialistii in psihosociologia propagandei si a
persuasiunii ,,umflarea gogosii”. Partid regional (peste 70% din admiratori
domiciliaza in Transilvania), PUNR a fost etichetat de televiziuni ca reprezentant
principal al curentului nationalist, desi opinia publicd 1-a preferat ca purtator de
cuvant al nationalismului pe Corneliu Vadim Tudor.

Tabelul 9
PRM
TOTAL TVRI1 Pro-tv Anten. 1 Tele7 Amerom

+ - o] + - 0+ |- o] + - o+ |- 0
feb. 6 4
mar. 7 1 1 2 1 1 1
apr. 7 1 1 2 2 1
mai. 6 2 2 1 1
iun. 13 1 4 6 2
iul. 6 1 2 2 1
sept. 2 1
oct. 1 1
nov. 34 1 8 2 212 8 3 62
dec. 5 1 2 2
ian. 4 2 1
total 92 6 |15 3 612 32 4 16)3 |1 4

Desi aflat in crestere de popularitate, Partidul Roménia Mare a avut parte de
un tratament discriminatoriu, mesajele si actiunile sale fiind deseori ignorate sau
insotite de comentarii negative. In tot cursul anului 1997 el nu a obtinut aprecieri
pozitive decat in luna noiembrie de la Antena 1 $i Amerom (aceasta a fost luna in
care PRM a beneficiat de cele mai numeroase aparitii televizate). De trei ori mai
numeroase au fost, insa, evaluarile negative. Acuzele, criticile si ironiile cele mai
frecvente s-au constatat la TVR. Televiziunea publica si-a aratat antipatiile fatd de
PRM intr-un mod vizibil, incercand sa convinga electoratul de extremismul actelor
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si declaratiilor liderilor sai cu ocazia oricarei iesiri la rampa a lui Corneliu Vadim
Tudor. Neutre in mediatizare s-au aritat Antena 1 si Amerom; Antena 1 a relatat cele
mai multe din actiunile si discursurile politice ale PRM, in cazul problemelor de
interes public solicitand opinia tuturor liderilor de partide si nu doar a unora dintre ei.

In opinia publicd, aceastd formatiune politica a avut o cu totul altd evolutie
decét a celorlalte partide analizate mai sus. Increderea in ea a crescut inci de la
preluarea puterii de catre CDR-PD-UDMR. Liderii sai au avut cel mai percutant
mesaj in mase, dintre toate mesajele transmise de reprezentantii celorlalte
formatiuni din opozitie. Discutiile pe marginea legii Invatamantului si solicitarile
UDMR au sporit admiratorii lui Vadim Tudor, in perioadele de varf ale acestor
discutii PRM obtinand in sondaje aproape 10% din voturi In cazul alegerilor
anticipate. Din iarnd s-a constatat o ugoard scadere de popularitate, ajungand in
toiul crizei politice din ianuarie 1998 la 7,8%. Pe ansamblul perioadei, Partidul
Romaénia Mare a captat in medie 8,2% din admiratiile electoratului. La televiziuni
insd, media aparitiilor a fost de 5,1%. Se pare ca televiziunile au cazut de acord sa
reduca frecventa aparitilor PRM pe micul ecran la emisiunile informative.
Interdictiile mediatice au sporit insa audienta sa. Atunci cand aceasta cenzura a fost
ridicata, iar PRM a aparut cel mai des la televiziuni (luna noiembrie *97), audienta
a cunoscut §i cea mai inaltd cotd: 10%. Cand barierele informationale au fost iardsi
puse, popularitatea a scazut. Aceste date ne indreptatesc sa concluzionam cd PRM
poate sa cucereasca prin mesajele sale, un numar mult mai mare de admiratori,
decét cel indicat in anumite momente de rezultatele sondajelor. Aceastd concluzie
este Intaritd si de faptul cd liderul PRM, C.V. Tudor, are in toate cercetarile
sociologice un capital de simpatie mult mai ridicat decat partidul sau, situat la 30%.
Ignorarea mediaticd i-a sporit aura de salvator mesianic al Romaniei mai ales in
randul muncitorilor, al varstnicilor, al oamenilor cu venituri modeste si scoald
putina si al celor din Vechiul Regat. Etichetarea ca extremist de catre televiziuni si
analisti politici a avut efecte contrare celor asteptate. La inceputul lunii februarie
1998, neincrederea in el a scazut mult sub neincrederea in partidele si politicienii
de la putere.

Tabelul 10
APR
TOTAL TVRI1 Pro-tv Anten. 1 Tele7 Amerom

ar - 0]+ - 0]+ - 0]+ - 0]+ - 0
sep. |7 111 2
oct. |2 1 1
nov. |5 2 1 2
dec. |17 4 1 3 3 313
ian. |9 2 2 1 1 3
total [40 1]8 5 5 3 814 6
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Alianta Pentru Romania a fost formatiunea opozitiei cea mai apreciatd la
stirile de seara. Inca de la aparitia ei publicd, prin distantarea de PDSR, a reusit si
obtind gratiile presei. In monitorizarea CIS, APR a fost analizati ca formatiune de
sine statatoare doar din luna septembrie. Aparitiile pe posturile de televiziune nu au
fost constante in fiecare lund, dar media aparitiilor situeaza acest partid printre cele
frecvent mediatizate. Cu exceptia postului Tele 7abc, In luna decembrie, nici un alt
post nu a transmis stiri negative despre Aliantd, ceea ce este un lucru pe care nu
l-au obtinut alte partide, iar evaluarile pozitive au fost constatate, mai ales la Pro-
tv. In luna in care APR a avut cele mai numeroase aparitii televizate, s-a constatat
in sondajele de opinie si admiratia cea mai mare: 10%. Exista deci o disponibilitate
a publicului in a aprecia prestatia politica a liderilor sai, disponibilitate ce poate
depasi acest procent in cazul unei bune mediatizari. Pe toatd perioada de la
infiintare §i pand in luna februarie 1998, media optiunilor pentru APR in cazul
alegerilor anticipate a fost 8,2%. Ceea ce se constatd din cele doud tipuri de
cercetari intreprinse de CIS — monitorizarea televiziunilor si sondarea opiniilor
cetatenilor — este cd partidelor de opozitie le creste popularitatea pe masura ce
accesul la TVR este redus sau chiar interzis. Ca si in cazul PRM, cresterea in
popularitate se datoreaza ignordrii sau cenzurarii, de catre redactorii televiziunii de
stat, a mesajelor formatiunilor de opozitie (ceea ce este interzis este intotdeauna
mai bun), iar supramediatizarea creeaza saturatie si dezgust. APR a fost In crestere
pentru ca a iesit In intdmpinarea unui segment de electorat desprins din fostul FSN
si care nu se regdsea in nici o altd formatiune politica: salariati din mediul urban
(dar din orasele mici si mijlocii), cu grad de scolarizare crescut (peste 65% din
admiratorii sai au cel putin liceul absolvit), rezidenti in zonele de vest ale tarii.

Tabelul 11
PARTIDE NEPARLAMENTARE (PDAR, PSM, PS, PUR, PAC, PNR - Noua Romanie, PL 93, etc.)
TOTAL TVRI1 Pro-tv Anten. 1 Tele7 Amerom

+[ - |0+ - 0]+ - 0]+ - 0+ - 0
feb. |5 1 4
mar. |2 1 1
apr. |6 1 1 1 1
mai. [18 3 1 8 3 3
iun. |10 2 2 2 1
iul.
sep. (2 1 1
oct. (12 1 9
nov. |17 1]1 1 4 1 1 2
dec. |8 1]1 4
ian. |9 4 4 1
total (89 912 1 8121 39 3 14] 1 9
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Locul partidelor neparlamentare in spatiul emisiunilor informative de seard a
televiziunilor se suprapune in buna parte cu locul lor in intentiile electorale ale
cetatenilor: maxim 5%. In cazul lor, ignorarea de citre televiziuni este urmarea
inactivitatii lor politice. Dupa alegeri, aceste partide au devenit inactive politic, lor
neapartindndu-le nici un fel de actiuni, declaratii §i initiative politice majore.
Scoase de catre alegatori din jocurile politice, ele par a fi acceptat infrangerea,
retragandu-se din cursa pentru cucerirea increderii electoratului. Exceptie fac doar
PSM si PUR.

PSM a mai pastrat o vreme un loc in structura jurnalelor de stiri, datorita
admiratiei unui segment din electorat situat aproape de 3%. Scédderea acestui
procent a fost insotitd de reducerea aparitiilor televizate. Dacd in martie 1997
intrunea 3,2% din voturi la o eventualda campanie pentru alegeri anticipate, in
februarie 1998 procentul coborase la 1,3%. Aceastd scadere de popularitate s-a
datorat intr-o mare masurd slabei interventii iIn momentele cheie ale guvernarii
Ciorbea, mesajul stangii politice fiind mai bine argumentat de alte partide.
Reaparitiile lui Adrian Paunescu, in emisiunile social-politice ale televiziunilor din
toamna lui *97, nu au putut sa redreseze acest partid aflat intr-o cadere ce nu mai
poate fi oprita.

PUR existd ca partid doar pentru redactorii Antenei 1, pentru ca liderul sau
este directorul acestui post de televiziune. Cum aritam intr-un alt studiu’
mediatizarea excesiva in timpul campaniei electorale a lui loan Pop de Popa a avut
ca efect indepartarea aproape totala a electoratului de acest candidat si partid,
pentru ci acest fapt contrasta cu neutralitatea generala a postului. In toata perioada
postelectorald, PUR nu a intreprins nici o actiune politicd majora, iar laudele
Antenei 1 au fost privite mai mult cu ingdduintd; ele nu au convins pe nimeni de
capacitatea acestui partid de a-si asuma responsabilitati politice.

Despre partidele neparlamentare Televiziunea Roména a transmis cele mai
putine informatii, mai putine chiar decit Amerom, post cunoscut prin zgarcenia
stirilor. Evaluarea lor a fost neutra la toate posturile (89%), iar numarul aprecierilor
pozitive a fost identic cu cel al aprecierilor negative.

In acest interval analizat, partidele neparlamentare au ocupat 5% din spatiul
destinat partidelor politice de catre televiziuni. In opinia publici ele ocupa doar
4%. Evolutiile lor Iunare in opinia publica si in jurnalele de televiziune au fost
diferite. Pentru alegatori ele au cunoscut o cadere imediat dupa alegeri si o
relansare doar in luna februarie ‘98. Pentru jurnalisti, ele au fost cel mai frecvent
mediatizate din mai pana in noiembrie ‘97. Si in cazul lor, iesirea la rampa le-a
indepartat alegatorii. Ele pot creste doar cand sunt invaluite in mister; cand apar pe
micul ecran nu fac altceva decét sa convingd de incapacitatea lor politica, de lipsa
de harisma si de autoritate.

% Bruno Stefan, The Broadcasting of Political Agents and Actors on TV News in the 1996
Election in Romania, in “The Global Network”, no 6-7, 1997.
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In urmitoarele doui tabele au fost grupate rezultatele monitorizarii partidelor in
functie de distributia acestora pe esichierul politic. Astfel, PNTCD, PD, PSDR,
UDMR, PNL si celelalte formatiuni din CDR au fost incluse in categoria PUTERE,
iar PDSR, PRM, PUNR, APR si partidele neparlamentare — in categoria OPOZITIE.

Tabelul 12
PUTERE
TOTAL TVRI1 Pro-tv Anten. 1 Tele7 Amerom
aF - 10 |+ - 0]+ - 0]+ - 0]+ - 0

feb. |64 12110 4 213 2 171 3 2 9
mar. (40 3 1 |6 311 1 15 8 2
apr. (33 6 1 15 5 3
mai. (65 3 1412 5 1 241 3 1 8 3
iun. |76 4 10 |3 314 341 1 15
iul. |97 71 2 [20]2 4 3 40] 2 3 7 4
sep. (86 51 2 |11 3 3911 19] 2 1 3
oct. |95 1 [22]4 8 26 1 14] 4 5 10
nov. (132 71 2 [19)23| 17 |5 36| 2 1 11] 2 3
dec. |87 9 13]3 5 1 28 11] 4 1 9
ian. 281 71 5 |32])21 8 |16 4513 3 |38]19 27 55
total 1056 45| 13 [160)68 | 42 |[56]13 8 39115 11 |145)31 37 93

Partidele de la putere s-au asezat linistit si relativ nezgomotos in noile posturi
dobandite in urma castigarii alegerilor. Preluarea fotoliilor guvernamentale s-a
facut fara o mediatizare excesivd. A existat o favorizare a lor din partea
televiziunilor, dar aceasta nu s-a manifestat printr-o frecventa ridicata a relatarilor.
Din luna februarie 1997, aparitiile lor pe micul ecran s-au redus vizibil, ajungand in
luna aprilie la doar 4-5 stiri pe zi (in medie una pe fiecare post). Reafirmarea lor a
inceput 1n forta in luna mai. De atunci, aparitiile pe posturile de televiziune au fost
in continua crestere. Pana la reuniunea de la Madrid din iulie, coalitia de la putere a
intrunit cele mai putine evaludri negative, iar aprecierile favorabile au fost deseori
constante. Dupa acea datd, tonul redactorilor din televiziunile care au sprijinit
aceste forte politice (TVR, Pro-tv, Tele 7abc) s-a schimbat, ei preferand sa relateze
si fapte negative din activitatea acestora. La Antena 1 neutralitatea a fost
dominantd, iar putinele nuante critice observate pana atunci au disparut complet.
Acest post a transmis cele mai multe informatii politice, evitaind cel mai mult
favorizarea partidelor. Amerom a renuntat din toamna la politica de ignorare a
activitatii partidelor si s-a implicat in transmiterea unor mesaje mai numeroase
despre viata politica interna; acestea au fost in principal neutre, dar nu de putine ori
s-au manifestat aprecieri favorabile si nefavorabile. Prima tv a accentuat tonul
critic Tncd din primele momente de functionare. Neutralitatea la Tele 7abc a fost
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accentuatd mai ales prin completitudinea stirilor, acestea avand durate mai lungi si
cuprinzand deseori atat punctele de vedere ale puterii, cat si pe cele ale opozitiei.
S-au constatat Tnsa si iesiri din normal, mai ales iTn momentele critice ale coalitiei.
La Pro-tv evaluarile pozitive au fost cele mai numeroase; nici un alt post nu a
difuzat atitea stiri favorabile puterii. In acelasi timp, nici un alt post nu a difuzat
atatea stiri negative despre aceeasi coalitie (doar Prima tv pare a fi hotdrata sa
doboare acest record in 1998). Cum spuneam mai sus, goana dupad senzational
caracterizeaza aceastd televiziune. In virtutea acestei politici, nu de putine ori s-au
constatat tendinte manipulatorii in favoarea puterii, prin crearea unor stéri de spirit
care sa aprecieze actiunile guvernantilor (cazurile apartamentelor minerilor vandute
pe un aragaz, al pretinsei migratii masive a acestora spre localitati din Moldova, al
maginilor luxoase ale directorilor din unitatile restructurate, insinudnd ca
achizitionarea acestora a dus la inchiderea intreprinderilor, etc). La TVR partinirea
a fost vizibild nu numai prin laude la adresa puterii (care au fost destul de
numeroase), ci si prin lipsa criticilor, a stirilor care puteau stirbi credibilitatea
acesteia. Ca si in anii trecuti, TVR a rdmas o televiziune a puterii, indiferent de
culoarea politicd a acesteia. Metoda folosita a fost aceea a relatarii unor actiuni,
fapte, declaratii sau intentii ale formatiunilor de la putere in actiuni politice de
importantd nationald, oferindu-le un loc important in structura jurnalelor
informative si un credit moral urias.

In tot acest interval postelectoral analizat, coalitia aflati la guvernare a ocupat
aproximativ 60% din frecventele si duratele acordate de televiziuni partidelor
politice. Doar ruptura gruparii Melescanu din PDSR a micsorat in aprilie-iunie
aceastd pondere in favoarea opozitiei. Incepand din toamna, stirile televiziunilor au
fost monopolizate de guvernanti, ajungand in ianuarie 1998 la o pondere de peste
82%. Evolutia puterii pe micile ecrane a fost total opusad evolutiei ei 1n aprecierile
publicului. Valoarea maxima, inregistrata in sondajele CIS, a intentiilor de vot pentru
CDR, PNL, PD, PSDR, UDMR, a fost constatata in luna martie: 57%. Ea a cunoscut
scaderi continue de la lund la lund, ajungand in luna octombrie la 34,3%. Doar
redresarea PD-ului, ca urmare a conflictului cu PNTCD, a ridicat la 41,6% aprecierea
acestei coalitii. Aceste date confirma ipoteza avansatd de unii analisti ca ponderea
partidelor social-democrate este In continua crestere, in ciuda slabelor mediatizari si
ca o coalitie a lor ar putea sa domine viata politicd romaneasca in urma unor alegeri
anticipate (15,2%PDSR + 12,4%USD + 7,2%APR = 34,8%). Optiunile cetatenilor
pentru partidele de dreapta par a se stabiliza la 35%, in ciuda mediatizarii de 60%
facuta lor de principalele televiziuni. Aceasta intensa mediatizare (nu este vorba aici
numai de propaganda, ci mai ales de relatari sistematice ale declaratiilor lor) a naruit
sperantele unei importante parti din electorat, dezamagitd de social-democratia
practicatd pana la alegeri de fostii guvernanti, care acum pare a reveni treptat la mai
vechea dragoste politica. In conditiile pluralitatii mass-media, propaganda facuta de
TVR guvernantilor a fost contraproductiva, cetatenii avand posibilitatea sa distinga
usor ce este reclama politica §i ce este adevar.
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Tabelul 13
OPOZITIE
TOTAL TVRI1 Pro-tv Anten. 1 Tele7 Amerom
i - 0]+ - 0]+ - 0]+ - 01+ 0
feb. | 57 7121 6 [1]1 1 300 1] 2 |6
mar.| 39 2 |6 2 1 16 IHIE 1 5
[lapr. T 51 6 5 J9]1 1 19 7 3
mai.| 81 [4] 4 [9 1 Je6 4 J26]2] 4 13 6
jun. | 91 8 143 7 I3 1 29021 4 J13] |4 3
iul. 58 3] 4 T4l3] 8 J4]2 18 10 2
sept.]| 47 |2 6 211 22 6211 2
floct. T 50 5 1 J1 4 24 1 [t [ 1
nov.| 126 21151 8 J4]2 36 6 [32]41]2 3
dec.| 71 1 [717] 2 |3 21 7 12l 712 2
jan. | 61 6|7 11 17 4211 13
total| 732 o[ 22 [o1]27] 40 [44]9 12 [258]5] 25 [n9i6]i2 40

Evolutia opozitiei pe micul ecran nu a fost liniard, cunoscand suisuri si
cobordsuri in functie de actiunile intreprinse. Doud au fost momentele de maxima
mediatizare: ruptura APR din PDSR si remanierea cabinetului Ciorbea, cand a fost
pusd pentru prima datd de la alegeri problema eficacitatii acestui guvern. Fostii
guvernanti au fost deseori acuzati public pentru catastrofala mostenire ldsatd noii
puteri. In luna februarie 97, incd mai puteau fi constatate asemenea declaratii in
emisiunile de stiri. Cu timpul ele s-au redus, partidele de opozitie acceptand o iesire din
scend, acordand o perioada de gratie coalitiei guvernamentale, pana la reuniunea de la
Madrid. Aceasta perioadd a fost intreruptd de framantdrile interne ale acestora, de
conflictele Melescanu — Iliescu si Tabarda — Funar, care s-au bucurat de o larga
prezentare in emisiunile de stiri.

TVR a transmis pe toatd perioada analizatd de doud ori mai putine informatii
despre opozitie decat despre putere (35%). Aprecierile negative ale opozitiei au fost
de doud ori mai numeroase decat ale puterii, iar cele pozitive de 5 ori mai putine.
Prin comparatie cu alte televiziuni, TVR a preferat ignorarea acestor formatiuni.

Pro-tv a dat in cadrul ,,Stirilor” aproximativ 10 informatii pe sdptdmana
despre partidele din opozitie. Partinirea a fost evidentad, numarul evaluarilor
negative fiind aproape de doud ori mai mare decat cele pozitive si egal cu cele
neutre. La acest post au fost constatate cele mai multe ironii si critici ale acestora.
Evaluarile pozitive s-au observat mai ales in ultimele luni de monitorizare.

Antena 1 a transmis despre opozitie informatii cat doud sau chiar trei televiziuni
la un loc. Peste 90% din ele au fost neutre. In cifre absolute pare a fi cel mai important
vector mediatic al opozitiei. In realitate, ,,Observatorul” a avut cele mai numeroase stiri
politice, iar raportul putere—opozitie In componenta acestuia a fost 55 : 45%, fiind din
acest punct de vedere apropiat de reprezentarea lor parlamentara.

Tele 7abc a pastrat acelasi raport intre cele doua forte, numai ca evaluarile
pozitive ale opozitiei au fost de trei ori mai putine, iar cele negative de peste doud
ori mai numeroase decat cele ale puterii.
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Amerom a schimbat proportiile (70% putere si 30% opozitie), preferand o
ignorare a opozitiei si o mediatizare criticd a puterii.

Pe ansamblu, opozitia a avut o medie de 40% in structura jurnalelor informative
de seard, iar 1n aprecierea opiniei publice voturile cumulate de formatiunile amintite au
atins in sondaje 37-38%. Prin comparatie, puterea a fost mediatizatd in proportie de
60% si apreciatd doar de 40% din cetatenii cu drept de vot.

Tabelul 14
Evolutia optiunilor politice in cazul alegerilor anticipate martie 1997 - ianuarie 1998

mar. | iul. | aug. | sept. [ oct. | nov. | dec. | ian. | media | media
aparitilor tv

1.CDR 410 ]300 | 261 | 274 | 232 | 272 | 248 | 28 | 27.8 | 26.16
2.PDSR 214 | 118 [ 123 [ 131 | 159 | 144 | 130 | 152 | 14.6 | 20.69
3.USD 29 {65 [81 [61 [76 [59 [93 [124 [ 8.6 19.79
4.UDMR 31 |23 [41 |20 |16 [18 |20 |21 [23 5.25
5.PRM 78 |77 |82 (91 |76 |98 [81 |78 |82 5.14
6.PUNR 33 [38 [31 [41 [31 [41 [29 [23 [33 7.88
7.PSM 32 (21 (28 [14 (26 [18 [17 [13 [2.1
8. PNL 2.6 14 119 | 1.8 |23 |43 |23 7.82
9. APR 71 174 |81 |85 |95 [99 |72 |82 2.23
10. Alta 2.1 1.5 1.6 [ 1.0 [23 1.8 1.7 133 1.9 4.97
11.Nuarvota | 5.1 | 130 | 131 | 135 | 123 | 91 119 | 85 10.8
12. Nu stiu 115 | 132 | 127 | 134 | 127 | 125 | 131 | 12.7

Media optiunilor electorale in cazul alegerilor anticipate
martie 1997 - februarie 1998

Nu stiu
Nu ar vota
Alta
ApR
PNL
PSM
PUNR
PRM
UDMR
uUsD
PDSR
CDR
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Tabelul 15
Media aparitiilor partidelor politice pe micul ecran in perioada februarie 1997 - ianuarie 1998
PARTIDUL TOTAL  Apaifi | Poritiv Negativ Neutru
abs. % abs. % abs. % abs. %

PNTCD 386 21.58 74 [ 19.17 | 39 10.10 273 | 70.73
PNL 140 7.82 15 10.71 | 11 7.85 114 | 81.42
ALTELE DIN CDR 82 4.58 10 12.19 6 7.31 66 80.48
PD 330 18.45 54 11636 | 42 12.72 234 | 70.90
PSDR 24 1.34 9 37.50 1 4.16 14 | 58.33
UDMR 94 5.25 11 11.70 | 11 11.70 72 | 76.60
PDSR 370 20.69 38 10.27 | 70 18.92 262 | 70.81
PUNR 141 7.88 6 425 | 19 13.47 116 | 82.27
PRM 92 5.14 5 543 | 14 15.22 73 | 79.35
APR 40 2.23 12 30.00 3 7.50 25 62.50
NEPARLAMENTARE | 89 4.97 5 5.61 5 5.61 79 | 88.76
TOTAL 1788 100 239 |13.36 | 221 12.36 | 1328 | 74.27
Din care: PUTEREA | 1056 59.06 173 11638 [ 110 10.41 773 | 73.20

OPOZITIA | 732 40.94 66 9.01 | 111 15.16 555 | 75.81

Media aparitiilor partidelor politice pe micul ecran
februarie 1997 - ianuarie 1998

Neparlamentare
APR

PRM

PUNR

PDSR

UDMR

PSDR

PD

Altele din CDR
PNL

PNTCD
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Televiziunile joacd indiscutabil un rol important in formarea opiniilor
cetatenilor. In Romania, 96% din alegitori au acasa un televizor in fata caruia stau
cateva ore zilnic urmarind emisiunile transmise. Jurnalele informative de seard sunt
urmadrite cu regularitate de aproape toata populatia adulta a tarii (90%) pentru cé ele
reprezintd sursa cea mai ieftind si mai completa de obtinere a informatiilor despre
viata politica (conform unui sondaj CIS, 44% din cetateni folosesc cel mai mult
televiziunea ca mijloc de informare, 27% folosesc radioul, 22% utilizeaza presa
scrisd, iar 7% obtin informatii din discutiile cu cunoscutii). Aceasta expunere este
selectiva si preferentiala. Astfel, 72% vizioneaza cel mai des ,,Jurnalul” TVRI,
32% ,,Stirile” Pro-tv, 29% ,,Observatorul” Antenei 1, 19% ,,Focusul” de la Prima-
tv si 2% ,,Telejurnalul” transmis de Tele 7abc. Cumularea acestor procente arata ca
existd un numir de cetateni care urmdresc in aceeasi seard mai multe jurnale
informative. Aceastd expunere la mai multe televiziuni nu se petrece decat in
mediile in care receptia lor este posibila (si in afara TVR-ului receptionat favorabil
de 92% din cetdteni, doar Antena 1 si Pro-tv ating procente putin peste 50%).
Receptionarea mai multor televiziuni este un privilegiu al orasenilor si al unor
persoane instarite din mediul rural care au abonament la o retea-cablu. Pe harta
ariilor de extindere a televiziunilor existd locuri in care se constatd monopolul
televiziunii de stat; aceste locuri sunt mai frecvent intalnite in Moldova, Oltenia si
in mediile rurale. Intensa campanie de propaganda dusd de TVR cu scopul de a
convinge alegatorii ca politica dusd de actuala putere este cea mai buna posibila
(sau cel mai mic rau posibil) ar fi trebuit sa convinga mai ales cetitenii din zonele
in care detinea monopolul. Alegatorii acestor zone sunt insa fideli fostilor
guvernanti. Campania pro-CDR urmaritad de cel putin trei sferturi din cetdteni pe
micul ecran nu a dat roade decat in prima ei faza, in care asteptarile erau uriase.
Nesustinutd de o politica hotdratd a guvernantilor, ea s-a transformat in simpla
demagogie. A fost de ajuns un conflict banal intre partidele aflate la putere ca
dezgustul populatiei fata de autorititi si se propage cu o viteza uimitoare. in numai
o luna de la izbucnirea conflictului PNTCD — PD, CDR a pierdut jumétate din
admiratori, iar numarul antipatizantilor s-a dublat.

Increderea in sursele de informatii a cunoscut si ea modificiri pe perioada
postelectorala. In conditiile unui declin accentuat al economiei nationale, industria
audio-vizuala a fost singura in expansiune, iar cererea inca nu s-a ridicat la nivelul
ofertei. Existd deci o nevoie a populatiei de informare, de cautare a unor surse
credibile si complete. lar faptul cd 35% din subiectii aceluiasi sondaj doresc sa
vada mai multe informatii despre activitatea guvernului si 31% sunt interesati de
interviurile cu cetdtenii simpli, arata ca existd o dorintd de comunicare biunivoca,
atat de sus 1n jos (de transparentd a informatiilor despre putere), cat si de jos in sus
(astfel incat guvernantii sa stie permanent ca actiunile lor sunt sanctionate de
cetateni, pe care nu mai trebuie si-i trateze ca mase amorfe). Pentru televiziunile
existente, anul 1997 a fost unul al cautarilor si al tatonarilor, dar 1n acelasi timp si
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al expansiunilor in teritoriu. Cand piata audio-vizuald va cunoaste o relativa
asezare, concurenta pentru cstigarea audientei se va muta in redactiile emisiunilor
social-politice. Modificari ale stilurilor jurnalistice se fac deja simtite inca din acest
an. Restructurarile vor fi insd mult mai rapide decat cele care se petrec in alte
domenii in Roménia, iar ele vor antrena schimbari importante in viata politica si in
relatiile dintre guvernanti si guvernati.

Martie 1998, Bucuresti



