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VORWORT




Partner Sprache — Férderungsmoglichkeiten der Partnersprachen
Deutsch in Frankreich und Franzdsisch in Deutschland

,Ich habe die Sprache der Feinde meines Vaters
gelernt und meine Kinder haben die Sprache meiner
Freunde gelernt” — dieses Zitat einer franzdsischen
Schulleiterin, die der Autor der vorliegenden Studie
interviewt hat, zeigt auf eindriickliche Weise, wie
Sprache Kulturen verbindet und welchen positiven
Weg die deutsch-franzgsische Partnerschaft dieser
zwei Nachbarstaaten in den letzten 50 Jahren gegan-
gen ist, nicht zuletzt durch die Férderung der jewei-
ligen Sprache in den Partnerldndern.

Trotz der groRartigen Arbeit, die Institutionen
wie zum Beispiel das Deutsch-Franzgésische Jugend-
werk, das Institut Francgais, das Goethe-Institut und
Initiativen wie das ,Deutsch Mobil“ und die Stddte-
partnerschaften im Bereich der aufRerschulischen
Sprachférderung seit Jahrzehnten leisten, nimmt
die Anzahl an Deutschlernern in Frankreich und an
Franzosischlernern in Deutschland seit Jahren kon-
tinuierlich ab. Das 21. Jahrhundert scheint anderen
Sprachen wie Spanisch und Chinesisch zu gehoren.
Wie der Autor Matthias Lahr-Kurten in der Studie
zeigt, handelt es sich hierbei um normale Verschie-
bungen. Jedoch macht Matthias Lahr-Kurten auch
deutlich, dass jenseits dieser natiirlichen Bewegun-
gen, Griinde fiir das fehlende Erlernen der deut-
schen und franzosischen Sprache existieren, denen
begegnet werden kann.

Vor 50 Jahren galt es, mit der Sprache dem ehe-
maligen Feind die Hand zu reichen, ihn kennen-
zulernen. Heute gilt es, das Nachbarland von einer
neuen Seite kennenzulernen, jenseits von Eifelturm
und Mercedes Benz. Wie das gehen kann, beschreibt
Matthias Lahr-Kurten in seiner Studie und gibt kon-
krete Handlungsempfehlungen. Wer weif$ schon,
dass in mehr als 50 Lindern Franzosisch gespro-
chen wird und die Deutschen mehr Humor haben,
als man ihnen nachsagt?

Zur Realisierung der Studie hat Matthias Lahr-
Kurten mehr als 70 Experteninterviews gefiihrt,
deren Auswertung jenseits der Imageverbesserung
weitere Aspekte behandelt, die das Erlernen der

Partnersprache ankurbeln kénnen beziehungswei-
se bislang hindern. Zudem eruiert er Zielgruppen,
die bis jetzt weitgehend durch das Raster an Ange-
boten fallen. Wie konnen beispielsweise Erwach-
sene, die Franzosisch in der Schule gelernt haben,
die Sprache weiter praktizieren, um ,,in der Spra-
che” zu bleiben?

Die Studie ist entstanden im Rahmen des ifa-
Forschungsprogramms ,,Kultur und AufRenpolitik*.
Hier forschen seit 2010 Wissenschaftlerinnen und
Wissenschaftler zu aktuellen Themen der Aus-
wadrtigen Kultur und Bildungspolitik mit dem Ziel
Wissenschaft, Praxis, Politik und Offentlichkeit
zu verbinden.

Matthias Lahr-Kurten, dem Autor der Studie,
mochte ich auf diesem Wege ebenso herzlich fiir sei-
ne herausragende Arbeit und sein Engagement dan-
ken wie den zahlreichen Interviewpartnern fiir Ihre
Zeit und Offenheit, ohne die die Studie nicht hitte
realisiert werden koénnen. Mein Dank gilt auch der
Leiterin des ifa-Forschungsprogramms Odila Trie-
bel fiir maRgebliche konzeptionelle Impulse sowie
ihren Mitarbeiterinnen Sarah Widmaier und Doro-
thea Grassmann, die das Projekt konzeptionell und
redaktionell begleitet haben. Ebenso danken moch-
te ich dem Auswartigen Amt fiir seine finanzielle
Unterstiitzung zur Realisierung der Studie.

Sprache baut Briicken. Diese Briicken werden in
der schulischen Sprachférderung gebaut, die Metho-
dik bereits ausgebaut und Forschungsarbeiten zu
diesem Bereich verfasst. Mit der vorliegenden Studie
mochten wir das bislang wenig erforschte Feld der
auflerschulischen Sprachférderung in den Fokus
riicken und Impulse zu geben, diese zu stirken.

lhr

Ronald Gratz,

Generalsekretar des Instituts fiir
Auslandsbeziehungen (ifa)



ZUSAMMENFASSUNG




Die Situation der deutschen Sprache in Frankreich und der franzésischen Sprache in Deutschland ist gegen-
wartig als heikel zu bezeichnen, da die Anzahl der Sprachschiiler in beiden Landern sinkt und die Bedeutung der
beiden Sprachen in Zukunft aufgrund der Verdrangung von anderen Regional- beziehungsweise Weltsprachen
abnehmen wird. 73 Experteninterviews sowie zahlreiche weitere Gesprache im Rahmen teilnehmender Beob-
achtungen zeigen Probleme und Potenziale auRerschulischer FordermaBnahmen der Partnersprachen in bei-
den Landern auf. Das Sprachlernangebot ist in beiden Landern sehr breit angelegt und reicht von Sprachkur-
sen liber Austauschprogramme, deutsch-franzésischen Medien bis hin zu deutsch-franzésischen Institutionen.

Als zentrale Probleme in Frankreich und Deutschland werden oft die schlechten Sprach- und Landerimages
sowie die isolierte Position von Multiplikatoren und Lernwilligen genannt. Diesen Problemen kénnte mit Hilfe
von verschiedenen MafRnahmen entgegengewirkt werden, wie zum Beispiel mit Werbe- bzw. Imagekampag-
nen fiir die beiden Lander, der Einrichtung eines zivilgesellschaftlichen Erwachsenennetzwerkes im Stile des
Deutsch-Franzosischen Jugendwerks oder mehr Austauschprogrammen, die auch auf Erwachsene oder gar
Senioren abzielen.
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Partner Sprache — Férderungsmoglichkeiten der Partnersprachen
Deutsch in Frankreich und Franzdsisch in Deutschland

Die gegenwadrtige Situation der deutschen Sprache
in Frankreich und des Franzgdsischen in Deutsch-
land ist als prekdr zu bezeichnen. Dies ldsst sich
vor allem an der Entwicklung des Anteils Deutsch
lernender Schiiler in Frankreich verdeutlichen, der
seit den 1970er Jahren kontinuierlich und deutlich
gesunken ist (von etwa 30 auf circa 15 Prozent).
Waéihrend auf den ersten Blick die Zahl der Fran-
zosischlerner in Deutschland positiver erscheint,
lassen sich auch in diesem komplexen Gefiige nega-
tive Tendenzen erkennen: In der Schule sank in den
letzten Jahrzehnten vor allem die Dauer des Fran-
zosischlernens, die Zahl der Franzésischlerner an
Volkshochschulen hat sich seit 1987 nahezu halbiert
(Deutsches Institut fiir Erwachsenenbildung 2012).

Anlisslich des 40. Jahrestags des Elysée-Ver-
trags war im Jahr 2003 versucht worden, etwas
gegen diesen Trend zu unternehmen: Der franzo-
sische Prisident Jacques Chirac und der deutsche
Bundeskanzler Gerhard Schroder hatten erklért,
dass die ,Partnersprache” entschlossen geférdert
werden sollte — dies fiihrte Ende 2004 zu einem
»~Aktionsplan fiir die Partnersprache“ mit konkre-
ten MaRnahmen, die sowohl die deutsche Sprache
in Frankreich als auch die franzosische Sprache in
Deutschland starken sollten.

Die Forderung der deutschen Sprache in Frank
reich und des Franzosischen in Deutschland ist folg-
lich eingebettet in die Aussohnungspolitik der ehe-
maligen Feinde in zwei Weltkriegen und wird als ein
grundlegender Faktor fiir diese Anndherung gese-
hen.! Der seit Langem sinkende Anteil Deutsch ler-
nender Schiiler in Frankreich wird daher auch als
Infragestellung des Ansatzes der Aussohnung und der
deutsch-franzésischen Zusammenarbeit gedeutet.

1 So heiRt es im Elysée-Vertrag: ,Die beiden Regierungen
erkennen die wesentliche Bedeutung an, die der Kenntnis der
Sprache des anderen in jedem der beiden Lander fiir die
deutsch-franzosische Zusammenarbeit zukommt* (Stiftung
Haus der Geschichte der Bundesrepublik Deutschland o. J.).

Der Bedeutungsverlust der deutschen Sprache in
Frankreich und der franzdsischen Sprache in
Deutschland ist jedoch kein singuldres Phdnomen.
Die Bedeutungen von (National-) Sprachen unter-
liegen permanent Verdnderungen — man denke nur
an die Medienberichte iiber chinesische Kinder-
madadchen in den USA, welche die ndchste Gene-
ration auf das ,pazifische Jahrhundert” vorberei-
ten sollen (Hornig 2005), oder an die Bedeutung
der ,Hispanics® fiir die amerikanischen Président-
schaftswahlen (O’Keefe 2008; Haussamen 2008;
Rutenberg 2008; New York Times 2008; Hegstrom
1999).

Die Bedeutung von Sprachen ist folglich Verdn-
derungen unterworfen, das heif’t, Sprachen besit-
zen keine feststehende Wertigkeit. Vielmehr ist
die ihnen zugewiesene Bedeutung als sozial kon-
struiert anzusehen und damit verdnderbar. Die
Gesamtheit der Sprachen wird tiblicherweise als
System beschrieben,? was auf die Tatsache verweist,
dass Sprachen miteinander in Beziehung stehen:
Aufgrund des Aufwandes, eine (Fremd-)Sprache
zu erlernen, begniigen sich die meisten Menschen
mit dem Erlernen von einer oder zwei Sprachen.
Das ,gehidufte” Lernen einer bestimmten Sprache
durch eine grofRe Anzahl von Menschen hat wieder-
um den systemischen Effekt, dass andere Sprachen
weniger oft gelernt werden — und Sprachen somit in
Konkurrenz zueinander treten (de Swaan 2001:17).

2 Hier gibt es verschiedenste Arten der Darstellung, von

denen die gangigsten die Form der Hierarchie beziehungsweise
Rangliste wahlen, sich aber darin erheblich unterscheiden kon-
nen, wie sie die Hierarchie begriinden: Das Spektrum reicht von
einfachen Zahlen von Mutter- bzw. Fremdsprachlern liber
Modifikationen dieser Zahl mit der Wirtschaftskraft der ent-
sprechenden Lander bis hin zu sozio-politischen Bedeutungs-
differenzen (Coulmas 1992:86; Graddol 1997:8; ebd.:28f.;ebd.:
12; ebd.:59). Der Linguist de Swaan zeichnet demgegeniiber das
Bild einer Sprachengalaxie mit peripheren und zentralen Spra-
chen, in deren Zentrum die hyperzentrale Sprache Englisch
steht, die der Gravitation gleich zusatzlich den selbstverstarken-
den Effekt besitzt, dass eine groRere Anzahl an Benutzern dieses
Gut zunehmend attraktiv macht (de Swaan 2001:2ff.).
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Dies fiihrt dazu, dass am unteren Ende der Hier-
archie Sprachen ,sterben” und somit die Zahl der
,kleinen“ Sprachen abnimmt, wiahrend am oberen
Ende der Hierarchie die globale ,lingua franca“ Eng-
lisch gegenwirtig von circa zwei Milliarden Men-
schen gelernt wird.

Stellvertretend fiir solche Hierarchien kann
diejenige des britischen Linguisten David Graddol
angefiihrt werden, die auf der sozio-politischen
Bedeutung basiert und die er in Weltsprachen, Regi-
onalsprachen?®, Nationalsprachen sowie Lokalspra-
chen einteilt (Graddol 1997:12f). Interessant ist an
dieser Einteilung, dass Graddol eine Prognose fiir
das Jahr 2050 wagt und davon ausgeht, dass die
bisher neben dem Englischen einzige Weltsprache
Franzosisch ebenfalls wie die bisherige Regional-
sprache Deutsch auf die Bedeutung einer National-
sprache absinken wird (siehe Abbildung 1).* Gleich-
zeitig werden unter anderem Spanisch oder
Mandarin zu Weltsprachen aufsteigen, die Situation
auf der Welt konnte sich von einem ,,linguistischen
Monopol zu einem Oligopol“ wandeln (ebd.:59).

Vor diesem Hintergrund ist es wichtig zu beach-
ten, dass Sprachen keine neutralen Kommunikati-
onsmedien, sondern vielmehr hochst politische Ele-
mente des Sozialen sind, da sie schon sehr lange als
Macht- und Wirtschaftsfaktor angesehen und von
verschiedenen Akteuren als solche eingesetzt wer-
den: Bereits der spanische Humanist Antonio de
Nebrija wies Konigin Isabella I. im Jahr 1492 darauf
hin, dass die ,Sprache zu jeder Zeit ein Instrument
der Herrschaft” gewesen sei, sodass die spanische
Sprache® verbreitet werden miisse (Schulze 2004:55).

3 Mit regional“ist hier die Ebene oberhalb der Nationen
gemeint —also ist etwa das Deutsche als europaweit bedeu-
tende Sprache eine ,,Regionalsprache®.

4 Hierbei beriicksichtigt er wirtschaftliche und demographi-
sche Entwicklungen sowie Sprachverschiebungen.

5 Genauer gesagt die kastilische Sprache, die durch die

,Gramatica de la lengua castellana“ Nebrijas zum Hochspani-
schen erhoben wurde.

Frankreich verfolgte ab dem 16. Jahrhundert eine
entsprechende Politik, indem die Sprache des Herr-
scherhauses zur alleinigen offiziellen Sprache im
gesamten Land erkldrt und nur diese Variante an
den Schulen unterrichtet wurde (Baumann 2003:12;
Christ 2000:104). Aus wirtschaftlicher Sicht setzte
zum Beispiel auch die Hanse ,die eigene Sprache |[...]
bewusst als Instrument zur Sicherung ihres Han-
delsmonopols ein“ (Stark 2000:25f). Der deutsche
Gesandte in China, Arthur von Rex, betonte bereits
1907 die ,wirtschaftliche Bedeutung [...] einer gro-
Reren Ausbreitung der deutschen Sprache in Chi-
na“ (von Rex 1907, zit. nach Reinbothe 1992:101)
und verwies auf die ,immer wieder beschworene
Formel [...] ,Der Handel folgt der Sprache‘* (Rein-
bothe 1992:99). Knapp 80 Jahre spiter duRerte sich
der Leiter der Kulturabteilung im Auswértigen Amt,
Barthold Witte, ganz dhnlich: ,Wer Deutsch spricht,
kauft auch eher deutsch” (Witte 1987:7).

Vor allem die GroRmaichte versuchten also be-
reits vor dem Entstehen der modernen National-
staaten und verstdrkt im Zuge des Imperialismus,
ihre Interessen mittels der weltweiten Verbreitung
yihrer“ Sprache zu férdern. Doch nicht nur zu die-
ser Zeit wurden von den ,,Sprachmutterldndern”
(Ammon 2006:85) staatliche Institutionen gegriin-
det, um die Verbreitung der eigenen Sprache zu for-
dern.® Auch heute wenden Staaten,

,die es sich leisten kénnen, [...] oft hunderte Mil-
lionen oder bis zu mehreren Milliarden fiir die
auswartige Forderung ihrer Sprache, meist zu-
gleich auch ihrer Kultur auf (Ammon 2006:20).

Mehr noch scheint es, als sei nach dem Ende des
Kalten Krieges neue Bewegung in den Kampfum
die Bedeutungszuweisung hinsichtlich der Wertig-

6 1883 wurde als erste Institution dieser Art die franzosische
Alliance Francaise gegriindet. 1889 folgte die italienische
Societa Dante Alighieri und 1925 die Deutsche Akademie als
Vorlaufer des Goethe-Instituts (Ammon 2006:79).
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Abbildung 1: Globale Sprachenhierarchie 1997 und Prognose fiir 2050

Quelle: Graddol 1997: 13; 59

The big languages
ENGLISH FRENCH

Regional languages

(*languages of the United Nations)
ARABIC, CHINESE*, ENGLISH*, FRENCH*,
GERMAN®, RUSSIAN*, SPANISH*

National languages
Around 80 languages serve over 180 nation states

Official languages within nation states
(and other “safe” languages)
Around 600 languages worldwide (Krauss, 1992)
(e. g. Marathi)

Local vernacular languages
The remainder of the world's 6,000+ languages

keit von Sprachen gekommen: Neue staatliche Insti-
tutionen wurden gegriindet — als Beispiele sind vor
allem diejenigen zu nennen, welche die spanische
und chinesische Sprache verbreiten.”

Insbesondere die ,Sprachmutterlinder” ver-
suchen also, die zugeschriebene Wertigkeit der
eigenen Sprache im Sprachensystem zu erhéhen -
und ihr somit innerhalb der ,,Sprachenhierarchie®
zu einer héheren Position zu verhelfen. Hiervon
versprechen sie sich verschiedene Vorteile — vor
allem machtpolitische und wirtschaftliche (Ammon
2006:80).

7 ImJahr1991wurde das spanische Instituto Cervantes
gegriindet (Instituto Cervantes 2010), 2004 das chinesische
Konfuzius-Institut (Confucius Institute 2009).

The big languages
CHINESE, HINDI/URDU
ENGLISH, SPANISH, ARABIC

Regional languages
(The languages of major trade blocs)
ARABIC, ENGLISH, CHINESE, MALAY,
RUSSIAN, SPANISH

National languages

Around 90 languages serve over 220 nation states

Local languages
The remainder of the world's 1000 or less languages
with varying degress of official recognition

Der gegenwidrtige Bedeutungsverlust des Deutschen
und des Franzosischen kann folglich insgesamt als
wirtschaftlicher und politischer Machtverlust ange-
sehen werden; der Sonderfall der sinkenden Bedeu-
tung des Deutschen in Frankreich und des Franzo-
sischen in Deutschland wird oft als Infragestellung
der mit dem Elysée-Vertrag begonnenen Aussdh-
nungspolitik interpretiert.
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Aus wissenschaftlicher Sicht wird die Sprachfor-
derungspolitik Deutschlands insgesamt als ,,bis-
lang vernachlissigtes Politikfeld“ (Andrei 2006:11)
bezeichnet. Angesichts der iiblichen Praktik,
externe Sprachverbreitungspolitik® aus der Sicht der
,Sprachmutterlinder” zu untersuchen, ist es laut
Ulrich Ammon® bei der Untersuchung der Sprach-
férderungspolitik erforderlich, auch die Sicht des
»Zielstaates“, den jeweiligen Kontext vor Ort, mit
zu berticksichtigen (Ammon 2006:80). Diese Forde-
rung wird in der vorliegenden Studie beriicksich-
tigt, da die Foérderung des Deutschen in Frankreich
und analog die des Franzdésischen in Deutschland
betrachtet wird. Die Férderung der beiden Partner-
sprachen ist im Feld der Auswartigen Sprachpolitik
zu verorten, die wiederum einen Teilbereich der
Auswirtigen Kultur- und Bildungspolitik darstellt.?®
Im Jahr 2001 veranstaltete das Institut fiir Auslands-
beziehungen (ifa) eine Tagung zum Thema ,, Auswar-
tige Kulturpolitik — Ein Stiefkind der Forschung?“.
Im Jahr 2005 sah sich Kurt-Jiirgen MaaR, damali-
ger ifa-Generalsekretir und Autor des Handbuchs
,Kultur und AuRenpolitik“, dazu veranlasst, die

,Hochschulen [zu ermuntern], sich starker als
bisher in der Lehre wie in der Forschung mit der
,Dritten Saule‘ der deutschen AuRRenpolitik zu
befassen” (MaaR 2005:21).

8 ,Sprachverbreitungspolitik” und ,,Sprachférderung” sind
Synonyme, wobei letzterer Terminus ,von Soziolinguisten als
verharmlosend empfunden” wird (Andrei 2006:15).

9 Derdeutsche Linguist Ulrich Ammon diirfte der bekannteste
Forscher zur Sprachverbreitungspolitik des Deutschen sein.

10 Die externe Sprachverbreitungspolitik (oder politisch
korrekter: die Sprachférderung), die das Ziel verfolgt, im
Ausland neue Sprecher zu gewinnen, muss auch noch von der
Sprachkorpuspolitik unterschieden werden. Diese bezieht ,sich
auf die Sprache selbst, ihre Regeln und ihre Stellung innerhalb
eines Staates“ (Andrei 2006:14f).

In der Neuauflage von 2009 konstatiert der Autor:

,Die Zahl der Wissenschaftler, die sich in For-
schungsarbeiten mit Fragen Auswartiger Kultur-
politik beschaftigen, ist immer noch gering*
(ebd. 2009:21).

Und schon zuvor, im Jahr 2006, machte die Politik-
wissenschaftlerin Verena Andrei in ihrer Disserta-
tion tiber ,Die auswértige Sprachpolitik der Bun-
desrepublik Deutschland gegeniiber den Staaten
Mittel- und Siidosteuropas und in der Europdischen
Union“ immer noch ein wissenschaftlich ,bislang
vernachldssigten Politikfeld“ (Andrei 2006:11) aus.

Im Bereich der Auswértigen Kulturpolitik
Deutschlands in Frankreich sowie Frankreichs in
Deutschland gilt die Dissertation der Romanis-
tin Victoria Znined-Brand (1999) nach wie vor als
Referenz. Wie nahezu alle Arbeiten tiber Kultur-
politik stiitzt sich die empirische Analyse — von eini-
gen Interviews abgesehen — vor allem auf Schrift-
stiicke.! In der vorliegenden Studie wird gegeniiber
einem solchen diskursiven Ansatz eine Heran-
gehensweise favorisiert, welche die konkreten For-
derungspraktiken fokussiert.!?

Auf dem Gebiet der Sprachpolitik sind vor allem
die Arbeiten von Robert Phillipson (1992) und Ulrich
Ammon (1991; 1998; 2000) sowie der Sammelband
von Jacques Maurais und Michael A. Morris (2001) zu
nennen. Diese Untersuchungen bieten einen inter-
essanten Uberblick auf der Makroebene, allerdings

11 Neben der Dissertation von Sattler (2007), in welcher sie

die Kulturpolitik Deutschlands, Frankreichs und GroBbritanniens
weltweit untersucht, sind auch zahlreiche Abschlussarbeiten zu
nennen, zum Beispiel Wieland (2000), Walter (2005) und Wetzel
(2007). Eine Ausnahme bildet hier lediglich die Diplomarbeit von
Denscheilmann (2005), fiir die sie mit den Leitern der Deutsch-
Franzdsischen Hauser qualitative Interviews fiihrte.

12 Hinter diesem Ansatz verbirgt sich eine Theorie sozialer
Praktiken, die auch die theoretische Grundlage der Dissertation
des Autors der vorliegenden Studie bildet. Fiir weitergehende
Informationen hierzu siehe Lahr-Kurten (2012).
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keinen tiefer gehenden Einblick dahingehend, auf
welche Weise Sprachpolitik tatsdchlich praktiziert
wird, da sie lediglich textorientiert arbeiten. Ahn-
lich ist auch die Monographie von Robin Adamson
(2007) zu positionieren, die zwar dul3erst detail-
liert ist, hierbei aber ebenfalls eher eine Makroper-
spektive einnimmt. Auch die relevanteste Arbeit,
die sich direkt mit der Auswértigen Sprachpoli-
tik Deutschlands auseinandersetzt (Andrei 2006),
tiberpriift mittels Kongruenztests Hypothesen. Sie
tragt durch diesen quantitativen Ansatz ebenfalls
nicht zum Verstdndnis von Praktiken der Sprach-
politik bei.

Speziell fiir den auRerschulischen Bereich der
deutsch-franzdsischen Beziehungen sind die Sam-
melbdnde von Corine Defrance et al. (2010), Ast-
rid Kufer et al. (2009) oder (etwas enger fokussiert)
Hans Manfred Bock et al. (2008) von Bedeutung. Da
deren Beitrige einen ersten Uberblick iiber zivil-
gesellschaftliche Themen geben sollen, sind sie
jedoch fiir die vorliegende Studie haufig zu allge-
mein und oft zu historisch orientiert. AuRerdem
wird der Bereich der Sprache zumeist lediglich
am Rande thematisiert. Ahnliches gilt fiir die ein-
schlidgigen Zeitschriften wie etwa ,Dokumente®,
»Revue d’Allemagne et des pays de langue allemande®,
LAllemagne d’aujourd’hui“ oder ,lendemains“. Beson-
ders interessant fiir die Studie sind die Beitrige,
die nicht von Wissenschaftlern, sondern von Exper-
ten aus der Praxis geschrieben wurden und damit
zumeist ndher an der konkreten Sprachvermitt-
lung sind als die allgemeinen wissenschaftlichen
Texte. Dies trifft insbesondere fiir die Ausgaben der
Dokumente zu, die sich mit 50 Jahren Elysée-Ver-
trag beschiftigen,' sowie jene, die anldsslich des
40. Jahrestags die Krise der Partnersprache thema-
tisierte (Dokumente 59 (1)). Aus gleichem Grund ist
das Themenheft der Zeitschrift ,ParisBerlin“ mit
dem Titel ,Skizze einer Kartographie der deutsch-
franzosischen Beziehungen* (ParisBerlin 8 (66/67))

13 Dies sind bisher die Hefte Dokumente 68 (2) bis 68 (4).

fiir die vorliegende Studie von Interesse, da hier
zahlreiche Experten zu Wort kommen. In ver-
schiedensten (teils sehr spezialisierten) Zeitschrif-
ten oder Biichern finden sich auch vereinzelt Beitri-
ge von Experten — als Beispiel sei hier ein Aufsatz
von Margarete Riegler-Poyet (2009) angefiihrt.

Dariiber hinaus gibt es zahlreiche Publikatio-
nen, die nicht nur das Problem eines oft textorien-
tierten erkenntnistheoretischen Zugangs mit sich
bringen, sondern mittlerweile auch veraltet sind.
Die Untersuchung von Praktiken ist generell am
besten mittels Experteninterviews und teilneh-
mender Beobachtung umsetzbar. Daher wurde auch
fiir die Analyse der Férderungspraktiken der Part-
nersprachen in der vorliegenden Studie auf diese
Methoden zuriickgegriffen

Die Vorgehensweise der Untersuchung scheint
zundchst relativ theoriefrei. Da sich Wissenschaft-
ler aber immer eine gewisse theoretische Perspek-
tive angeeignet haben, mit der sie Wirklichkeit(en)
wahrnehmen, haben diese wiederum eine Aus-
wirkung auf die Methodik, da ,Datensammlung,
Analyse und die Theorie in einer wechselseitigen
Beziehung zueinander* (Strauss/Corbin 1996:7f.) ste-
hen. Die wissenschaftliche Perspektive des Autors
der vorliegenden Studie griindet auf der Theorie
sozialer Praktiken des US-amerikanischen Sozial-
philosophen Theodore Schatzki, mit dem sich die
existierenden Forderungspraktiken gut in den Blick
nehmen lassen. Dies fiihrt zu einem methodi-
schen Ansatz, der auf den Elementen ethnographi-
scher beziehungsweise qualitativer Sozialforschung
beruht; es werden die verschiedenen Methoden
Interview, teilnehmende Beobachtung sowie Doku-
mentenanalyse mit einander kombiniert.

In die Studie flossen 73 Interviews mit Experten

ein, die im Rahmen eigens dafiir vereinbarter Termi-

14 Fiir eine ausfiihrliche Darstellung der Theorie siehe Lahr-
Kurten (2012): 33ff. Im Sinne einer besseren Lesbarkeit wird auf
die theoretische Sprache in dieser Studie weitgehend verzichtet.
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ne gefiihrt wurden; auRerdem fanden im Rahmen
der teilnehmenden Beobachtung zahlreiche weitere
Gesprache statt. Hierbei kennzeichnet der Begriff
,Experte“ jemanden, der

»inirgendeiner Weise Verantwortung tragt fiir
den Entwurf, die Implementierung oder die Kon-
trolle einer Problemlésung oder wer {iber einen
privilegierten Zugang zu Informationen lber
Personengruppen oder Entscheidungsprozesse
verfiigt” (Meuser/Nagel 2005:73).

Dennoch ist ,,Experte” kein absoluter, sondern ,.ein
relationaler Status“ (ebd.): Nicht jeder Interview-
partner kann fir alle Aspekte der Férderung der
deutschen Sprache im Detail als Experte angesehen
werden, der Interviewer erhilt im Laufe der Inter-
views aufgrund seiner Recherchen ,einen privile-
gierten Zugang zu Informationen*“ (ebd.) und wird
damit selbst zum Experten.

Im Rahmen der Interviews wurde versucht, den
Experten, die stets iiber Zeitmangel klagten, das
Gefiihl zu vermitteln, dass geniigend Zeit zur Ver-
fligung stehe und gegebenenfalls weitere Fragen in
den folgenden Wochen geklirt werden konnten. In
der Interviewsituation war es stets das Ziel, bewusst
zeitliche Entspanntheit sowohl verbal als auch mit
tels Koérpersprache zu vermitteln, wobei gleichzeitig
betont wurde, dass fiir den Forschungsansatz detail-
lierte Ausfithrungen nétig seien. Um den Zeitdruck
weiter zu vermindern, wurde versucht, die Interviews
am Arbeitsort der Experten zu organisieren, um mog-
lichst wenig Zeit fiir die Herstellung der Interview-
situation aufwenden zu miissen. Dieses Interview-
Setting war erfolgreich: Das durchschnittliche
Interview dauerte circa eine bis eineinhalb Stun-
den (die Interviews variierten zwischen einer hal-
ben und knapp drei Stunden). Vielleicht trug
die gewohnte Umgebung auch dazu bei, dass die
Experten wiahrend des Interviews entspannter
waren. Allen Experten wurde zugesichert, dass die

Interviews anonymisiert wiirden. Insgesamt erfolg-

ten 73 Experteninterviews in 27 verschiedenen
Stadten (zwolf in Deutschland, 15 in Frankreich) in
deutscher und franzoésischer Sprache, von denen
63 Interviews aufgezeichnet wurden; 37 dieser Inter-
views thematisierten vor allem die franzdsische,
36 die deutsche Sprache. Von den nicht aufgenom-
menen Interviews konnten entweder wahrend-
dessen oder im Anschluss Notizen angefertigt wer-
den. 13 der Interviews fanden am Telefon statt. In
leitfadengestiitzten, aber sehr offen gestalteten
Interviews mit den Experten wurden vor allem ihre
tdgliche Arbeit, das Feld der Akteure, die Situation
der jeweiligen Sprache sowie mogliche Probleme
und Potenziale thematisiert. Mit einigen Akteuren
bestand dariiber hinaus E-Mail-Kontakt, der es
ermoglichte, zum Beispiel Detailfragen zu kldren
sowie nachtrdglich noch weitere Daten geschickt
zu bekommen. Es ist wichtig anzumerken, dass
ein Team von vier Personen auf Grundlage eines
gemeinsamen Leitfadens Interviews fiihrte. Bei der
Wahl der Experten wurde nach anfinglicher Aus-
wahl durch die Interviewenden zunehmend die
Schneeballmethode angewandt, indem der aktuelle
Interviewpartner nach weiteren relevanten Exper-
ten gefragt wurde (Merkens 2010:293).

Die wissenschaftliche Redlichkeit gebietet es,
dass die zugesicherte Anonymitdt der Experten
gewahrt bleibt. Aus diesem Grund wurden alle fran-
zosischen Zitate ins Deutsche tibersetzt und auch
die deutschen Zitate etwas geglittet, das heif3t,
soweit ohne groRere Anderungen méglich, von
typisch deutschen Fiillwortern bereinigt (zum Bei-
spiel ,’ne", ,halt“ oder ,gucken®). In den Zitaten
sind Worte, die besonders betont wurden, kursiv
hervorgehoben. SchlieRlich werden aus Griinden
der besseren Lesbarkeit allgemeine Personen- und
Funktionsbezeichnungen in ihrer geschlechtsneu-
tralen Bedeutung verwendet. Sollte die aufgrund
der Anonymisierung notwendige Verwendung von
Kiirzeln wie ,,IP12* (fiir , Interviewpartner 12“) den
Lesefluss beeinflussen, bittet der Verfasser, dies zu
entschuldigen.
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Die vorliegende Studie fokussiert auf den aufer-
schulischen Bereich des Erlernens der Partnerspra-
che im jeweils anderen Land. Dieser Fokus ist der
Tatsache geschuldet, dass der schulische Bereich
bereits eingehender erforscht wurde', im aufer-
schulischen Bereich jedoch noch Bedarf nach einem
ersten Uberblick besteht.

Hierzu gilt es in diesem Kapitel, zunichst die
Vielfalt der existierenden Manahmen im aufler-
schulischen Bereich kurz zu skizzieren, bevor in
Kapitel 4 die Probleme, aber auch Potenziale der
Partnersprachen ausgiebiger erdrtert werden. Auf
der Grundlage der Ergebnisse werden schlief8lich in
Kapitel 5 Handlungsempfehlungen entwickelt, mit
deren Hilfe die Partnersprache im jeweils anderen
Land gefordert werden kann.

Sinn und Unsinn der Abgrenzung
auBerschulischer Sprachforderung vom
schulischen Bereich

Die Untersuchung der existierenden auf8erschuli-
schen MaRnahmen bei der Forderung der Partner-
sprachen konfrontiert den Erforschenden zunichst
mit verschiedenen Problemen des ,,Auflerschuli-
schen“: Diese umfassen erstens die Abgrenzung
zum schulischen Bereich, zweitens die (nahezu)
uniiberschaubare Vielfalt an Mafinahmen auf die-
sem Feld sowie drittens die Grenzen der Sprachfor-
derung in diesem Bereich.

Die Abgrenzung des auRRerschulischen vom
schulischen Bereichs ist nach Meinung vieler
Experten nicht sinnvoll, da die Verbindungen zwi-
schen beiden Bereichen zahlreich sind und sehr
viele Experten des auf3erschulischen Bereichs ihre
Tatigkeiten zur Forderung der Partnersprache folg-
lich als ,,Ergdnzung* (etwa IP1) zum schulischen

Bereich ansehen. Dieser gemeinsamen Aussage lie-

15 Fiir den Bereich der Férderung des Deutschen in Frankreich
ist hier etwa Lahr-Kurten (2012) zu nennen.

gen jedoch verschiedene Motivationen zugrunde,
von denen drei kurz skizziert seien.

Erstens ist fiir einige Experten die Schule ,wich-
tig als Basis“ (IP2) in dem Sinne, dass die Schiiler-
zahlen Auswirkungen auf die Lernerzahlen im
aulBerschulischen Bereich haben: Vergangene
Schiilergenerationen wollen ihre erworbenen Vor-
kenntnisse eventuell spiter einmal ausbauen; die
Eltern der aktuellen Schiilergeneration sehen sich
hiufig motiviert, vor einem Schulaustausch selbst
die Fremdsprache zu erlernen. Zweitens verdndert
die Zahl der die Partnersprachen lernenden Schiiler
die Methodik und Strategie der Férderung im aufRer-
schulischen Bereich der Erwachsenenbildung: Muss
diese Forderung auf Anfinger fokussieren (und damit
»~mehr und bessere Opportunititen zum Anfangen
schaffen®; IP3) oder kann sie auf eine grofRere Grup-
pe von Menschen mit Vorkenntnissen abzielen? Drit-
tens werden schlieRlich in der Schule paradoxerweise
oft ,Hemmungen“ aufgebaut, die eine Kommunika-
tion im Alltag erschweren. Hintergrund ist der schu-
lische Anspruch einer formal korrekten Sprache, die
hiufig dem Ansatz der Vermittlung einer kommuni-
kativen Alltagskompetenz widerspricht. Deshalb for-
dern einige Experten das Zusammendenken der bei-
den Bereiche, um nicht gegen-, sondern miteinander
arbeiten zu kénnen (IP1).

Dartiber hinaus verweist der Begriff des auf3er-
schulischen als ,Ergdnzung® zum schulischen
Bereich auf ein Grundproblem der Férderung im
auBerschulischen Bereich: Nicht selten scheinen
die Experten anzunehmen, dass lediglich im schu-
lischen Bereich Férderung betrieben werden miis-
se; die Trennung zwischen schulischem und aul3er-
schulischem Bereich

Jtrennt diejenigen, die man zur Wahl des Deut-
schen anhalten muss von denen, die es bereits
gewahlt haben und von selbst erscheinen,
ohne dass sie beldstigt werden miissten” (IP3).
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Dies nun aber allein den Akteuren des auRerschu-
lischen Bereichs anzulasten, wire wiederum auch
verkehrt —, zumal die Férderung der Partnersprache
sehr oft nicht die primédre Aufgabe dieser Akteure
ist. Dennoch verweist die Wahrnehmung, Forde-
rung sei eine alleinige Sache der Schule, auf ein
grundlegendes Problem: Die Bedeutung einer Spra-
che wird gesellschaftlich konstruiert. Schiilern
ist die hohe Bedeutung der Partnersprache nicht
plausibel zu machen, wenn sie nicht gesellschaft-
lich gespiegelt wird; eine Férderung der Partner-
sprachen kann damit nur gesamtgesellschaftlich
funktionieren. Auflerdem ist ein Ansatz, der ledig-
lich auf eine Sozialisation der schulischen Genera-
tion abzielt, in einer alternden Gesellschaft nicht

mehr zeitgeméiR.

Die Férderung der Partnersprachen ist folglich
eine Problematik, die duf3erst vielschichtig ist und
verschiedenste Aspekte umfasst, von denen in der
vorliegenden Studie lediglich einige thematisiert
werden konnen (etwa die Bedeutung von ,Images*“
fiir die Sprachwahl oder aber die Bedeutung des Ver-
netzens in einer Informationsgesellschaft).

Vom klassischen Gruppensprachkurs bis
hin zu deutsch-franzésischen Medien

Neben diesen Problemen, die im weitesten Sinn mit
der Abgrenzung des schulischen vom auf3erschuli-
schen Bereich zu tun haben, zeigt sich weiterhin
sehr schnell, dass die MaRnahmen des auf3erschu-
lischen Bereichs dufRerst vielféltig sind: Im Kern-
bereich der Sprachkurse sind die Angebote sehr
unterschiedlich — das Spektrum reicht hier von klas-
sischen und regelméRig angebotenen Einzel- oder
Gruppensprachkursen bei den bekannten Instituti-
onen bis hin zu Spezialkursen auf Nachfrage etwa
fiir Opernsianger oder Agyptologen. Die Kategorie
der Austauschprogramme ist nahezu ebenso reich-
haltig: Schiiler-, Sport- und Partnerschaftsgruppen
gehoren genauso dazu wie der Beamten- oder der

Kulturaustausch, wenn etwa deutsche Theateren-
sembles die scénes nationales in Frankreich bespielen.
Deutsch-franzosische Medien wie ARTE, die Zeit-
schrift Dokumente oder ParisBerlin kénnen einer
dritten Kategorie zugeordnet werden. Schlief3lich
sind auch die zahlreichen deutsch-franzoésischen
Institutionen als eigene Kategorie zu nennen, in
denen der interkulturelle Kontakt oft ein Erlernen
der Partnersprache nach sich zieht.' Es ist natiirlich
offensichtlich, dass die Kategoriengrenzen nicht
ausschliefend sein kénnen - so finden beispiels-
weise innerhalb deutsch-franzésischer Unterneh-
men auch Austauschprogramme und Sprachkurse
statt.

Aufgrund dieser Vielschichtigkeit auRerschul-
ischer MaRnahmen und Angebote der Partnerspra-
chen in beiden Lindern konnen in dieser Studie
nicht simtliche MaRnahmen erfasst werden. Des-
halb wurde auch das bereits in Kapitel 2 angespro-
chene qualitative Vorgehen gewdihlt, das im Ver-
gleich zu einer quantitativen Vollerfassung eher
explorativ ist. Dieser qualitative Ansatz hat den Vor-
teil, Probleme und Potenziale — deren Identifikati-
on das Kernstiick der vorliegenden Studie darstellt
- besser ausfindig machen zu koénnen.

Zusammenfassend ist festzuhalten, dass im
auflerschulischen Bereich verschiedene Trennun-
gen - sowohl jene zwischen schulischem und auRer-
schulischem Sektor als auch jene zwischen Sprach-
féorderung und Kulturférderung — problematisch
erscheinen. SchlieRlich ist auch eine Grenzziehung
zwischen politischem und privatem Bereich schwie-
rig: Einerseits sind zahlreiche Institutionen in der
Zivilgesellschaft verankerte Vereine, die aber den-
noch o6ffentliche Gelder erhalten und politischem

16 Hier sind das Deutsch-Franzésische Jugendwerk, die
Deutsch-Franzésische Universitat (aber auch die zahlreichen
Kooperationen zwischen deutschen und franzésischen
Universitaten), die Deutsch-Franzésischen Gesellschaften und
die Stadte- und Regionalpartnerschaften sowie die deutsch-
franzosischen Firmen wie EADS zu nennen.
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Einfluss ausgesetzt sind, andererseits haben poli-
tische Entscheidungen oft auch Auswirkungen
auf private Initiativen. Eng verwoben mit diesem
letzten Punkt sind auch Versuche der Férderung
verschiedener Fremdsprachen durch politische
Pflichten und Verbote. Bevor auf die Situation der
deutschen Sprache in Frankreich und des Franzo-
sischen in Deutschland konkreter eingegangen
wird, werden diese Versuche im folgenden Exkurs
kurz resiimiert.

Exkurs 1:
Pflicht und Verbot als Mittel der
Fremdsprachenférderung

Die Frage der Férderungsmoglichkeiten einer
Fremdsprache durch politisch induzierte Pflich-
ten und Verbote ist in den letzten Jahren wieder-
holt in der Praxis ,ausgetestet worden: 2004/
2005 wurde in der Rheinschiene Franzdsisch
verpflichtend in der Grundschule eingefiihrt,
seit dem Schuljahr 2005/2006 wird in Bayern ,,im
Rahmen dieses Fremdsprachenunterrichts an
allen 2.400 Grundschulen ausschlieRlich Eng-
lisch erteilt” (IP4). Beide Fille waren fiir die For-
derung des Franzdsischen — auf den ersten Blick
kann dies paradox erscheinen — wenig hilfreich.

In der Rheinschiene lassen sich didaktische
und strukturelle Probleme identifizieren: Struk-
turell wurde die Einfiihrung tiberstiirzt vorge-
nommen, sodass ,nicht ausgebildete Lehrer* (IP5)
in die Schulen geschickt wurden. Auerdem war
die Kontinuitit des Franzosischlernens nur fiir
die Grundschule und das Gymnasium vorgese-
hen, Haupt- und Realschulen blieben unberiick-
sichtigt. Didaktisch ist zu kritisieren, dass in der
Grundschule zumeist ,unniitzes Wissen“ (IP5)
vermittelt wird:

,Die Schulbiicher sind im Augenblick so ge-
macht, dass bei den Schiilern héchstens das
hangen bleibt: ein paar Standard-Phrasen und
vielleicht ein paar Lieder, ein paar Farben und
die Zahlen. Das ist das, was sie in vier Jahren
im Augenblick lernen.” (IP5).

Kinder ohne Vorwissen benotigen momentan in
der Sekundarstufe drei Monate, um dieses Wis-
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sen nachzuholen. Der Experte IP5 kritisiert vor
allem zwei Dinge: Erstens wiirden ,lexikalische Fel-
der* gelehrt, aber keine Verkniipfungsmoglichkei-
ten angeboten.'” Deshalb sei der Unterricht in der
Regel nicht auf Kommunikationssituationen aus-
gerichtet, auch wenn Kinder heute im Unterricht
mehr sprechen als frither. Dies sei aber vor allen
Dingen auf die ,kommunikative Wende* zuriick-
zufithren, in deren Zuge die , Schrift als ein nor-
mativ-sanktionierendes Element” zunehmend in
den Hintergrund gedridngt wurde. Schrift konne
jedoch zweitens nicht nur normativ-sanktionierend
eingesetzt werden, sondern auch als ,stabile, visu-
alisierte Form, an der die Struktur der Sprache ver-
standen werden kann |[...] —, das heiRt Schrift kann
auch dazu genutzt werden, um das Sprechen ein
Stiickchen weiter zu bringen®, da die Kommunika-
tion ohne Schrift bei einem bestimmten sprachli-
chen Niveau an ihre Grenzen stoRe (IP5).

Die Pflicht, in der Rheinschiene Franzosisch zu
lernen, stoRt bei Lehrern, Eltern und Kindern oft
auf Ablehnung. Dies hat laut IP5 zur Konsequenz,
dass in den weiterfithrenden Schulen die Franzo-
sisch-Nachfrage sinkt, da die Kinder die Stimmung
des Umfelds ,,ganz gut merken“ und daher Franzo-
sisch in der Grundschule ,vier Jahre lang machen
und denken: ,Lass mich blof3 in Ruhe mit dieser
Sprache!*“ (IP5). Dennoch sieht es IP5 als Fehler an,
die Pflicht abzuschaffen, wie es seiner Meinung
nach kurz bevorsteht:

,Ich finde, dass die Art, wie im Augenblick die
Regierung mit Franzésisch umgeht, genauso fa-

tal ist wie die Einfiihrung damals. Also, etwas

17 Im Vergleich mit diesem relativ unstrukturierten Lehrplan
fur friihen Fremdsprachenerwerb (ebenfalls von 2004/2005)
schneidet Niedersachsen laut IP5 noch schlechter ab, Nordrhein-
Westfalen dagegen besser (der Lehrplan von 2008/2009
orientiert sich an den Kompetenzstufen des Gemeinsamen
Européischen Referenzrahmens fiir Sprachen).

als Pflicht durchzusetzen, und dann zehn Jahre
lang Franzosischlehrer und -lehrerinnen auszu-
bilden und ganz viel reinzubuttern, im Hinblick,
dass es jetzt eine Situation ist, die ganz OK ist.
Da konnte man sich iiberlegen: Wie gehen wir
jetzt damit um, ohne wieder zu grofRen Schaden
einzureien?‘ Und jetzt wird aber der Schaden
wieder so grof3, weil Franzosisch einfach von
der Bildflache erst mal verschwinden wird. Al-
le hassen Franzosisch, viele sind gliicklich, dass
es weg ist, aber ganz viele, die fiir Franzosisch
sind, Eltern und Lehrer — die gibt es ja auch —
sind dann genauso frustriert, weil sie es nicht
mehr machen diirfen. Das ist genau, wie ge-
sagt, Pflicht und Verbot: Es ist in beide Richtun-
gen extrem schadlich.”

Die Kehrtwende der Politik gefihrdet also die Pro-
jekte derjenigen, die Franzdsisch anbieten wollen,
wie etwa an einer Schule direkt an der Grenze in
Miihlheim, an der Deutsch und Franzosisch integ-
riert unterrichtet werden sollen.

Diese Erfahrungen decken sich mit denjenigen
in Bayern. Hier wurde im Schuljahr 2005/2006 Eng-
lisch als Pflichtsprache in der Grundschule einge-
fiihrt, was ebenfalls dazu fiihrte, dass verschiede-
ne Projektgrundschulen, in denen Franzoésisch in
Modellklassen von der ersten Klasse an unterrich-
tet wurde, das Angebot aufgeben mussten — obwohl
verschiedene Institutionen einige Male Petitionen
dagegen eingereicht hatten.

Vor diesem Hintergrund sind auch die Erfahrun-
gen in Frankreich mit der Férderung des Deutschen
durch eine , positive Diskriminierung® (IP6) struk-
tureller Art zu sehen. IP6 spricht davon, dass die
gesetzliche Festschreibung eines Steigerungsziels
sehr wichtig fiir die Forderung des Deutschen sei:
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,Wenn dieses Ziel gestrichen wiirde, dann
ginge es uns nicht gut, weil es einen Hau-
fen Leute in der Institution gibt, die Deutsch
oder Deutschland nicht sonderlich lieben.
Die gibt es, die gibt es und die warten nur
auf eine Sache: dass das gestoppt wird und
sie dann tun kénnen, was sie wollen. Deswe-
gen hangen wir schrecklich daran, fiir uns ist

das sehr wichtig.”

Die ,positive Diskriminierung® scheint jedoch
gleichzeitig oft selbst der Ausloser fiir den Arg-
wohn gegeniiber dem Deutschen zu sein. IP7 be-
richtet davon, dass jegliche MaRnahme, die an
Zwang erinnern kénnte, von den Eltern mit Ver-
weis auf den Zweiten Weltkrieg zuriickgewie-

sen werde:

,Funf Eltern lehnen das Deutsche ab. Wir
werden sie nicht zwingen. Das miissen wir
akzeptieren, wir Germanisten, man halt uns
immer wieder den Krieg vor mit dem Satz
,Nous ssafons Iés moyens té fous faire ...

Dieses Zitat unterstreicht auch die oft negativen
Images des Deutschen in Frankreich. Da viele Ex-
perten in Interviews die Bedeutung dieser Nega-
tivbilder betonen, werden sie in der Folge ausgie-
biger behandelt (siehe Kapitel 3.1).

18 ,Wir haben die Mittel, Euch dazu [zum Reden] zu
bringen’, mit einem starken deutschen Akzent ausgespro-
chen: Anleihe aus dem Film ,La Grande Vadrouille“ (deutsch:
,Die groBBe Sause“) aus dem Jahr 1966 mit Louis de Funés und
André Bourvil. Mit mehr als 17 Millionen Kinobesuchern bis
ins Jahr 2008 (,,Bienvenu chez les Ch’tis“; dt.: ,Willkomen bei
den Sch’tis“) der groRte Erfolg eines franzésischen Films und
bis 1997 (,Titanic”) eines Films Giberhaupt in Frankreich
(IMDB 201043, 2010b, 2010c). Der Film kann als ein ,Kristallisa-
tionskern des franzésischen kollektiven Gedédchtnisses”
(Frangois/Schulze 2005: 8) angesehen und damit als ein
franzésischer ,Erinnerungsort” bezeichnet werden.

3.1 Deutsch in Frankreich

Kategorisiert man das Deutschangebot in Frank-
reich in die vier Kategorien Sprachkurse, Austausch,
Medien und Deutsch-Franzdsische Institutionen, so
sind vor allem die ersten beiden deutlich weiter aus-
zudifferenzieren.

Sprachkurse

Das Angebot an Deutsch-Sprachkursen in Frank-
reich ldsst sich wiederum grob in vier Bereiche
unterteilen: Erstens ist der klassische schulische
Bereich zu identifizieren, zweitens der ebenfalls
vom franzésischen Bildungsministerium organi-
sierte Bereich der schulischen Weiterbildung in
den sogenannten Greta (groupements d’établissements),
drittens der Bereich der individuellen Weiterbil-
dung mittels Sprachkurse sowie viertens der Be-
reich der unternehmensgebundenen Sprachkurse.

Im klassischen schulischen Bereich ist ein
deutlicher Riickgang des Anteils Deutsch lernen-
der Schiiler zu konstatieren. Seit den 1970er Jahren
war dieser Anteil auf etwa die Hilfte gesunken; erst
die MaRnahmen des ,Aktionsplans fiir die Partner-
sprache” (2004) - hier vor allem die classes bilangues*®
- fithrten dazu, dass seit 2004 die Zahlen Deutsch
lernender Schiiler in den colléges?°, seit 2007 auch
die Gesamtzahlen in colléges und lycées, wieder stie-
gen. Dennoch ist es nicht angebracht, von einer
Trendwende zu sprechen, da einerseits die Statisti-
ken aktuell kritisch hinterfragt werden (nicht zu-

19 Dies sind Klassen, die nicht — wie normalerweise uiblich —
die erste Fremdsprache im collége ab der sixiéme (6. Klasse) und
die zweite Fremdsprache ab der quatriéme (8. Klasse) lernen;
vielmehr werden beide Fremdsprachen gemeinsam ab der
sixiéme begonnen. Zentral ist, dass diese classes bilangues bis
auf sehr wenige Ausnahmen zunéchst auf das Sprachenpaar
Deutsch/Englisch beschrénkt sind, sodass es sich um eine
»positive Diskriminierung“ des Deutschen handelt, wie unter
anderem IP6 erklart.

20 Das collége umfasst die 6. bis 9. Klasse und ist vom lycée
getrennt, das die 10. bis 12. Klasse beinhaltet.
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letzt wegen einer uneinheitlichen Zihlweise bei
den classes bilangues), andererseits ein drastischer
und nach wie vor wachsender Mangel an (guten)
Deutschlehrern mittlerweile ein flichendeckendes
Angebot der deutschen Sprache in franzdsischen
Schulen zumindest infrage stellt.?

Der Bereich der schulischen Weiterbildung be-
steht aus den sogenannten Greta, den groupements
d’établissements, das heifdt den Zusammenschliissen
schulischer Einrichtungen (colléges und verschie-
dene Formen von lycées). 2009 gab es in Frankreich
220 solcher ,Strukturen der Education nationale,
die Weiterbildungen fiir Erwachsene in praktisch
allen Berufsbereichen organisiert“(Ministére de
I’Education Nationale 2010b, 2012a). Im Jahr 2008
nahmen etwa 450.000 Personen — Beschiftigte,
Arbeitssuchende oder andere — Angebote der Gre-
ta in Anspruch, die durch ihre flichendeckende
Priasenz den Vorteil haben, eine groRe Niahe zum
Wohnort aufweisen (Ministére de I’Education Nati-

21 Der Deutschlehrermangel ist innerhalb kiirzester Zeit
entstanden und resultiert aus der deutlichen Reduktion der
Einstellungen infolge der radikal gesunkenen Nachfrage und dem
massiven Ausscheiden der Deutschlehrer in die Rente (in den
letzten fiinf Jahren sind etwa ein Drittel der Deutschlehrer in
Rente gegangen; von diesen Stellen wurde nur etwa jede vierte
wieder besetzt). Die fehlenden Lehrer werden oft durch Hilfsleh-
rer (vacataires) ersetzt, die allerdings in den allermeisten Fallen
keine ausgebildeten Lehrer sind. Da die Strategie der Akteure der
Férderung der deutschen Sprache im franzésischen Bildungs-
system ganz zentral auf eine (6ffentlichkeitswirksame) Verbesse-
rung der Qualit4t des Deutschunterrichts abzielt (IP8), ist der
Deutschlehrermangel gegenwartig das wichtigste Problem.
Dieses Problem lasst sich aufgrund der geringen Attraktivitdt des
Lehrerberufs in Frankreich im allgemeinen und des schlechten
Images des Deutschen nicht durch eine einfache Erhéhung der
freien Stellen |6sen, da ,gar nicht die richtigen Lehrer” (IP16) zur
Verfiigung stehen, das heift sich nicht geniigend gute Bewerber
Uberhaupt zur Priifung anmelden. Eine Erh6hung der freien
Stellen ist daher 6ffentlichkeitswirksam zu gestalten, um die Zahl
der Bewerber zu erhohen; auerdem miissen die neu eingestell-
ten Lehrer zusatzlich fortgebildet werden, um den Deutschunter-
richt auf dem nétigen qualitativ hohen Niveau unterrichten zu
kénnen; schlieBlich sollte auch daran gearbeitet werden, die
Images des Deutschen zu verbessern — Letzteres ist jedoch sehr
schwierig (fiir weitere Ausfithrungen zur Stellenproblematik:
Lahr-Kurten (2012):258ff; Lahr-Kurten (2013)).

onale 2010a, 2012b). Die Sprachkurse kénnen indi-
viduell oder in Gruppen, in direktem Kontakt oder
aber auch als Fernkurs belegt werden; es besteht
sogar in einigen Féllen die Moglichkeit, die Spra-
che im Ausland zu lernen. Die Kosten werden fiir
Arbeitnehmer sowie Arbeitssuchende in der Regel
iibernommen. Da Statistiken fiir die Belegung von
Sprachkursen aufgrund der dezentralen Struktur
der Greta nicht vorliegen, wurde fiir die Bewertung
der Situation des Deutschen das Sprachkompetenz-
diplom (DCL, diplome de compétence en langue) zu Rate
gezogen.?? Dieses Diplom kann gegenwirtig fiir 13
Sprachen erworben werden. Interessant hierbei ist
die Verteilung der Orte: Wihrend die Priifung im
Englischen in allen 26 académies® abgelegt werden
kann, ist dies fiir Deutsch lediglich in neun, fir
Spanisch in 13 und fiir Italienisch in vier académies
der Fall. Dabei zeigt sich die Tendenz, im Nordosten
eher Deutsch, im Siidwesten eher Spanisch und im
Siidosten eher Italienisch anzubieten. Die rdum-
liche Nihe zum jeweiligen ,Sprachmutterland“
(Ammon 2006:85), die fiir den klassischen schul-
ischen Bereich eine grofRe Rolle spielt (Lahr-Kurten
2012:268ff), spiegelt sich folglich auch in den Prii-
fungsorten der Greta-Sprachkompetenzdiplome.?*
Eventuell kann ein diplomatisches Eintreten fiir
eine Ausweitung der Priifungsorte auf andere
académies eine grof3ere Nachfrage nach Deutsch im
Bereich der Greta kreieren — allerdings ist dies auf
Grundlage der vorliegenden Studie weder anné-
hernd gesichert einschitzbar noch vorhersehbar.

Der Bereich der individuellen Weiterbildung
durch Sprachkurse umfasst mit 6ffentlichen, halb-
offentlichen und privaten Anbietern die grof3te

22 Genauere Zahlen zu den Teilnehmern am DCL fiir verschiedene
Sprachen liegen dem Verfasser der Studie leider noch nicht vor.

23 Schulverwaltungseinheit; zumeist, aber nicht immer
deckungsgleich mit einer région, was dazu fiihrt, dass es bei
22 régions in Frankreich 26 académies gibt.

24 Prifungen fiir das boomende Chinesisch/Mandarin kénnen
lediglich in den drei académies der ile-de-France abgelegt
werden (Ministére de I’Education Nationale 2012c).
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Vielfalt an Einrichtungen: Sowohl die universités
populaires beziehungsweise die universités pour tous
(zusammen: UP), ,,so eine Art Volkshochschule®
(IP9), als auch die Goethe-Institute und die Deutsch-
Franzosischen Hauser sowie private Sprachschulen
sind diesem Bereich zuzuordnen. SchlieRlich geho-
ren auch die deutsch-franzdsischen Vereine, die
gelegentlich Sprachkurse anbieten, in diese Katego-
rie. Die Sprachkurse der Vereine werden hiufig von
(pensionierten) Deutschlehrern oder Muttersprach-
lern durchgefiihrt (IP10). Vor dem Hintergrund
einer ,kulturellen Revolution“ (IP6) der Methoden
im schulischen Deutschunterricht im letzten Jahr-
zehnt ist davon auszugehen, dass hier ein Poten-
zial besteht, diese Lehrer methodisch und didak-
tisch zu unterstiitzen und damit ihr Engagement
fiir die deutsche Sprache qualitativ zu verbessern.
Statistiken waren auf Nachfrage aus verschiedenen
Griinden nicht erhiltlich: Bei den UP existieren auf-
grund der dezentralen Struktur im Unterschied zu
den deutschen VHS keine nationalen Statistiken;
die befragten Goethe-Institute sowie die Deutsch-
Franzosischen Hauser konnten in der Kiirze der Zeit
keine Zahlen zur Verfiigung stellen oder befanden
sich gerade im personellen Umbruch.

SchlieRlich gibt es noch den Bereich unterneh-
mensgebundener Sprachkurse, die von der Deutsch-
Franzoésischen Industrie- und Handelskammer oder
anderen Offentlichen und privaten Anbietern mafR-
geschneidert an den unterschiedlichen Bedarf der
Unternehmen angepasst werden. Diese Vielfalt
und die Orientierung am Unternehmen gestaltet
die Erfassung der Angebote duflerst schwierig. Ein
Experte sieht seine Institution nicht gut vorberei-
tet auf diese Aufgaben:

,Wir sind da nicht besonders gut aufgestellt.
Die Firmen wollen einfach in moglichst kurzer
Zeit besonders viel Output haben — diese Ausbil-
dung haben natdirlich auch unsere Lehrer nicht.

Die Firmen erwarten, dass man da ankommt

mit Laptop und PowerPoint und sehr zielge-
richteten mediengestiitzten Kursen, eingehend
auf deren Zeiten und deren Bediirfnisse. Dafiir
haben wir keine Kollegen, die diese Ausbildung
haben oder sich darauf einlassen.”

Gleichzeitig stellt sein Kollege IP11 fest, dass dieser
Bereich an Bedeutung gewonnen hat:

,Das ist neu, und das merkt man immer mehr,
dass Unternehmenschefs oder im kaufman-
nischen Bereich Tatige zu uns kommen, die
mit Deutschland mehr arbeiten oder arbeiten
wollen, und sagen ,Ich muss jetzt endlich Deutsch
lernen und am besten bis Morgen‘. Das hat
prozentual zugenommen, es waren friiher viel-
leicht fiinf und sind jetzt 15 Prozent.”

Vielleicht auch deswegen macht er ganz abstrakt
,bei den ,lycées professionnels’, also erst mal als Be-
reich” ein Potenzial aus. IP5 erkennt ebenfalls fiir
den Bereich der Ausbildungsberufe jenseits der in
Kapitel 3 bereits angefiihrten dominierenden Schie-
ne Grundschule-Gymnasium ein Potenzial fir die
beiden Partnersprachen in den beiden Lindern -
nicht zuletzt im grenznahen Raum:

,Ein Fehler ist, dass wenn man dieses Lernen
der Sprache des Nachbarn ernst nimmt — und
das ist auf beiden Seiten eine grofRe Schwierig-
keit, auf der franzésischen wie der deutschen
—, dass immer Grundschule gedacht wird und
dann Gymnasium. Aber die ganzen Handwerks-
berufe und alles, was Industrie und Handel ist
— bei IKEA Leute einstellen, im Baumarkt Leu-
te einstellen, kleine Handwerkssachen —, dass
die Franzosisch und Deutsch gut gebrauchen
kénnten, um ihre Kunden besser zu bedie-
nen, dass man da wirklich einen Vorteil hat,
das wird nicht gefoérdert. Das heift, es gab kei-
ne Programme, die mit Haupt- und Realschu-
le zusammengearbeitet haben im Hinblick auf
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Ausbildungsberufe, dass man irgendwas mit
dieser Sprache machen kann.“

IP3 sieht demgegeniiber in anderen Bereichen For-
derungsmoglichkeiten: im vorschulischen Bereich,
etwa in deutsch-franzésischen Kindergédrten?, im
paraschulischen Bereich wie bei der Nachhilfe, oder
aber bei der besonderen Férderung fiir bilingua-
le Paare, und schlieRlich im pri- und postberufli-
chen Bereich, im Blick auf Studenten und vor allem
auf Rentner. Nicht zuletzt durch das Interesse der
Rentner ist das Phdnomen der , cafés linguistiques“ in
Frankreich iiberhaupt zu verstehen; auch fiir viele
Stddtepartnerschaften ist diese gesellschaftliche
Gruppe duRerst bedeutend. SchlieRlich verweisen
viele Experten von Goethe-Instituten und Deutsch-
Franzosischen Hiusern auf eine groRe Nachfrage
von Franzosen (oft GroReltern), die plotzlich ein
deutsches Familienmitglied haben und mit ihm
kommunizieren mochten. Ein Experte schitzt die-
sen Anteil sogar auf ein Drittel der Belegungen in
den Sprachkursen.

Hieraus ergeben sich zwei Schlussfolgerungen:
Erstens scheint es einen selbstverstidrkenden Effekt
zu geben, sodass dort, wo Deutsch gelernt und
gesprochen wird, im Umfeld die Nachfrage nach
Deutsch wichst; hierbei spielen die etwa 150.000 in
Frankreich lebenden Deutschen offensichtlich eine
nicht zu unterschitzende Rolle. Zweitens wird hier
ein Potenzial deutlich, das bisher eventuell nicht
ausgeschopft zu sein scheint — die in einer altern-
den Gesellschaft zunehmend relevante Gruppe der
Rentner. Dies wird in Kapitel 4 (Probleme und Poten-
ziale) ndher zu beleuchten sein.

Insgesamt lassen sich die vier Kategorien der
Sprachkurse in ,zwei Welten® (IP3) unterteilen:

25 Die AJEFA (Association des parents d‘éléves de Jardins
d’Enfants Franco-Allemands) bietet in Paris 170 Platze an, muss
aber jedes Jahr nach eigener Aussage 200 bis 300 Anfragen
ablehnen.

auf der einen Seite der Bereich des permanenten
Angebots (in Schulen und Greta), auf der anderen
Seite die Angebote, die nachfrageorientiert sind und
groReren Schwankungen unterliegen. In letzterem
Bereich sind daher auch ,exotischere” Kurse — etwa
fiir Agyptologen oder Opernsinger — anzusiedeln,
wobei ,iiberall, wo Leute singen® (IP3) des Ofteren
Bedarf besteht, entweder die deutsche Aussprache
zu trainieren, die deutsche Sprache zu verstehen
oder sie sogar zu sprechen. Die beiden Welten spie-
geln sich auch in der Wahrnehmung der Experten
wider: Wie bereits erwahnt, wird oft der schulische
Bereich in der Pflicht gesehen, eine Férderung zu
betreiben. Die Nachfrage nach aufRerschulischen
Mafnahmen fiihrt hdufig zum Verweis auf die
Greta. Andere Angebote werden nur beildufig
erwidhnt, was mit der wenig strukturierten Land-
schaft dieser ,zweiten Welt“ zusammenhdingt.
Oder, wie IP12 im Blick auf die existierenden Ange-
bote ausfiihrt: ,Da [im Bildungssystem] ist es ein-
fach, aber es gibt eben nicht nur das Bildungssys-

«

tem”.
Austauschprogramme

Neben den Sprachkursen ist die Kategorie des Aus-
tauschs nahezu ebenso vielfiltig: Den grofRten
Anteil nehmen die Schiileraustauschprogramme
ein. Laut IP13 machen deutsch-franzdsische Aus-
tauschprogramme 70-80 Prozent der Gesamt-
austauschprogramme einer académie aus, was vor
dem Hintergrund, dass Deutschunterricht weni-
ger als zehn Prozent des gesamten Sprachunter-
richts ausmacht, beachtlich ist.? Diese Zusammen-
arbeit ,,zwischen den beiden Lindern muss sehr,
sehr gut dargestellt werden®, da sie nicht selbstver-
stidndlich ist. Dass die Schiiler ,mit Deutsch nach
Deutschland gehen kénnen®, bedeute ,,nicht unbe-
dingt, dass man mit Englisch nach England gehen

26 Zwar lernen circa 15 Prozent der Schiiler Deutsch -
da jedoch jeder Schiiler im Schnitt zwei Fremdsprachen lernt,
ist diese Zahl nahezu zu halbieren.
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kann in der Schulzeit oder mit Spanisch nach Spa-
nien, weil es nicht die gleichen AustauschmaRnah-
men gibt“ (IP13).2”

Neben den Schiileraustauschprogrammen
existieren Sportaustauschprogramme, vor allem
im Bereich der Sportjugend, die laut IP14 ,immer
mehr werden, das ist klar“. Konkret bedeutet dies,
dass im Jahr 2007 etwa 300 deutsch-franzdsische
Vereinsaustauschprogramme durchgefithrt und
fiinf sportbezogene Sprachkurse mit insgesamt
10.000 Teilnehmern angeboten wurden. Da diese
Sportaustauschprogramme sehr oft vom Deutsch-
Franzésischen Jugendwerk (DFJW) bezuschusst wer-
den, besteht zunehmend das Problem begrenzter
Mittel (ndheres hierzu im Unterkapitel zum DFJW
in Kapitel 3.3). Des Weiteren ergibt sich — wie bei
den Schiileraustauschprogrammen - immer hiu-
figer das Problem, dass die Anfragen aus Deutsch-
land diejenigen aus Frankreich iibersteigen, da die
sinkenden Deutschlernerzahlen in Frankreich zu
einem wachsenden Ungleichgewicht fiithren.

Ein weiterer groRer Bereich des Austauschs fin-
det liber die Stidte- und Regionalpartnerschaften
statt, von denen es je nach Schitzung zwischen
2.300 und 2.500 gibt. Diese Partnerschaften sind
unterschiedlich aktiv, was sich auch in der Hiufig-
keit der Austauschprogramme niederschlégt (siehe
auch das Unterkapitel zu den Stddte- und Regional-
partnerschaften in Kapitel 3.3). Da nicht einmal alle
Partnerschaften bekannt sind, ist eine quantitative
Bezifferung ihrer Austauschaktivitit nicht méglich.

Neben diesen bekannten Austauscharten ex-
istieren mit dem als sehr gro einzuschétzen-
den Bereich des Beamtenaustauschs, dem Bereich
des Austauschs innerhalb deutsch-franzdsischer

27 Dennoch ist auch hier darauf hinzuweisen, dass positivere
Images von Deutsch, vom Deutschunterricht und von Deutsch-
land unterstiitzen wiirden und dass die Schiiler (und deren Eltern)
einen Austausch mit Deutschland noch interessanter fanden.

Unternehmen (oder deutsch-franzdsischer Unter-
nehmenskooperationen), den Austauschinitiativen
im Bereich der Ausbildung sowie dem sehr groRen
Feld des Kulturaustauschs weitere Kategorien, deren
genaue Erfassung den Rahmen der vorliegenden
Studie iibersteigt.

Insgesamt ist die Bedeutung des Austauschs fiir
die Sprache als sehr hoch einzustufen. Das eigene
Erleben, der Kontakt zu ,richtigen Franzosen“ oder
.echten Deutschen” ist einer der Pfeiler, der zum
Erlernen der Partnersprache motivieren kann, wie
auch IP11 erklart:

,Ja, klar, das férdert das Verhaltnis zur Sprache,
wenn du eine schéne lustvolle Erfahrung in dem
anderen Land machst. Dann ist der Wunsch, mit
dem Worterbuch unterm Kopfkissen zu schlafen
groler. Also es geht schon viel um Lust machen.”

Das angesprochene eigene Erleben spielt in Frank-
reich aufgrund der negativen Deutschland-Images
eine grofRe Rolle. Diese werden wegen ihrer groflen
Bedeutung ausfiihrlich in Kapitel 4 thematisiert.

Medien

In der Kategorie deutsch-franzdsischer Medien sind
Zeitschriften wie Dokumente oder ParisBerlin, vor
allem aber auch der deutsch-franzosische Fern-
sehsender ARTE, zu nennen. Anhand des Beispiels
ARTE wird diese Kategorie in Kapitel 3.3 ausfiihrli-
cher thematisiert, da dies beide Partnersprachen in
beiden Landern betrifft.

Deutsch-Franzosische Institutionen

Schlief3lich sind die zahleichen deutsch-franzosi-
schen Institutionen zu nennen - die Deutsch-Fran-
z6sische Universitét und die vielen Kooperationen
zwischen deutschen und franzosischen Université-
ten -, die Deutsch-Franzdsischen Gesellschaften,
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Abbildung 2: Teilnehmer an den Sitzungen der ,Standigen Arbeitsgruppe Deutsch als Fremdsprache*

(StADaF) (Stand 2009) Quelle: Lahr-Kurten 2012:225
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die Stidte- und Regionalpartnerschaften, deutsch-
franzosische Firmen wie EADS, aber vor allem auch
das Deutsch-Franzosische Jugendwerk. Dieses wird
ebenfalls in Kapitel 3.3 eingehender analysiert.

Eine weitere fiir die Féorderung der deutschen
Sprache in Frankreich bedeutende Institution ist
das Netzwerk Deutsch. Daher wird diese Einrich-
tung im Folgenden genauer vorgestellt.

Netzwerk Deutsch

Das Netzwerk Deutsch (seit 2010 unter diesem
Namen, davor StADaF, ,Stindige Arbeitsgruppe
Deutsch als Fremdsprache®) ist eine Institution, die
nicht nur in Frankreich existiert. Dort ist sie jedoch
besonders grof, sodass bei den Sitzungen mitunter

mehr als 30 Akteure zusammenkommen, wihrend

DEUTSCHLAND

ADEAF: Deutschlehrerverband Association de
Développement de I’Allemand en France

DFJW: Deutsch-Franzosisches Jugendwerk

DGESCO: Direction générale de I'enseignement
scolaire des franzosischen Bildungsministeriums

DREIC: Direction des relations européennes et
internationales et de la coopération des franzésischen
Bildungsministeriums

EFA: Echanges Franco-Allemands

FAFA: Fédération des Associations Franco-
Allemandes pour I’Europe

es in anderen Lindern weniger als fiinf sind. Zu den
Sitzungen des Netzwerks in Paris 1ddt der Kultur-
referent der Deutschen Botschaft in Paris ein. In
fritheren Jahren war dies drei- bis viermal pro Jahr
der Fall, gegenwirtig finden die Treffen nur ein-
bis zweimal pro Jahr statt.

Die Akteure sind Vertreter deutscher, franzo-
sischer und deutsch-franzésischer Institutionen.
IP15 strukturierte die Teilnehmergruppe in Bezug
auf die Férderung der deutschen Sprache in Frank-
reich folgendermaRen: Zentral ist das ,Quartett”
von ,,Goethe-Instituten, Deutsch-Franzgsischen
Héusern, Deutsch-Franzosischem Jugendwerk
[DEJW] und der Deutschen Botschaft“ (siehe Abbil-
dung 2). ,Dann kommt natiirlich sehr schnell auch
die franzosische Seite” in einem , zweiten Ring“ mit
den Vertretern der DREIC und der DGESCO des fran-
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zosischen Bildungsministeriums und ,natiirlich
auch die Deutschlehrer”. Im ,dritten Ring“ folgen
dann andere, nicht immer primédr mit Sprache
beschiftigte Vereinigungen wie etwa ,die FAFA, die
EFA%8, das Deutsche Sozialwerk in Frankreich“ (IP15).

Das ,,Netzwerk Deutsch* ist folglich ein Abbild der
,dezentralen“ (IP15) Organisationsstruktur der
deutschen Auswartigen Kultur- und Bildungs-
politik, die iber Mittlerorganisationen praktiziert
wird. Diese Organisationsform wird als ,mitunter
miithsam“ gekennzeichnet (IP16), da es aufgrund
eines gewissen ,institutionellen Egoismus* eine
grof3e Herausforderung sei, ein ,,funktionieren-
des Netzwerk” zu schaffen, denn ,.es bleibt, das ist
klar, immer dieser kleine Rest von Konkurrenz*
(IP15). Wenn man es allerdings schaffe, ,dass da
alle an einem Strang ziehen und da unter einem
Dach zusammenzufiihren sind, dann profitieren
wir da sehr von der Komplementaritit des Systems,
weil eben jeder einen anderen Schwerpunkt und
in diesem Schwerpunkt eine unglaubliche Exper-
tise hat“ (IP16).

Die Treffen bilden ein ,,Gespriachsforum® (IP15)
beziehungsweise ein ,Informationsaustauschin-
strument” (IP11), das immer wieder ,,so Aha-Erleb-
nisse” (IP15) kreiert, wenn ersichtlich wird, dass ver-
schiedene Institutionen ,iiberschneidend arbeiten”
(IP11). In diesem Netzwerk besitzt die deutsche Bot-
schaft eine ,Koordinierungsfunktion, aber sicher
nicht Anordnungsfunktion oder -position® (IP15).
Der Deutschen Botschaft kommt also nur die Rolle
eines ,Mediators“ (IP17) zu. Sie kann

,»in diesem System nicht diese Rolle spielen,
weil die anderen wollen das dann auch nicht,
der DAAD oder die Goethe-Institute oder das
DFJW oder wer immer da ist“ (IP18).

28 FAFA steht fiir Fédération des Associations Franco-Alleman-
des pour I’Europe und EFA fiir die Echanges Franco-Allemands.

Die Sitzungen des Netzwerk Deutsch sind insgesamt
als sehr sinnvoll anzusehen, um Absprachen zwi-
schen den verschiedensten Organisationen zu tref-
fen und mit Hilfe des guten Willens aller ,gegliickte
Projekte der Zusammenarbeit“ zu verwirklichen
(IP15).

Dennoch existieren Punkte, in denen das Netz-
werk Deutsch in Frankreich verbessert werden
kann, um sein Potenzial stirker zu entfalten: Da
aufgrund der Akteursvielfalt im Netzwerk Deutsch
Absprachen und Informationsaustausch wesent-
lich sind, sollte liberlegt werden, wieder eine gro-
Rere Anzahl an Treffen pro Jahr anzuberaumen,
da bereits in der Vergangenheit Miihe bestand,
alle Tagesordnungspunkte abzuarbeiten (IP15). Es
scheint auch sinnvoll, fiir einzelne thematische
Bereiche zusitzliche Treffen kleinerer Arbeitsgrup-
pen zu organisieren und im Sinne gréRtmoglicher
Transparenz die Gesamtgruppe zu unterrichten.
Hierfir sollte bei der Botschaft eine Informations-
plattform eingerichtet werden, wenn es eine solche
noch nicht gibt. AuRerdem sollte es fiir alle Teilneh-
mer an den Treffen moglich sein, ihre Reisekosten
abzurechnen, um nicht, wie in der Vergangenheit
geschehen, eine Teilnahme aus Kostengriinden zu
gefihrden.
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3.2 Franzosisch in Deutschland

Waihrend die Situation des Deutschen in Frankreich
nahezu von allen Experten als problematisch cha-
rakterisiert wird, wird jene der franzdsischen Spra-
che in Deutschland unterschiedlich eingeschitzt.
Wiéhrend IP19 und IP20 die Situation als ,,sehr posi-
tiv* ansehen, spricht IP21 davon, dass die Entwick-
lung ,riickldufig [ist], da darf man sich also keiner
Ilusion hingeben®. Und IP44 erkennt eine ,beunru-
higende Situation®, aus der er folgert: ,Wir miissen
kdmpfen“. Tendenziell 14sst sich feststellen, dass von
offizieller franzdsischer Seite die Situation besser
dargestellt wird als von anderen Experten.

Entsprechend der Einteilung des Deutschangebots
in Frankreich wird auch das Franzésischangebot in
die vier Kategorien Sprachkurse, Austausch, Medien
und Deutsch-Franzosische Institutionen eingeteilt
(siehe Kapitel 3.1). In diesem Kapitel wird vor allem
auf die Kategorie der Sprachkurse eingegangen,
da hier die grofSten Unterschiede zur Situation in
Deutschland festzustellen sind, wihrend sich die
anderen Bereiche aufgrund der deutsch-franzosi-
schen Perspektive weitestgehend mit den in Kapi-
tel 3.1 gemachten Angaben decken.

Sprachkurse

In Deutschland lésst sich das Angebot an Franzo-
sisch-Sprachkursen in drei Bereiche unterteilen:
erstens den klassischen schulischen Bereich, zwei-
tens den Bereich der individuellen Weiterbildung
mittels Sprachkursen sowie drittens die unterneh-
mensgebundenen Sprachkurse.

Im klassischen schulischen Bereich hatte die
franzosische Sprache wie das Deutsche in Frank-
reich durch den Ersten und Zweiten Weltkrieg
einen deutlichen Riickgang zu verzeichnen, so dass
sie seit etwa dem dem Ende des Zweiten Weltkriegs

nur noch die zweitbedeutendste Fremdsprache nach
Englisch in Deutschland ist. In der Folge wurde die-
se Position politisch forciert und zementiert, sodass
das Franzdsische in den 1960er Jahren von der Aus-
weitung des Fremdsprachenunterrichts sehr viel
weniger profitierte als das Englische. Die Einfiih-
rung der reformierten Oberstufe in den 1970er Jah-
ren und mit ihr die Abwahlméglichkeit von Fichern
verringerten die Lernerzahlen des Franzosischen
etwa um ein Drittel (Reinfried/Kosch 2003:17f).

Im Schuljahr 2010/2011 lernten 19 Prozent der
deutschen Schiiler an allgemeinbildenden Schulen
Franzoésisch, wihrend 87 Prozent Englisch und vier
Prozent Spanisch lernten. Hierbei gibt es jedoch
sowohl starke regionale Unterschiede® als auch
jingere Entwicklungen, die das Problem der frii-
hen Abwahl des Franzdsischen verstiarken: Laut
IP22 hat beispielsweise in Hamburg die G8-Reform
sowie die Einfithrung der Profiloberstufe dazu
gefiihrt, dass innerhalb eines Jahres (von 2009 auf
2010) ein Drittel weniger Schiiler Franzosisch lern-
ten. Allerdings scheinen neben strukturellen Griin-
den nicht zuletzt auch andere Motive eine Rolle fiir
das schwindende Interesse zu spielen: Sowohl in
der Literatur (Reinfried/Kosch 2003:22f; Candelier/
Hermann-Brennecke 1993:109; Diiwell 1979:133)
als auch von den interviewten Experten werden als
Griinde die relative Irrelevanz des Franzosischen im
Alltag das Image einer schwierigen Sprache sowie
eine zu sehr auf Fehler konzentrierende Didaktik
angefiihrt. Fiir die Zukunft diirfte ohne MaRRnah-
men ein weiterer Riickgang zugunsten des Spani-

29 In Grenzndhe wird tiberdurchschnittlich haufig Franzésisch
gelernt (Saarland, Rheinland-Pfalz, Baden-Wiirttemberg),
wahrend in Bayern, Bremen und Mecklenburg-Vorpommern sehr
niedrige Werte von etwa zwdlf Prozent vorzufinden sind
(Statistisches Bundesamt 2012:20f). Die geographische Nahe ist
jedoch nicht der einzige Faktor: Bayerns niedrige Franzosisch-
quote ist etwa durch eine lateinfreundliche Bildungspolitik
begriindet, sodass nahezu ebenso viele Schiiler Latein wie
Franzosisch lernen. Thiiringen hat demgegeniiber zum Beispiel
eine Quote von knapp 24 Prozent, die dem Niveau des grenz-
nahen Rheinland-Pfalz entspricht.
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Abbildung 3: An allen Volkshochschulen Deutschlands gegebene Unterrichtsstunden in Franzosisch,

Spanisch und Italienisch von 1987-2011 Quelle: Deutsches Institut fiir Erwachsenenbildung 2012
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schen erwartet werden. Der bisher die Ausbreitung
des Spanischen hemmende Grund eines fehlen-
den Angebots wird zunehmend hinfillig, wie etwa
die Entwicklung der Lehrkréifte in Niedersachsen
beispielhaft belegen kann: Wihrend die Anzahl
der Franzosischlehrer von 1990 bis 2011 nahezu
konstant blieb, hat sich die Zahl der Spanischlehrer
in derselben Zeit versiebenfacht und allein in den
letzten sechs Jahren nahezu verdoppelt (Nieder-
sdchsisches Kultusministerium 2012:54). Vor allem
in den Gymnasien kommt es immer mehr zu einer
Konkurrenz mit dem Spanischen, bei der das Fran-
zosische aufgrund der im Vergleich schlechteren
Images zunehmend ins Hintertreffen geraten diirfte.

Neben einer Verbesserung der Images des Fran-
zosischen (und einer Aufwertung seiner gesell-
schaftlichen Relevanz) schldgt IP23 vor, das ,Attrak-
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tivitdtspotenzial des Franzoésischen“ dadurch zu
steigern, dass auRerschulische Lernorte ,Platz im
Unterricht* bekommen, etwa durch den Besuch
einer Filmvorfithrung im Rahmen des deutschland-
weiten Kinofestivals Cinéféte. AuBerdem sollten sei-
ner Meinung nach mehr Fortbildungen stattfinden,
um den handlungs- und kompetenzorientierten
gegeniiber dem grammatik- und textlastigen Unter-
richt zu stirken; viele Lehrer fiithlten sich mit die-
ser Aufgabe allein gelassen.

Der Bereich der individuellen Weiterbildung
weist in Deutschland wie auch in Frankreich mit
offentlichen, halboffentlichen und privaten Anbie-
tern die groRte Vielfalt auf: Sowohl die Volkshoch-
schulen (VHS) als auch die Instituts frangais bezie-
hungsweise die Centres franco-allemands (deutsch-
franzosische Kulturzentren), auflerdem private
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Sprachschulen sowie schlieRlich deutsch-franzo-
sische Vereine bieten Franzosischkurse an. Bei der
Volkshochschule ist seit Beginn der zugidngigen
Statistik im Jahr 1987 ein deutlicher Riickgang der
Franzosischlernerzahlen zu erkennen: Lernten 1987
knapp 310.000 Menschen in Deutschland Franzo-
sisch, hatte sich deren Zahl bis zum Jahr 2011 auf
knapp 160.000 nahezu halbiert; oder um es in der
,Wihrung der VHS“*° (IP24) — den Unterrichtsstun-
den - auszudriicken, wurden 1987 knapp 718.000
Unterrichtsstunden in Franzdsisch gegeben, 2011
waren es nur noch 431.000 (siehe Abbildung 3).
Damit liegt Franzosisch mittlerweile hinter
Spanisch (560.000 Stunden), Italienisch (456.000
Stunden) und Englisch (1.379.000 Stunden, aus Dar-
stellungsgriinden nicht in der Abbildung) zuriick.
Damit haben die Unterrichtsstunden im Fran-
zosischen in 25 Jahren um 40 Prozent abgenom-
men, wihrend sie bei den anderen dargestellten
Sprachen - teilweise deutlich — zugenommen haben
(Deutsches Institut fiir Erwachsenenbildung 2012).
Mittlerweile weisen jedoch auch die anderen
europdischen Sprachen eine negative Entwick-
lung auf; der Zuwachs im insgesamt nach wie vor
wachsenden Sprachbereich liegt in auflereuropai-
schen Sprachen (etwa Japanisch, Chinesisch, Kore-
anisch) und Herkunftssprachen von Migranten (Tiir-
kisch, Polnisch, Russisch). Aufgrund des Riickgangs
der absoluten Zahlen bei gleichzeitig wachsen-
dem Sprachenbereich insgesamt ist der Anteil des
Franzosischen radikal zuriickgegangen (von etwa
20 Prozent 1987 auf circa sieben Prozent 2011) (Deut-
sches Institut fiir Erwachsenenbildung 2010; 2012).
Differenziert man die bundesweiten VHS-Zahlen
regional aus, so ist in rdumlicher Ndhe zu Frank-
reich ein deutlich héherer Anteil des Franzésischen
zu erkennen - hier ist das Interesse am ,,Partner-
land“ und seiner Sprache eher vorhanden, man hat
die Moglichkeit, ,,schnell riiberzufahren® (IP19).
Sehr interessant ist die Aussage von IP24, dass

30 Die Unterrichtsstunden sind laut IP24 in allen argumentati-
ven und finanziellen Kontexten das MaR in den Volkshochschulen.

der politische Wille (und damit auch das Geld) im
Bereich der sprachlichen Integration der Zuge-
wanderten mittels Deutsch als Fremdsprache (der
»,Boomsprache“ der letzten Jahre) und der Férderung
der Herkunftssprachen zum Ausdruck komme, dass
aber von einem vergleichbaren Willen zur Forde-
rung der Partnersprache im VHS-Verband nichts
zu spiiren sei. IP24 restimiert:

»lch bin in meiner Amtszeit noch mit keinem
einzigen politischen Willen konfrontiert worden,
der sich auf Franzésisch bezieht, der Elysée-Ver-
trag hat noch keine direkten Implikationen fiir
die tagliche Arbeit der VHS.“

Bei den Instituts frangais beziehungsweise den Centres
franco-allemands sind statistische Aussagen schwer
zu treffen. Auf der einen Seite wird die Situation
des Franzosischen in Deutschland von der franzo-
sischen Botschaft als ,,sehr positiv* eingeschitzt,
auf der anderen Seite ist aus den Zahlen der jiings-
ten Berichte des Institut francais — wenn tiberhaupt
- ein negativer Trend zu erkennen (2009/2010:
10.000 Kursbelegungen, 2010/11: 9.000, 2011/12:
keine Angabe). Die stichprobenhafte Erforschung
ergab, dass ,,jedes Institut mit einer anderen Situa-
tion konfrontiert“ (IP25) zu sein scheint. IP25, der
bereits lange in einem Institut arbeitet, erkennt ein
»,zunehmendes Desinteresse fiir die franzdsische
Sprache,” und weist in diesem Zusammenhang auf
die negativen Images des Franzosischen hin. Des-
halb miisse man heute mehr investieren und starker
diversifizieren: Wahrend es frither lediglich reine
Sprachkurse gab, wiirde gegenwartig ,versucht,
jede Nische zu entdecken®: seien es Kurse fiir Pend-
ler, die in Zusammenarbeit mit der Deutschen Bahn
im Zug angeboten wurden, oder sei es der Versuch,
tiber die Verbindung mit Kultur (Wein, Kochen,
Lieder) Kommunikationsbedarf zu schaffen. AuRer-
dem sei es zentral, die Methoden zu 4ndern, indem
handlungsorientiert unterrichtet und nicht zu sehr

sanktioniert wiirde, da ,,man viele Fehler machen
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muss, um eine Sprache zu lernen” (IP25). In den letz-
ten Jahren sei schlieRlich auch die Zahl des Einzel-
unterrichts gestiegen; sie betrdgt laut IP26 bis zu
einem Drittel der Belegungen. Ein weiterer wich-
tiger Bereich der Instituts francais ist schlielich die
Zusammenarbeit mit den Schulen, um dort staatli-
che DELF-Priifungen abzunehmen. Die Zahl dieser
fiir die Schiiler ,motivierenden®, weil positiv die
Kompetenzen herausstellenden Diplome hat in den
letzten Jahren stark zugenommen.

Im Bereich der unternehmensgebundenen
Sprachkurse war in Kapitel 3.1 (Deutsch in Frank-
reich) davon die Rede, dass einige deutsche Institu-
tionen ,da nicht besonders gut aufgestellt” seien.
Demgegeniiber betont gerade das Institut francais,
dass ,,das hohe MaR an Flexibilitit bei den Unter-
richtszeiten, -inhalten und -formaten |...] zum Ver-
kaufvon mehr als 80.000 Unterrichtsstunden an
Unternehmen” fithrte. AuRerdem ist die Nachfrage
nach berufsbezogenen Sprachkursen von 2005 bis
2010 um 48 Prozent gestiegen (Institut Francais
Deutschland 2012:5). Dariiber hinaus bieten einige
Unternehmen wie etwa BASF selbst Sprachkurse an.
AuRerdem werden bei BASF in einem eigenem Lern-
zentrum ergdnzende Veranstaltungen, etwa ,,Spiele-
abende in einer Fremdsprache,” angeboten, um den
Spafd beim Lernen zu fordern (McElroy 2006:3).

3.3 FordermalRnahmen
in beiden Landern

In diesem Kapitel werden der deutsch-franzdsische
Fernsehsender ARTE, das deutsch-franzdsische
Jugendwerk (DFJW) sowie die deutsch-franzdsischen
zivilgesellschaftlichen Netzwerke ausfithrlicher
betrachtet. Im Rahmen der vorliegenden Studie ist
es jedoch unmoglich, diesen Institutionen auch nur
annidhernd gerecht zu werden. Fiir weiterfithrende
Informationen wird daher auf die einschligige
Literatur verwiesen. Hier werden die Institutionen
lediglich in den fiir die Studie grundlegenden
Aspekten beschrieben, um auf dieser Grundlage
direkt oder indirekt Handlungsempfehlungen ab--

leiten zu konnen.
ARTE

»ARTE, diese schonste aller deutsch-
franzdsischen Erfindungen”
(Kolboom 2003:49f.)

Der deutsch-franzdsische Kulturkanal ARTE ist fiir
die Forderung der Partnersprache in Deutschland
und Frankreich deshalb von Interesse, da es sich
um einen multilingualen Sender handelt. Positiv
daran ist, dass

,die multilinguale Prasentationsweise fur
Personen, die gar nicht vorhatten, sich mit
der anderen Sprache auseinanderzusetzen,
,kleine Motivationshdppchen’[...] liefern kann“
(Rothenberger 2008:120).

So kann die mehrsprachige Fernseherfahrung fiir
die bisher an Sprachen eher weniger Interessierten
zum Initial werden, sich mit der Sprache des Ande-
ren eingehender auseinanderzusetzen; und fiir die

bereits Spracheninteressierten kann es ein ,,Forum
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des Nebenbei-Lernens*“ darstellen (ebd.).3

Das Image von ARTE als ,.elitirem Sender” stellt
sich jedoch als problematisch fiir eine breiten-
wirksame Forderung der Partnersprache dar. Lia-
ne Rothenberger charakterisiert ARTE nach Aus-
wertung von Imagestudien und einer ausgiebigen
Programmanalyse als ,qualitativ anspruchsvolles
Komplementdrprogramm zu den éffentlich-recht-
lichen Hauptsendern® (ebd.:370). Die zentrale Frage,
ob das Programm von ARTE sich ,von elitdr[er] zu
populdrfer|“ Gesamtausrichtung bewegt hat, beant-
wortet sie folgendermaRen:

,Durch seine weitergehende Offenheit fiir neue
und auch popularere Formen [...] ist ARTE das in
gewissen Teilen gelungen. Es mangelt allerdings
immer noch daran, dass die Zielgruppe sich aus
einer bestimmten Schicht rekrutiert [...]. Der
Durchschnitts-EU-Biirger, der stark vom ARTE-
Programm profitieren konnte, wird nicht in ge-
wiinschtem MaRe erreicht” (ebd.:371).

Folglich ist die weiterhin relativ elitdre Ausrichtung
von ARTE einerseits Ursache, andererseits Konse-
quenz der Tatsache, dass ,die europdische Offent-
lichkeit, die ideelle Gemeinschaft des europidischen
Medienpublikums |...] noch klein“ ist (ebd.).

Wenn auch ARTE selbst fiir die Funktion der brei-
tenwirksamen Forderung der Partnersprache in den
beiden Lindern nicht ausreichend genutzt werden
kann,*? bleibt dennoch die Frage bestehen, inwie-
fern der Ansatz einer mehrsprachigen Fernseh-
erfahrung fiir die Férderung der Partnersprachen in
Wert gesetzt werden kann. Beispiele fiir die positive

31 Derinhaltliche Fokus auf,,Europa“ ist bei ARTE neben jenem
der ,Kultur” einer der beiden speziellen Vermittlungsauftriage des
Senders (Rothenberger 2008:164).

32 Hierist es wichtig, darauf hinzuweisen, dass dies natiirlich

auch nicht der primare Programmauftrag des Senders ist.
Letzterer soll hier in keiner Weise in Frage gestellt werden.

Wirkung multilingualen Fernsehens sind in vielen
skandinavischen Lindern zu sehen, in denen fremd-
sprachige Teile des Fernsehprogramms aufgrund
der relativ geringen Bevolkerungszahlen nicht syn-
chronisiert, sondern mittels Untertiteln verstehbar
gemacht werden.

Die daraus folgende Handlungsempfehlung der
vorliegenden Studie zielt (in Anlehnung an eine
Idee der Zeitschrift ,ParisBerlin“ sowie von IP12)
in eine dhnliche Richtung: Die staatlichen Sender
des einen Landes (ARD/ZDF sowie France 2, France 3
und France 5) sollten im gebiihrenfrei zugédnglichen
offentlichen DVB-T-Netz des jeweils anderen Lan-
des zugidnglich gemacht und - aus Kostengriinden
nur ausgewdhlte — Teile des Programms mittels
Untertiteln iibersetzt werden, um den gewiinsch-
ten Mehrsprachigkeitseffekt zu erzielen. Auf3er-
dem sollte bei der Auswahl der zu untertitelnden
Programmteile beachtet werden, dass diese sich
eignen, ein aktuelles Bild des anderen Landes zu
transportieren, da sich Imageprobleme beider
Linder aus dem Fehlen aktueller, gegenwartsbe-
zogener Bilder ergeben. (Fir die ARD bietet sich
etwa die wochentliche Untertitelung des ,Tatort”
an).*® Angesichts eines Marktanteils von tiber 60
Prozent in Frankreich kénnten mit der Einspeisung
ins DVB-T-Netz zundchst vor allem fiir die deutsche
Sprache in Frankreich positive Effekte erwartet
werden (Digitalfernsehen 2012). In Deutschland ist
der Anteil des DVB-T-Netzes mit 25 Prozent gegen-
wartig zwar noch geringer, expandiert gegenwér-
tig jedoch sehr schnell (Anteil 2007: zw6lf Prozent)
(Kahle 2012).

33 Da ARTE als Komplementarprogramm zu diesen 6ffentlich-
rechtlichen Sendern gesehen wurde, sind auch kaum negative
Effekte fiir den Sender zu erwarten. Daher sollte die Bereitstel-
lung eines Senders wie 3sat vermieden werden, da dieser
programmatisch als ,,Hauptkonkurrent” von ARTE anzusehen ist
(Rothenberger 2008:372).
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Neben den direkten Auswirkungen (Wecken von
Interesse an der Sprache sowie Vermittlung von
Sprachkompetenz) liegt ein weiterer wesentlicher
Vorteil einer solchen Bereitstellung in den Auswir-
kungen auf das Image des jeweils anderen Landes:
In beiden Liandern sind Images vorherrschend, die
von einem ausgepragten Defizit der Kenntnisse des
Gegenwartsdeutschlands beziehungsweise -frank-
reichs gekennzeichnet sind. Im Blick auf Deutsch-
land etwa herrschen negative Images vor, die immer
noch stark vom Zweiten Weltkrieg geprégt sind.
Das tagesaktuelle Programm der 6ffentlich-recht-
lichen Sender konnte diese dringend bendtigten
Bilder der Gegenwart des Partnerlandes liefern —
und dies in der Partnersprache, in , kleinen Moti-
vationshdppchen®.

Deutsch-Franzosisches
Jugendwerk (DFIW)

»Das schonste Kind des Elysée-Vertrags*
(Claudet/Kuntz 2005:69)

Das DFJW wurde 1963 in Folge des Elysée-Vertrags
gegriindet. Es ist

»eine binationale Einrichtung, die mit Jugend-
verbanden, Schulen, Partnerschaftskommitees
u. a. zusammenarbeitet, um deutsch-franzoésische
Jugendbegegnungen zu organisieren und zu
unterstiitzen“ (Delori 2009:46).

Das Jugendwerk besitzt einen rechtlichen Status,
»der dem der Sonderorganisationen der Vereinten
Nationen dhnelt®, und besaR zu Beginn ein Budget,
das Mathias Delori als ,finanzielles Fiillhorn“ be-
zeichnet. Das war allerdings auch notig, da das
DFJW anfangs das Ziel hatte, ,,durch eine Vielzahl
von Jugendbegegnungen* die ,,Sozialisierung einer
neuen Generation“ zu erreichen und damit ,den
alten deutsch-franzosischen Gegensatz zu been-

den”. Das Instrument war damals neu und von dem

»2humanistischen Glauben” beseelt, dass ,selbst
kurze Begegnungen zwischen den Volkern eine
positive Wirkung hervorbriachten®. Joseph Rovan
bezeichnete die Aufgabe des DFJW denn auch
als ,,die groRte Volkerwanderung, die jemals in
Friedenszeiten organisiert wurde, mit friedlichen
Mitteln und Intentionen“ (ebd.:46f).

Im Vergleich zum damaligen Status einer sehr
prominenten Institution bezeichnet Delori sie
gegenwartig als

.bescheidene Verwaltungseinrichtung, die
heute nur den aufmerksamen Beobachtern der
deutsch-franzdsischen Beziehungen bekannt
ist“ (ebd.:46).34

Dies hat allerdings auch mit der Arbeitsweise des
DFJW zu tun, das mit 7.000 Partnern zusammen
arbeitet und dadurch keine sehr grof3e Sichtbar-
keit besitzt. Das DFJW fordert ,,jedes Jahr durch-
schnittlich 9.000 Begegnungen (5.000 Gruppenaus-
tausch- und 4.000 Individualaustauschprogramme)*
(DFJW 2012a), von denen ,,jdhrlich 200.000 junge
Menschen zwischen drei und 30 Jahren“ profitie-
ren - konkret sind dies

,deutsch-franzésische Kinderprogramme,
Klassenfahrten, individuelle Schiileraustausch-,
Sport- und Kulturbegegnungen, Mobilitats-
programme fiir Auszubildende, Studenten und
junge Berufstatige” (DFJW 2012b).

Ein Problem der letzten Jahre stellt das Budget dar,
das seit der Griindung nie erhéht worden war. Daher
,reichen die Mittel nicht aus, um die Breite an An-
fragen an das DFJW zu befriedigen“. Das DFJW ist

34 Hier weist Nieder (2011:64) auf den ,Widerspruch“ hin,

der ,,zwischen dem Vorwurf, das DFJW sei nicht sichtbar und
nicht bekannt und der Kritik, wenn das DFJW Geld fiir Eigenver-
anstaltungen [..] und Kommunikation ausgibt, statt ausschlieB-
lich Veranstaltungen von Dritten zu subventionieren” existiert.
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,Opfer seines Erfolgs®, da es aufgrund der groRen
Nachfrage 2011 ,fiir die zu unterstiitzenden Pro-
jekte circa drei Millionen Euro mehr gebraucht
hétte” (DFJW 2012a).>® Zwar wurde 2012 eine drin-
gend notwendige Erh6hung des Budgets um zwei
Millionen Euro fiir das kommende Jahr beschlossen
—allerdings sollte die nidchste Anpassung des Bud-
gets an die Nachfrage zeitnah folgen, da die Arbeit
des DFJW fiir die Forderung der Partnersprache als
sehr wichtig einzuschétzen ist.

Laut IP1 geht es beim DFJW ,immer um Spra-
chen-Lernen fiir den Austausch und im Austausch.”
Damit sei man ,die einzige Institution, die wirklich
diesen Ansatz hat“. Folglich verfolgt das DFJW den
bereits als positiv bewerteten Ansatz des ,eigenen
Erlebens*. Der Fokus liegt beim Austausch auf der
Sprachhandlungskompetenz, sodass der ,,Erwerb
kommunikativer Fihigkeiten Vorrang [hat] vor der
Beherrschung der formalen Aspekte der Sprache*
(Jardin 2012:7f).

Die Bedeutung fiir die Partnersprache wird von
einer aktuellen Studie aus dem Jahr 2011 betont,
in der tiber 5.000 Teilnehmer bei internationalen
Jugendbegegnungen des DFJW befragt wurden:

»Ein zentraler und internationale Jugendbe-
gegnungen in besonderer Weise auszeichnen-
der Aspekt ist das Lernen, Uben oder zumindest
Kennenlernen der Partnersprache”
(Ilg/Dubiski 2011:41).

Dieser Aspekt schldgt sich im Austausch derart nie-
der, dass die Mitarbeiter

,wahrend der Begegnungen die Bedingungen
fiir viele Kommunikationsanldsse [schaffen].
So sind die Teilnehmenden offen fiir die andere

35 Diesdeckt sich mit der Aussage von IP14, der im Bereich der
ebenfalls zunehmenden Sportaustausche Finanzierungspro-
bleme angefiihrt hatte.

Sprache und gewinnen Motivation, sich in der
Fremdsprache zu unterhalten.” (ebd.)

Dass diese Motivation sich auch tatsdchlich in
verbesserten Sprachkenntnissen niederschligt,
belegt ,die Tatsache, dass drei Viertel der Jugend-
lichen tiber verbesserte Sprachkenntnisse berich-
ten” und bei ,77 Prozent der Jugendlichen die Lust
wdchst®, die Partnersprache zu lernen. Als wesent-
lich wird hier die verdnderte Motivationslage ein-
gestuft: Wiahrend in der Schule ,der Faktor Noten-
gebung” wesentlich ist, werden in ,,der konkreten
Begegnung mit Land und Leuten andere lebensna-
he Faktoren“ zentral — etwa , grenziiberschreitende
Freundschaften, Interesse an der Kultur des ande-
ren Landes, Zukunftsperspektiven in Verbindung
mit dem anderen Land“ (ebd.). Oft wird also aus der

extrinsischen eine intrinsische Motivation.

Zusammenfassend sind die Ansitze und Metho-
den des DFJW gerade fiir die Férderung der Partner-
sprachen als sehr positiv hervorzuheben: Durch
die Fokussierung auf das eigene Erleben und das
Betonen der Sprachhandlungskompetenz (etwa
mittels innovativer Methoden wie der Sprachani-
mation oder der Tandem-Methode) wird die Lust an
der Sprache, aber auch an Land und Leuten, deut-
lich gesteigert.>®

36 Auch wenn im Vergleich zu den Images im Blick auf die
Sprache des anderen Landes eindeutigere Verbesserungen
festzustellen sind, steigt doch das Interesse am anderen Land
sehr deutlich (llg/Dubiski 2011:46).
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Netzwerke: Partnerschaften und
Deutsch-Franzosische Gesellschaften

,,Drei Viertel der franzésischen und deutschen
Bevdlkerung [sind] durch Partnerschaften auf
Ebene der Kommunen, Kantone, Departements
und Regionen miteinander verbunden®
Defrance 2012:11).

Die Zahl dieser Partnerschaften ist nicht genau
bekannt und wird heute auf 2.300 (ebd.) bis 2.500
(Frey/Kufer 2009:181) geschitzt. Damit besteht theo-
retisch ein sehr dichtes Netz an Einzelverbindungen
zwischen Deutschland und Frankreich. Die einzel-
nen Elemente in diesem Netz sind jedoch unter-
schiedlich vital - ob eine vor Jahrzehnten gegriin-
dete Partnerschaft noch mit Leben gefiillt ist,
,hidngt immer von den Personen® (IP27) und deren
Engagement ab. Hierbei zeigt sich ein selbstverstér-
kendes Element: ,Je besser es lduft, desto attrakti-
ver ist die Partnerschaft, desto mehr engagieren
sich“ —, allerdings kann daraus ein , Teufelskreis“
entstehen. So schildert IP27 das Problem, dass die
Engagierten, die eine solche Partnerschaft mit ,,sehr
groflem Idealismus betreiben*, sich mitunter aber
auch ,allein gelassen fithlen“. Daher ist zu iiberle-
gen, ob die Einzelinitiativen im Informationszeital-
ter besser vernetzt werden kénnen, um unter ande-
rem den Erfahrungsaustausch engagierter Personen
innerhalb des Netzwerks sowie zu anderen Akteu-
ren der Férderung der Partnersprachen auf3erhalb
zu ermoglichen.

Neben diesem Netzwerk existiert noch das Netz
der Deutsch-Franzdsischen Gesellschaften, die ,,in
vielen grofRen, mittleren und kleinen Stidten® (G6d-
de-Baumanns 2010:137) présent sind und von denen
~derzeit mehr als 300 Mitgliedsgesellschaften in bei-
den Lindern“ in der Vereinigung Deutsch-Franzo-
sischer Gesellschaften fiir Europa e. V. (VDFG) und
sihrer franzésischen Schwester®, der Fédération des
Associations franco-allemandes (FAFA), organisiert sind

(Endell/Fritz 2012:132). Doch auch in diesem Netz
gibt es aktivere und weniger aktive Gesellschaf-
ten, sodass IP25 einige von ihnen als blofes ,,Relikt*
bezeichnet. Andere sind aber durchaus aktiv und

,organisieren Veranstaltungen aller Art, die
dem Kennenlernen des Partnerlandes, einem
besseren Verstandnis seiner Kultur und der For-
derung der Partnersprache dienen. AuBerdem
bemiihen sie sich, Gelegenheiten zu personli-
chen Begegnungen zwischen Deutschen und
Franzosen zu schaffen, sei es auf Reisen, sei es
daheim“ (Godde-Baumanns 2010:138).

Daher konnte ein Potenzial darin bestehen, diese
beiden Netzwerke — besser gesagt: die vitalen Berei-
che beider Netzwerke - besser zu verkniipfen, um
die Vereine und die in ihnen engagierten Personen
in die Lage zu versetzen, ihr Engagement gemein-
schaftlich besser zu verfolgen. Interessanterweise
gibt es bereits Bestrebungen, die aufgrund ,des
unterschiedlichen Vereinsrechts“ in Deutschland
und Frankreich getrennten VDFG und FAFA vor
allem ,,im Web demniéchst [in] eine engere Koope-
ration“ (Endell/Fritz 2012:133) zu bringen. AuRer-
dem ist es ,.ein prioritédres Ziel von VDFG und FAFA
[-..], viele der 2.200 jumelages zu einer fiir beide Sei-
ten Gewinn bringenden Mitgliedschaft zu bewe-
gen” (ebd.:134). Im Folgenden (vor allem in Kapitel
4.2) wird auszuarbeiten sein, welchem Zweck diese
Vernetzung im Einzelnen dienen kann.
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»,Pessimistisch bin ich nicht, aber realistisch*
(Kolboom 2003:49)

Die Probleme im Zusammenhang mit der Forde-
rung der Partnersprachen tragen immer auch ein
Potenzial in sich, um die Situation zu verbessern.
In diesem Kapitel werden die beiden Problemkreise
néher diskutiert, die wiederholt von den Experten
genannte wurden: Erstens das Image (beziehungs-
weise genauer: die Images von der jeweils anderen
Sprache, vom Unterricht sowie von Land und Leu-
ten), zweitens die hdufig isolierte Position méglicher
Multiplikatoren der Partnersprachen.

4.4 Images

Die Images vom Deutschen in Frankreich sowie vom
Franzdsischen in Deutschland weisen erstaunlicher-
weise einige Parallelen auf. Daher wird zunichst
eingehender die Problematik der Images von der
deutschen Sprache, vom Deutschunterricht sowie
von Deutschland in Frankreich eingegangen, bevor
die Situation der Images vom Franzdsischen in
Deutschland analysiert wird.

Images des Deutschen in Frankreich werden
gepragt von...

,Was uns alle [...] betroffen gemacht hat, ist,
wie weit der ndchste Nachbar Deutschland der
Mehrzahl franzésischer Jugendlicher entriickt
ist. Es scheint, als ob der Schatten, der aus der
Tiefe der Vergangenheit erwachsen ist, langer
geworden ist“ (Brenner 2003:41).

37 Dadie Problembereiche in beiden Landern als wesentlich
identifiziert wurden, wird als strukturierendes Element in
diesem Kapitel das Problem in den Mittelpunkt gestellt, nicht
wie in den anderen Kapiteln die Verortung der Partnersprache.

Die interviewten Experten sind sich darin einig,
dass das negative Image vom Deutschen in Frank-
reich einer der wesentlichen, wenn nicht sogar der
grundlegende Faktor dafiir ist, dass die Zahl der
Deutschlerner in Frankreich in den letzten Jahr-
zehnten dramatisch gesunken ist. Um zu wissen,
wie die Zahl der Deutschlerner gesteigert werden
kann, muss diese Problematik zunéchst erdrtert
werden.

..dem Image des Deutschunterrichts...

Hierbei ist festzustellen, dass es im Prinzip um
Images im Plural geht: Sowohl die Images von der
deutschen Sprache und damit eng verbunden vom
Deutschunterricht, aber — ganz wesentlich! — auch
die Images von Deutschland sind grundlegende
Faktoren, um die Zahl der Deutschlerner in Frank-
reich erh6éhen zu kénnen. Diesen Zusammenhang

erklirt z. B. IP6 folgendermalRlen:

»Es sind die Images, die mentalen Reprasen-
tationen, die man im Kopf hat, die einen die-
se oder jene Sprache wahlen lassen. [..] Wenn
ich Deutsch gemacht habe, dann weil ich eine
positive mentale Reprdsentation hatte. Eine
Zuneigung fiir eine Sprache, fiir ein Land, fiir
die Leute.”

Diese Images sind heute nicht zuletzt bei den Ju-
gendlichen hauptsichlich negativ besetzt, so dass
das ,Hauptklischee des Deutschen [ist], dass es
schwierig ist, dass es hdsslich“ (IP28) beziehungs-
weise ,rau, manchmal aggressiv“ (IP1), und der
Deutsch-Unterricht als ,,sehr grammatisch, sehr an-
spruchsvoll [gilt], bei dem man nicht besteht* (IP8).
Daher hat Deutsch ,ein bisschen das Image von
Latein“ (IP29), mit dem ,ein gewisses Bildungsideal,
[...] eine gewisse Strenge, ein gewisser Anspruch”
(IP30) verbunden sind. Dieses Image von der deut-
schen Sprache riithrt auch von der Entwicklung des
Deutschunterrichts in Frankreich her (siehe Ex-
kurs 2).
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Exkurs 2: Entwicklung des
Deutschunterrichts in Frankreich

In der ,ersten Phase®, wie IP8 eine Periode vor
einigen Jahrzehnten nennt, wurde zunéchst ent-
schieden, wer Deutsch lernen durfte -, die guten
Schiiler machten Deutsch, die anderen mach-
ten Englisch” (IP8). Dies schuf die sogenannten
»guten Klassen® (IP28), in denen ein anspruchs-
voller Unterricht gemacht werden konnte, das
heift, es wurde ,einfach iibersetzt, riesenlange
Texte und Goethe gelesen etc.” (IP31). Spéter, in
der ,zweiten Phase* (IP8), wurde die Wahlfreiheit
eingefiihrt, was dazu fiihrte, dass die Eltern ihre
Kinder in Klassen geben wollten, die aufgrund
der bis dahin gdngigen Praktik das Image ,guter
Klassen“ besaRen — und daher Deutsch fiir ihre
Kinder wdhlten. Das Resultat war oft das Aufein-
anderprallen von Schiilern, denen eine intrinsi-
sche Motivation fehlte, und eines anspruchsvollen,
grammatik- und textlastigen Deutschunterrichts.
Als Konsequenz gab es laut IP32 nicht selten ,vom
Deutsch Traumatisierte®: ,Es gab ganze Generati-
onen von Schiilern, die von den Deutschlehrern
massakriert wurden®. Die aus ihnen erwachsene
»,Generation von Eltern, die verschreckt wur-
den in den Schulen durch einen duRerst rigiden
Sprachunterricht, der ihnen keine Freude bereitet
hat“ (IP17), wollte ihren Kindern nicht das antun,
was sie selbst erleiden musste. In der Folge wur-
de Deutsch zunehmend seltener gewéhlt. Das
Aufkommen der classes bilangues brachte in der
dritten Phase erneut eine Konzentration der guten,
motivierten Schiiler in diesen Klassen mit sich:

,Das fuhrt erneut dazu, sehr oft, zu oft, selbst
wenn wir das nicht wollen —die gute Klasse in
einer Schule. Folglich bleibt es eine Minder-
heit, eine Elite” (IP28).

Die Images der deutschen Sprache sind folglich
vom Image des Deutschunterrichts nicht zu tren-
nen. Dessen Methoden haben wesentlichen Ein-
fluss auf die Wahrnehmung der Sprache und
ihrer Schwierigkeit. Gliicklicherweise findet in
der Schule seit circa zehn Jahren eine ,kulturelle
Revolution” statt, wodurch sich ,unsere Metho-
den enorm gedndert haben, das ist nicht mehr
das Gleiche. Die Lehrer unterrichten anders“ (IP8).
Allerdings unterrichten erstens nach wie vor nicht
alle Lehrer in Form eines stark an kommunikati-
ven Kompetenzen orientierten und aktivierenden
Unterrichts; zweitens behdlt das Deutsche nach
wie vor ,,in der 6ffentlichen Meinung zum Teil das
Image eines Fachs der Vergangenheit, mit traditi-
onellen Methoden®, und ist erst langsam ,dabei,
ein Image wiederzugewinnen®, das positiv besetzt
ist (IP6). Letzteres ist ein langwieriger Prozess,
der gegenwirtig von dem bereits beschriebenen
Deutschlehrermangel in Frankreich zusitzlich
gebremst wird (siehe Kapitel 3.1).

Experten des auRRerschulischen Bereichs wei-
sen selbst darauf hin, dass dieser Komplex der Ima-
ges der deutschen Sprache und des Deutschunter-
richts fiir ihre Arbeit wesentlich ist. So fithrt etwa
IP1 aus, dass sie

,versuchen dieses negative Image der deut-
schen Sprache zu dndern, weil wenn man
denkt, dass es schwer ist, dann fallt es einem
noch schwerer.”

Grund fiir dieses Image einer schwierigen Sprache
ist ihm zufolge nicht zuletzt die

,,Schule, wo oft sehr viel Wert auf die Grammatik
gelegt wird, sie werden immer korrigiert, wenn
sie Fehler machen. Und wir versuchen denen
die Hemmungen, die da manchmal aufgebaut
werden in der Schule, wieder abzubauen®.
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Denn zentral ist im Endeffekt der Grund des Ler-
nens:

,»Es geht nicht darum, sofort Germanist zu wer-
den, [...] sofort eine Sprache perfekt zu kénnen,
sondern es geht darum, vor allem mit Menschen
zu kommunizieren [...] und auch zu zeigen, je-
de Sprache kann gelernt werden, wenn man die
Motivation dazu hat”.

Aspekte der Emotionalitit sind duRerst wichtig fiir
die Sprachenwahl, wie IP6 ausfiihrt: , Die Sprach-
wahl, das ist emotional, da bei ihm selbst positive
Images beziehungsweise die Zuneigung zu Sprache,
Land und Leuten zur Wahl von Deutsch gefiihrt hit-
ten. Hier wird auch die Verkniipfung von Sprach-
images und den entsprechenden Linderimages
deutlich, die nach Meinung vieler Akteure in Frank-
reich nicht voneinander zu trennen sind. Die Lin-
derimages stellen vielmehr die Quelle zahlreicher
negativer Vorstellungen dar, bieten allerdings auch
das grofite Potenzial zur Verbesserung des Images
der deutschen Sprache.

..anderen Landerimages...

Bei der Betrachtung der Linderimages wird sehr
schnell deutlich, dass das Deutsche vor allem einen
komparativen Nachteil im Vergleich mit dem Spa-
nischen aufweist, das als Hauptkonkurrent identi-
fiziert wird. Die spanische Sprache wird als ,hip,
schick, einfach” (IP17) gekennzeichnet und besitzt
als ebenfalls romanische Sprache gerade in Frank-
reich das Image ,einer relativen Miihelosigkeit fiir
einen Franzosen oder zumindest einer mutmaRli-
chen Miihelosigkeit, scheint einfacher zu lernen”
(IP30). Die Wahrnehmung des ,hippen“ Spanisch
hidngt wesentlich von den Images der spanisch-
sprachigen Liander ab. Am deutlichsten bringt IP3
die Griinde auf die Frage, wieso Spanisch gewdhlt
wird, auf den Punkt:

,Warum Spanisch? Das ist Salsa, das sind Tapas,
das ist Fun, das sind die Ferien, das ist die Sonne,
das ist Stidamerika, das ist ein Mythos. Das
Spanische ist ein Mythos. Das ist kein Kultur-
Mythos, das ist ein Erlebnis-Mythos. Und dage-
gen kann Deutsch als Mythos nicht standhalten.”

Spanien wird ein Image zugeschrieben, das ,ein
bisschen frivol“ ist, , kiinstlerisch, musikalisch, von
Ferien, von Sonne etc.” und wird dem Deutschen
vorgezogen ,von den Jugendlichen, die eher eine
Seite bevorzugen, die mehr Latino ist, die witziger
ist, eher ,Fun’ ist oder eher ,sexy‘“ (IP30). Die Ima-
ges der deutschen Sprache sind im Vergleich dazu
deutlich negativer. IP3 beschreibt die Images von
Land und Leuten sowie deren Auswirkungen auf
die Sprache folgendermaf3en:

,Der Durchschnittsfranzose denkt, Deutsch-
land sieht aus wie die Ruhr. So wie er sich die
Ruhr vorstellt, das heil$t so wie Lille aussah
vor 50 Jahren, so sieht die Ruhr heute aus. Es
regnet immer, die Deutschen sind traurige
Menschen, sie lachen nie, sie haben keinen
Humor usw. Und in diesen Vorurteilen leben
die Leute und dann kommt so ein Prdsident wie
Sarkozy und fragt: Wer fahrt schon in den
Urlaub nach Deutschland?‘ Mit solchen Bildern
leben die Franzosen. Also Deutsch hat keine
Anziehungskraft mehr.“

Deutschland hat also ein ,,strenges Image, sicher-
lich bewundert, aber zugleich gefiirchtet und
nicht unbedingt geliebt” (IP30). Zu diesem Ergeb-
nis kommt auch eine Studie im Auftrag der Deut-
schen Botschaft in Paris, die im Januar 2012 iiber
1.000 Franzosen mit einem Mindestalter von
18 Jahren befragt hat: Spontan wird Deutschland
hier ,massiv mit seinem ernsten, aber zugleich
disziplinierten, arbeitsamen und méichtigen Cha-
rakter” in Verbindung gebracht (ifop 2012:5).
Die gleiche Studie erkennt auch, dass das Image
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Deutschlands bei den jiingeren Franzosen im Alter
bis 49 Jahren schlechter ist als bei den dlteren
Jahrgéingen (ebd.:9), was mit den jeweiligen Erfah-
rungen mit einem Deutschlandaufenthalt korre-
liert: Von allen befragten Franzosen gaben 64 Pro-
zent an, bereits ein- oder mehrmals in Deutschland
gewesen zu sein, bei der Teilgruppe der Genera-
tion 65 Jahre und dlter waren es demgegeniiber
85 Prozent (ebd.:28).* In dieser Teilgruppe haben
90 Prozent ein gutes oder sehr gutes Deutschland-
bild (ebd.:9).* Eine andere Studie, fiir die im Juli
2012 750 Franzosen im Alter von 15 bis 34 Jahren
befragt wurden (seprem 2012), stellt einen dhn-
lichen Trend fest: Die Frage, womit Deutschland
assoziiert wird, beantworten knapp 29 Prozent der
Franzosen mit den Konflikten des 20. Jahrhunderts
und knapp 33 Prozent mit einem wirtschaftlichen
Modell (Breton 2012:9).° Hierbei ist auffillig, dass
die Bedeutung der Konflikte fiir die jiingeren deut-
lich hoher ist als fiir die dlteren Jahrgidnge, sodass
sie sogar fiir die 15 bis 18-Jdhrigen mit tiber 36 Pro-
zent die wichtigste Assoziation darstellen (seprem
2012:4). Als mogliche Erklarung fiithrt Breton den
,wichtigen Platz in den Lehrplinen“ an (Breton
2012:17). Das hier geschaffene Image gerit nicht in
Vergessenheit, denn auch fiir 26 Prozent der 25- bis
34-Jdhrigen ist diese Assoziation immer noch die
wichtigste, wihrend etwa der Tourismus von ledig-
lich sechs Prozent dieser Altersgruppe genannt wird
(seprem 2012:4).

38 Rechnet man diese Teilgruppe heraus, diirfte die restliche
Gesamtgruppe nur etwa zur Halfte bereits in Deutschland
gewesen sein, sodass die Teilgruppe eine deutlich groRere
Deutschlanderfahrung besitzt.

39 Diesunterstreicht wieder die positive Bedeutung des
eigenen Erlebens, wie bereits mehrfach erwahnt — nicht zuletzt
im Unterkapitel zum DFJW (siehe Kapitel 3.3).

40 Hier muss allerdings hinzugefiigt werden, dass bei dieser
Befragung im Gegensatz zur Studie ifop 2012 die Antwortkate-
gorien vorgegeben waren, was in den Augen des Verfassers der
vorliegenden Studie als problematisch einzustufen ist.

...der Darstellung Deutschlands in den
Medien...

Nicht zuletzt besitzen die Medien laut einer Viel-
zahl von Experten einen groRen Einfluss auf die
Images des Deutschen, die ,,auch sehr durch Medien
und durch die Filme in den letzten 50 Jahren kon-
struiert” (IP1) wurden. Vor allem das stark auf den
Zweiten Weltkrieg konzentrierte Image, das den
Deutschen als Bésewicht im Allgemeinen oder als
Nazi im Speziellen darstellt, wurde nicht zuletzt
durch den bereits erwidhnten Film ,La Grande Vad-
rouille” (deutsch: ,Die grofRe Sause“) mit Louis de
Funeés und André Bourvil etabliert, der iiber Jahr-
zehnte der erfolgreichste Film in Frankreich war.
IP33 beschreibt die Bedeutung des Mediums Film
fiir das Image vom Deutschen folgendermaRen:

,Auf jeden Fall baden wir in diesem Image. [...]
Das war immer das Bild des Nazis, in den Fil-
men wird immer dieses Image transportiert. Ich
bin froh, dass es im neuesten Indiana Jones die
Sowijets sind.”' In den Filmen sind die Rollen der
Bdsen, in den James Bond, das sind irgendwo
Deutsche, entweder Nazis oder Ostdeutsche.
Davon bleibt immer etwas hangen. Den bésen
Deutschen, den besetzt man immer im Film der
Vergangenheit.“

Dass dieses Image Auswirkungen auf die Fremd-
sprachenwahl hat, zeigt das Ergebnis einer Um-
frage, die ein Deutschlehrer vor wenigen Jahren
unter Schiilern durchgefiihrt hat, die Spanisch (und
nicht Deutsch) gewdhlt haben. Mehrere Schiiler
hitten geantwortet, sie wollen nicht ,,die Sprache
der Bésewichte® lernen.

41 ,IndianaJones und das Kénigreich des Kristallschddels“ aus
dem Jahr 2008. Sowohl in ,Jager des verlorenen Schatzes“ (1981)
alsauchin ,Indiana Jones und der letzte Kreuzzug“ (1989) muss
sich Indiana Jones gegen Nazis behaupten.
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..Gedenktagen...

Neben den Medien iiben auch die Gedenktage im
franzosischen Kalender offensichtlich eine Wir-
kung auf das Image von Deutschland aus: So berich-
tet IP9 davon, dass er erst tiber seine Kinder erfah-
ren habe, auf welche Art und Weise - und wann - in
Frankreich das Image von Deutschland und den
Deutschen geprdgt wird. In der Schule wiirden die
schulfreien Tage am 8. Mai sowie am 11. November
von den Lehrern damit erklirt, dass es zwei Kriege
gab, bei denen die Deutschen die Gegner, die Bésen
waren. In der Wahrnehmung der Kinder weitet sich
diese Vorstellung auf alle Kriege aus.

Neben den Gedenktagen zum Ende der bei-
den Weltkriege gibt es aber noch weitere Tage im
Gedenkkalender Frankreichs, wie P28 erklirt:

»Gerade gestern war der Tag der Deportierten
in Frankreich, im Januar haben wir den Tag der
Konzentrationslager direkt nach dem 22. Januar
[dem Deutsch-Franzésischen Tag]®, dann hast
du den 8. Mai, der Sieg [Zweiter Weltkrieg],
du hast den 11. November, noch ein Sieg [Erster
Weltkrieg]. [...] Im Kalender Frankreichs hast du
standig Dinge, die auf den Zweiten Weltkrieg
verweisen. Und leider kommt das gegenwartige
Deutschland ein bisschen zu kurz.”

Der ,,Tag des Gedenkens an die Opfer des National-
sozialismus®“ am 27. Januar liegt folglich kurz nach
dem Deutsch-Franzosischen Tag am 22. Januar, was
gelegentlich zu Verwechslungen fiihrt, wie IP34
erkldrt:

42 Der 27.Januar—in Deutschland seit 1996 der Tag des
Gedenkens an die Opfer des Nationalsozialismus und seit 2006
internationaler Holocaustgedenktag —ist in Frankreich seit
2004 La Journée de la mémoire de I'Holocauste et de la
prévention des crimes contre I'humanité, der Tag des Gedenkens
an den Holocaust und der Prévention von Verbrechen gegen die
Menschheit.

,ImJanuar 2005 wurde ich an einem Deutsch-
Franzosischen Tag [...] von einer Journalistin
eines lokalen Radiosenders interviewt: ,Glau-
ben Sie wirklich, am Tag, an dem man Ausch-
witz gedenkt, dass es sich noch lohnt, dass man
Deutsch macht?*“

Diese Zitate bringen deutlich zum Ausdruck, dass
der erste Bezug zu Deutschland in Frankreich oft
immer noch der Zweite Weltkrieg ist und , das
gegenwirtige Deutschland ein bisschen zu kurz®
kommt. Um Verwechslungen wie die beschrie-
bene zu vermeiden, kénnte iiberlegt werden, den
»Deutsch-Franzosischen Tag“ in ,Tag der deutsch-
franzosischen Freundschaft* umzubenennen.

..das gegenwartige Deutschland spielt
jedoch eine geringe Rolle

Zusammenfassend muss konstatiert werden, dass
das gegenwirtige Deutschland fir das Image der
Franzosen von Deutschland eine duflerst geringe
Rolle spielt. Dies beschrieb Kurt Brenner, der
Initiator des DeutschMobil-Projekts, bereits im Jahr
2003, indem er von einem ,,offenkundigfen|“ , Defi-
zit an Informationen iiber das aktuelle Deutsch-
land”“ sprach und schlussfolgerte: ,Das Fenster auf
ein sich in Bewegung befindliches, zivilgesellschaft-
liches Gegenwartsdeutschland aufzustoRen tut Not*
(Brenner 2003:41). Allerdings stellt sich die Frage,
wer durch solch ein offenes Fenster schauen wiirde,
da nach Meinung vieler Experten Desinteresse vor-
herrscht und die ,Franzosen mit dem Riicken zur
Grenze leben” (IP35):

,Fehlendes Interesse! Die Leute reisen nach
Stidamerika, die reisen nach Slidostasien, die
gehen zu FuB zum Nordpol, um es jetzt zu
liberzeichnen, aber nach Frankreich zu gehen
ist eben fiir viele nicht mehr interessant. Und
noch uninteressanter ist es fiir einen Franzosen
nach Deutschland zu gehen.“ (1P36)
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Auch der von den Experten selbst hdufig genannte
Grund des ,,Auss6hnungsgedankens* (IP37), der in
den Aussdhnungsjahren ,iiber ein, zwei Generati-
onen hinweg*“ (IP16) Motivation sein konnte, sich
mit dem Nachbarland zu beschéftigen und es zu
bereisen, ist heute . fiir die Kids [...] von iiberhaupt
keinem Interesse mehr, weil die in diesen Katego-
rien, in diesem Verstdndnis gar nicht mehr denken
koénnen*“ (IP16). Mit diesem

»Ansatz, Verséhnung und Ahnliches, damit
locken Sie heute niemanden mehr hinter dem
Ofen vor, nicht in der jungen Generation; das
ist ja schon totale Normalitt, [...] wen interes-
siert das noch?“ (IP17).

Interesse am Deutschen kann iiber
Werbekampagnen gesteigert werden

Es stellt sich folglich die Frage, wodurch das Inte-
resse der Franzosen fiir Deutschland und schlieR-
lich die deutsche Sprache geweckt werden kann.
Eine erste Antwort stellen hiufig Werbekampag-
nen dar. In einer im Jahr 2008 ebenfalls von der
Deutschen Botschaft in Paris in Auftrag gegebenen
Studie (IDIF) kommt der Verfasser zum Schluss:

,Die einzige fiir die deutsche Sprache akzep-
table Werbekommunikation ist diejenige, die
die Attraktivitdt Deutschlands vermittelt. Die
Lust an der Sprache fiihrt liber das Image des
Landes. Grundsatzlich zu vermeiden sind je-
doch kontraproduktive Aktionen (traditionelle
Werbung fiir die Sprache)“.#

Dieses Ergebnis wurde zwar von den Zustidndigen
in Frankreich zur Kenntnis genommen.

,,Das ist wieder mal die Erkenntnis: \Wenn lhr, oder
wir zusammen Deutschwerbung machen, dann

muss es eigentlich mehr Deutsch/andwerbung

43 Hervorhebung im Original.

sein. Und, das ist sicher simpel, aber auch ge-
nauso wahr. Sprachwerbung alleine lduft ins
Leere, das ist klar (IP15).

Allerdings wurde sie bei der direkt folgenden Wer-
bekampagne nicht im Geringsten beriicksichtigt:
In mehreren, jeweils circa zehn- bis 15-sekiindigen
Spots, in denen lediglich ein deutscher Satz einge-
blendet wird, ratseln verschiedene Franzosen aus
dem Off, was er bedeuten konnte. Wiahrend des
Spots ist aulRerdem ein Sekundenzeiger zu horen,
der offensichtlich die Atmosphire einer Quiz-Show
simulieren und den Fernsehzuschauer dazu animie-
ren soll, mitzuraten. Am Ende des Spots wird der
Satz aufgelost. Somit bewirbt diese Kampagne allein
die Sprache ohne jeden Bezug zu Deutschland.*

Ein wesentlicher Grund fiir diese Diskrepanz
zwischen Erkenntnis und WerbemaRnahme liegt in
der Struktur der Entsandten, die ,,operative, schnel-
le Ergebnisse“ vorweisen wollen beziehungsweise
missen und folglich ,ungeduldig [sind], wihrend
wir etwas gelassener sind“, wie ein dauerhaft vor Ort
arbeitender Experte urteilt (IP11). Diese Einschitzung
wird teilweise auch von den Entsandten selbstkritisch
geteilt, wie IP15 ausfiihrt: ,,Das sag ich ganz offen: [...]
Es wire besser gewesen, sagen wir mal, wenn man
sich mehr Zeit gelassen hitte.” Er erkldrt, dass ,wir
doch irgendwie unter Produktionsdruck stehen. Es
war ja so, also es hat eine Sprachenkampagne gege-
ben, die alte, es war klar, es muss was Neues geben.“

Ein weiteres Problem stellt die Tatsache dar,
dass die Werbekampagne ,,nur“ auf ARTE gezeigt
wurde. Die eigentlich anvisierte breitere Zielgruppe
konnte so nicht erreicht werden, da ARTE geschaut
wird von , Leute[n], die sich sowieso schon fiir das
Deutsch-Franzosische oder das Europdische inte-

44 Nach Meinung des Verfassers fiihrte diese Werbekampa-
gne eventuell sogar zu einem negativen Effekt: Dadurch, dass
die Franzosen das Quiz nicht |6sen konnten, wurde das Image
der schwierigen deutschen Sprache lediglich verstarkt —wenn
auch auf unterhaltsame Weise.
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ressieren” (IP11). Insgesamt haben alle bisherigen
Werbekampagnen trotz der fiir , 6ffentliche Ver-
waltungen” hohen Summen bisher nie die nétige
Breitenwirkung erreicht.

Falls eine Werbekampagne als Strategie in
Erwdgung gezogen werden sollte, um das von nahe-
zu allen Experten identifizierte Problem eines zu
negativen Images von Deutschland zu verbessern,
ist folglich unbedingt darauf zu achten, die nétige
Breitenwirkung zu erreichen —, zum Beispiel, indem
sie auf den grofRen (6ffentlich-rechtlichen) Sendern
ausgestrahlt wird. Des Weiteren ist zu bedenken,
dass das Gesamtimage von Deutschland nicht durch
eine einzige Werbekampagne verbessert werden
kann. Verschiedene Experten erkliren, dass es ,ent-
setzlich schwer [sei], die sozialen Reprisentatio-
nen zu dndern“ (IP30), sodass auch keine Regierung
das Bild des Landes wirklich prigen, sondern nur
Aspekte hinzufiigen kann (IP38). Diesen Sachver-
halt erklart IP39 wie folgt:

»Das Deutschlandbild in Frankreich entspricht
eben leider nicht der Realitdt. Und das Bild der
deutschen Sprache entspricht leider auch nicht
so ganz der Realitat. Und wenn ich so etwas
massenhaft ins Bewusstsein und ins Gedacht-
nis rufen will, dann kann ich zwar so Broschii-
ren verteilen — und die ist auch nicht schlecht,
die Broschiire [,,L’Allemand — passe-port pour
I'avenir], aber ich kann eben auch jeden Tag
finfmal im Fernsehen mit etwas auftreten.
Dann ist zumindest einmal schon ein Bewusst-
sein geweckt oder ein Interesse vielleicht noch
nicht, aber dann ist das Thema irgendwie pra-

sent. Und dann muss ich halt weiter arbeiten.”

Allerdings fiithrt IP39 auch weiter aus, dass

,Deutschland ein interessantes Land fiir Ur-
laub und warum nicht auch zum Leben ist. Das
ist vielleicht schon ein Argument, dass jemand
Deutsch lernt”;

damit betont er zum einen noch einmal die Verbin-
dung zwischen Sprach- und Landesimage, fithrt aber
auch das bereits bekannte Argument an, dass das
eigene Erleben wesentlich ist, um Interesse an der
Sprache und ihrem Erlernen zu bekommen (siehe
etwa auch das Unterkapitel zum DFJW in Kapitel 3.3).

Da der wichtigste Grund fiir einen Aufenthalt
von Franzosen in Deutschland neben dem sehr
wichtigen Schiileraustausch der Tourismus ist
(ifop 2012:28) und das Gesamtimage von Deutsch-
land ,entsetzlich schwer” zu verbessern sein diirf-
te, konnte die Losung darin liegen, gezielt fiir ein-
zelne Orte zu werben, um so die Attraktivitdt des
Landes insgesamt zu erhohen. Hierbei ist darauf
zu achten, dem Durchschnittsfranzosen Orte in
Deutschland zu prisentieren, die seine bisheri-
gen Images nicht bestédtigen (zum Beispiel posi-
tiv gemeinte Werbung eines tiberraschenderweise
interessanten Ruhrgebiets, das allerdings genau das
Image von einem (alt)industrialisierten Land ver-
stirken konnte). IP39 verweist etwa auf siiddeutsche
Regionen, die ,gut laufen®, IP36 bezeichnet Berlin
als ein ,,Pfund, mit dem man noch stdrker wuchern
miisste, auch im Rahmen von Werbekampagnen fiir
die deutsche Sprache®, IP16 tituliert Berlin beson-
ders als ,Pfund bei der Jugend“. AuRerdem koénn-
te auch historisches Kulturerbe beworben werden,
da laut der Studie ifop 2012 sehr wenige Franzosen
liberhaupt wissen, dass Deutschland historisches
Kulturerbe besitzt (ebd.).

Zusammenfassend lisst sich Folgendes konsta-
tieren: Es ist unmoglich, mit einer einzelnen Image-

Kampagne die tief verankerten und iiber Jahrzehnte
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verfestigten Images von Sprache, Unterricht sowie
Land und Leuten grundlegend zu verbessern. Den-
noch kénnen die gerade fiir die deutsche Sprache
dringend notwendigen positiven Impulse gesetzt
werden, die ihrerseits das Image positiv beeinflus-
sen konnen. Diese Impulse umfassen nach Meinung
der Experten vor allem konkrete Bilder deutscher
Orte und Menschen (die wiederum auch als Anreiz
dienen konnen, sich mit ,,diesem Deutschland“ aus-
einanderzusetzen). AuRerst wichtig ist es, nicht nur
eine wirksame Botschaft zu formulieren, sondern
auch geeignete Medien zu wihlen, mittels derer sie
die Zielgruppen erreicht. Die Botschaft in Nischen-
kanilen zu zeigen, deren Publikum sowieso bereits
an Europa und Deutschland interessiert ist, kann
zwar einige positive Aspekte besitzen. Wenn der
Ansatz aber quantitativ sein soll, das heif3t darauf
abzielen soll, mehr Franzosen fiir Deutschland und
somit die deutsche Sprache zu interessieren, dann
miissen einer moglichst groRen Zahl von Franzo-
sen Bilder des gegenwértigen Deutschlands ver-
mittelt werden (dass dieses gegenwartige Deutsch-
land durchaus positiv tiberraschen kann, zeigte
die Wirkung der FuRballweltmeisterschaft 2006).

Nicht zu vernachléssigen ist auch die positive
Wirkung einer Imagekampagne auf die engagier-
ten Akteure der Forderung des Deutschen in Frank-
reich. Wie IP16 ausfiihrt, war dies ,,gerade auch [fiir]
die Lehrer wichtig*, dass ,,nicht nur etwas erzihlt
wird*, sondern die ,,gesehen haben [und] es oft gar
nicht glauben konnten, dass tatsichlich ein Werbe-
spot im Fernsehen lief und das war eben auch ganz
wichtig® fiir die ,Glaubwiirdigkeit” der gesamten
Unternehmung der Férderung des Deutschen in
Frankreich.

Gerade in Frankreich sind die Lehrer iibrigens
sehr wichtige Multiplikatoren der Images der deut-
schen Sprache. Viele von ihnen engagieren sich, um
zusitzliche Schiiler fiir Ihre potenziellen Deutsch-
klassen zu gewinnen, da diese Klassen aufgrund

der geringen Nachfrage (nicht zuletzt aufgrund
der Images der deutschen Sprache) ohne dieses
Engagement nicht zustande kdmen. Das Engage-
ment besitzt hiufig die Form von Elternabenden,
die die Lehrer selbst organisieren und zu denen sie
aufeigene Kosten fahren miissen. Diese Informati-
onsabende stellen ein Mittel dar, um in der Breite
fiir Deutsch zu werben - das punktuelle Netz der
Goethe-Institute und der Deutsch-Franzosischen
Hauser kann ,,nicht flichendeckend arbeiten®, wes-
halb ,,man Leute braucht, die an die Zielgruppen
herangehen*” (IP9). Die Arbeit der Lehrer ist sehr
stark von dem rationellen Ansatz gekennzeichnet,
den Eltern Argumente fiir das Erlernen der deut-
schen Sprache zu liefern. Hier lassen sich ebenfalls
verschiedene Verbesserungspotenziale identifizie-
ren: Die Lehrer miissen sich mit Fragen der Prisen-
tationstechnik und der Beschaffung von Medien
und ihrem Einsatz auseinander setzen, auferdem
besteht der Bedarf nach Argumentationshilfen.
Da die Anerkennung ihres Engagements fiir die
Lehrer sehr wichtig ist, konnte es in stirkerem
Mafe gewiirdigt werden, indem man ihnen zum
Beispiel die Fahrtkosten erstattet.

Bei der Betrachtung der Imageproblematik
wurde des Ofteren auf den emotionalen Charakter
der Sprachwahl verwiesen. Andere Experten beto-
nen eher die rationalen Argumente, mit denen fiir
das Deutsche geworben werden sollte. Insgesamt
scheint es jedoch, als ob nach Meinung der Exper-
ten die Bedeutung der emotionalen Faktoren als
zunehmend wichtig angesehen wiirde. Der Autor
der vorliegenden Studie ist ebenfalls der Ansicht,
dass eine mogliche Imagekampagne auf der emoti-
onalen Ebene ansetzen miisste, um dem Deutschen
bei einer letztlich emotionalen Wahl Bilder zu lie-
fern. IP9 bewertet dies folgendermaRen:

,Es gibt extrem viele Griinde, Deutsch zu lernen,
die rational sind und auch begriindbar sind. Was
einen wundert ist, dass die Entscheidung fiir die
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Sprache —oder gegen die Sprache —, also fiir die
Sprache, die man lernt, ja wohl offensichtlich
sehr stark emotional ist. [...] Deutsch ist jedoch
letztendlich keine emotionale Wahl, diese emo-
tionale Schiene funktioniert nicht.“

Image des Franzdsischen in Deutschland ist
ebenfalls negativ

Auf den ersten Blick scheint es erstaunlich, dass
das Franzosische Imageprobleme aufweist, die in
groben Ziigen denen der deutschen Sprache ent-
sprechen. Folglich miissen auch fiir Franzdsisch
die Images der Sprache, des Unterrichts sowie von
Frankreich insgesamt betrachtet werden. Die fran-
zosische Sprache wird zwar in Deutschland offen-
sichtlich als schénere Sprache wahrgenommen als
die deutsche Sprache in Frankreich, wie IP1 aus-
fithrt:

,Also ich denke die franzdsische Sprache in
Deutschland genieRt ein positiveres Image.

La joie de vivre en France und so weiter. Also ich
treffe hier oft Menschen, die sagen ,Ach, Fran-
z6sisch ist eine so schone Sprache’. Das hore ich
selten in Frankreich tiber die deutsche Sprache.”

Dennoch gleichen sich die Beschreibungen des
Franzosischen und des Deutschen, wenn es um das
Erlernen geht: Franzosisch gilt als ,,schwierig®, der
Franzosischunterricht als ,,grammatiklastig” und
die Methoden dementsprechend nicht als kommu-
nikationsorientiert. So erklirt etwa IP23:

»Fragen Sie mal Schiiler und Lehrer, was sie ge-
rade in Franzdsisch machen. Sie werden, ich
wiirde mal schatzen, zu 80 Prozent die Antwort
kriegen: ,Wir machen gerade das passé compo-
sé.Und nicht: Wir erzahlen Geschichten in der
Vergangenheit'“

Ein wesentlicher Unterschied zwischen den Images
der franzosischen und denjenigen der deutschen

Sprache besteht darin, dass das Deutsche eher als
hart und rau, Franzosisch eher als ,,soft, aber auch
»schwul“ wahrgenommen wird. Dies ist gerade fiir
den Zeitpunkt der Sprachenwahl in der Schule pro-
blematisch, wie IP38 beschreibt:

,und die Realitat in vielen anderen Bundes-
ldndern ist, dass Franzosisch haufig als zweite
Fremdsprache gelernt wird, zu einem Zeitpunkt,
wo die Schiiler auch nicht mehr so offen sind, wo
sie in der Pubertat sind. Franzosisch wird hau-
fig auch als schwule Sprache dann bezeichnet,
als Softie-Sprache, und findet dann bei Jungs
relativ wenig Anhénger, wird sehr selten in der

Oberstufe dann gewahlt.”

Laut IP40 ist dieses Stigma sogar problematischer
als das negative Image der deutschen Sprache mit
der starken Konnotation mit dem Zweiten Welt-
krieg. Wihrend die Geschichte offen thematisiert
werden kann, wiirde das Thema der ,,schwulen
Sprache” vermieden.

Analog zur Situation des Deutschen stoRt das
Franzosische in Deutschland ebenfalls auf Desinter-
esse. Auch hier sind die Verkntipfungen von Sprache
und Land sehr eng. Zum einen ist Frankreich durch
die ,Banalisierung“ des deutsch-franzdsischen Ver-
héiltnisses im Gegensatz zu einer Zeit von vor etwa
25 Jahren deutlich unattraktiver geworden (IP25).
Zum anderen werden auch fiir das Franzosische in
Deutschland Spanisch und Spanien als Hauptkon-
kurrenten wahrgenommen, die ,,spanische Spra-
che hat allméhlich an Bedeutung gewonnen* (IP25),
»Spanisch ist moderner, Spanien ist ein tolles Land,
interessanter als Frankreich“ (IP19). Und auch die
Deutschen fahren schlief3lich ,nicht in so einen
langweiligen Frankreichurlaub, sondern buchen
Mauritius oder Thailand oder irgendwas anderes”
(IP24), ,man fliegt eher nach Afrika als nach Frank-
reich®, ,Fernreisen haben zugenommen und der

Nachbar Frankreich an Bedeutung verloren® (IP38).
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Wie in Frankreich wird auch in Deutschland be-
madngelt, dass das Image des Partners mit der Ver-
gangenheit und vor allem mit dem Existenzialis-
mus der 1950er- bis 1970er-Jahren konnotiert sei
(IP38).# Im Unterschied zu Deutschland nennen
jedoch einige Experten das Potenzial, Franzdsisch
als Weltsprache darzustellen, um auch hier die Rele-
vanz des Franzosischen zu steigern. IP1 beschreibt
die Situation folgendermafien:

,Und dann gibt es in Deutschland auch die Idee,
dass Spanisch eine Weltsprache ist, weil Spa-
nisch in vielen Landern gesprochen wird. Aber
Franzdsisch ist auch eine Weltsprache, Fran-
z0sisch wird auch in ganz vielen Landern ge-
sprochen — aber das ist nicht immer bekannt
in Deutschland.”

45 Aufdieser Analyse beruht auch die bereits in Kapitel 3.3
(Unterkapitel ARTE) beschriebene Handlungsempfehlung, den
Gegenwartsbezug auch durch die Einspeisung 6ffentlich-recht-
licher Sender in das DVB-T-Netz des jeweils anderen Landes zu
verbessern.

4.2 Isolation und Vernetzung
von Multiplikatoren

Ein zweites, sehr hdufig wiederkehrendes Thema
wihrend der Interviews war, dass vor Ort ein gro-
Res Potenzial engagierter Personen existiere, diese
aber jeweils isoliert seien und als ,,Einzelkdmp-
fer” (IP1) ein ,Inseldasein” (IP4) fristeten. Die ins-
titutionalisierten Akteure wissen dariiber hinaus
sehr oft nicht genau, was in der Fliche an MaRnah-
men zur Férderung der Partnersprache geschieht.
Daher wurden in der Vergangenheit immer wie-
der Erhebungen durchgefiihrt, um einen Uberblick
liber das Angebot zu bekommen, die oft die iiberra-
schende Erkenntnis zu Tage brachten, dass auf dem
Territorium sehr viel geleistet wird. Der Verfasser
der vorliegenden Studie ist der Meinung, dass hierin
ein sehr groRes Potenzial fiir die Férderung der
Partnersprache liegt. Dieses Potenzial soll anhand
eines Musterbeispiels vorgestellt werden —, der Part-
nerschaft des Bezirks Unterfranken mit dem dépar-
tement Calvados.*

Die Verantwortlichen im Partnerschaftssekre-
tariat berichten von einem ,Inseldasein® ,,zum Bei-
spiel sehr vieler Leute, die gerade im Rahmen der
Partnerschaft Franzdsischkurse im Kindergarten
angeboten haben” (IP4). Diese vereinzelten Enga-
gements wurden im Jahr 2002 im Rahmen einer

46 Diese Partnerschaft existiert seit 1986. Auch wenn sie zwei
sehr engagierte Partner verbindet — den Bezirk Unterfranken (der
als ,einziger Bezirk alle in Frankreich verschwisterten Gemeinden
mitbetreut” (IP4), das heit nicht nur die im Partner-département,
wie es bei den anderen Partnerschaften tblich ist) und das
département Calvados (dessen Kommunen , die am starksten
verschwisterten Gemeinden Frankreichs“ sind; Département
Calvados 2012), kann dieses Beispiel dennoch musterhaft fir
einen anzustrebenden - und daher zu fordernden — Zustand sein.
Zu bedenken gilt es hier auch, dass die Partnerschaft trotz einer
sehr groen Distanz von 1.000 km und eines relativ franzésisch
unfreundlichen Kontextes (seit Beginn des Schuljahres 2005/
2006 wird an allen 2.400 Grundschulen Bayerns ausschlieRlich
Englisch unterrichtet, es existiert eine starke Latein-Lobby im
Sekundarbereich etc.) derart mustergiiltig funktioniert.
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Umfrage bei allen unterfrinkischen Kindergar-
ten erfasst. Hierbei wurde deutlich, dass es auch
einen gewissen

,Prozentsatz [gab], der gesagt hat ,Wir machen
Franzosisch, weil eine Muttersprachlerin Erzie-
herin ist oder weil eine Mutter Franzdsin ist und
das anbietet* (IP4).

Das ,Inseldasein“ beschreibt IP4 folgendermalfen:

,,Es gibt natiirlich auch franzésische Mutter-
sprachlerinnen, die hier leben, die dann irgend-
wie mit ihren Kindern in den Kindergarten ka-
men und gesagt haben, ok, sie machen eine
halbe Stunde in der Woche mit den Kindern
Franzosisch, spielen, singen. Waren aber letzt-
endlich alleine gelassen. Sie wussten nicht, ma-
chen sie es richtig? Wie gehen sie eigentlich am
besten vor? Haben niemanden gekannt, der das
auch angeboten hat.”

Das Partnerschaftsreferat fing daraufhin an, diese
Personen zu vernetzen und ihnen mit Hilfe des
département Calvados Material zur Verfiigung zu
stellen. Sehr schnell stellte sich aus dem ,,Erfah-
rungsaustausch® auch die Frage: ,Wie kann ich
eigentlich werben fiir die franzdsische Sprache?”,
sodass ,gemeinsam ein Werbeflyer entwickelt und
sogar ein Werbefilm gedreht” wurde (IP4). Dies ist
nur moglich, da die

»Leute auch viel Eigeninitiative, viel Engagement
einbringen —viele machen das ja ehrenamtlich
oder verlangen nur minimal irgendwie Entgelt

fiir den Franzosisch-Unterricht®.

Um die engagierten Personen in die Lage zu verset-
zen, gegeniiber den Eltern eine gewisse Qualifika-
tion nachweisen zu kénnen, wurde in Zusammen-
arbeit mit dem Institut Frangais die Ausbildung zum
»Sprach- und Kulturmittler des Franzdsischen® ins

Leben gerufen, die von einer weiteren franzdsischen

Muttersprachlerin in der Region angeboten wird.

Mittlerweile ist das Partnerschaftsreferat in
der Situation, durch das Vernetzen der engagier-
ten Personen ,relativ viel mitzukriegen, was in den
Gemeinden lduft“. Die Engagierten, die ,,im Prin-
zip eigenstdndig unterwegs sind“, werden von den
Mitarbeiterinnen des Referats vermittelt, da ,,oft
Anfragen kommen, in dem Raum wiirde jemand
gesucht werden®. Diese Anfragen kénnen dann
aufgrund ,eines Verteilers und Ansprechpartner-
innen und -partnern iiberall” befriedigt werden.
Die wesentliche Arbeit des Partnerschaftsreferats
ist in diesem Bereich also folgendermafen auf den
Punkt zu bringen: ,,Wir vernetzen die Leute” (IP4).

Eine weitere Aktivitit des Vernetzens sind
gelegentliche Wettbewerbe, die fiir Kinder, Eltern
und Lehrer wichtig sind: Sie bringen Bestitigung
und fordern die Motivation aller Beteiligten. Nicht
zuletzt sei dies auch fiir die Franzosischlehrer wich-
tig, die aufgrund des sinkenden Anteils Franzo-
sisch lernender Schiiler , frustriert” sind oder durch
immer neue administrative Vorgaben und Lehr-
pline ,ein bisschen mutlos werden und resigniert
und erschopft”. Daher sind z. B.

»Franzosischlehrer-Fortbildungen, die wir an-
bieten vom Bezirk aus, nicht so stark Lehrplan-
orientiert, sondern einfach dahingehend Aus-
einandersetzung mit aktuellem Frankreich und
Motivation und neue Methoden fiir Franzo-
sisch-Lehrkrafte, damit die wieder mit Lust ans
Unterrichten gehen und die Liebe zur franzosi-
schen Sprache wieder spiiren und an die Schii-

ler weitergeben® (IP4).

Die Bedeutung der Motivation unterstreicht auch
IP1:

,»Sie wissen, wie sehr Sprachlehrer fir eine
Sprache motivieren kénnen oder demotivieren

kénnen. Also alle Lehrer iiberhaupt fiir ihr
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Fach, aber da Sprache viel mit Menschen und
Kommunikation zu tun hat, ist es noch wichtiger.
Dieser affektive und soziale Aspekt.”

Die beschriebenen Projekte finden oft im Rahmen
eines Frith-Franzosischangebots in Kindergarten
und Grundschule statt. Es wird jedoch nicht durch-
gehend Franzosisch gelernt, da man ,,ja auch nicht
will, dass die Kinder nur noch dasitzen und etwas
lernen®. Vielmehr ist hidufig der ,, Anlass, dass die
Franzosen kommen, man macht so zehn Wochen
vorher ein vorbereitendes Projekt*. Die Motivation
des Lernens ist also eng an die Austausch- und Part-
nerschaftsaktivititen gekniipft, das Schulische
folglich mit dem Auf3erschulischen verwoben. Im
Bezirk Unterfranken gibt es etwa 40 Kindergér-
ten und 40 Grundschulen, ,von denen wir wissen,
dass die Franzdésischangebote haben, relativ regel-
maRig* (IP4).

Im département Calvados hingegen wird vom
Service Europe et International des Conseil Général vor
allem der Erwachsenenbereich der Partnerschaften
gefordert. Hier konnen Sprachkurse mit bis zu 500
Euro pro Jahr bezuschusst werden. Diese werden in
der Regel von (pensionierten) Deutschlehrern und
Muttersprachlern geleitet (IP10).#” Dariiber hinaus
existiert noch ein Austausch auf beruflicher Ebe-
ne, der fiir unterschiedliche Gruppierungen im
jdhrlichen Wechsel im Calvados und in Unterfran-
ken stattfindet.

Insgesamt scheint die Vernetzung zu sehr posi-
tiven Effekten fiir die Partnersprachen fithren zu
koénnen. Daher wird in der vorliegenden Studie
iiberlegt, wie dieses Modell der Vernetzung als Vor-
bild dienen kann, um die positiven Effekte auch an
anderen Orten zu erreichen.

47 Des Weiteren ist der Conseil Général du départementim
Bildungssystem Frankreichs fiir den wichtigen Bereich der
colléges zustandig. Hier scheinen sich die FordermaRnahmen
allerdings sehr stark auf das DeutschMobil zu stiitzen.

Zunichst ist jedoch festzustellen, dass sich nicht alle
positiven Effekte spiegelbildlich auch in Frankreich
ausmachen lassen, da etwa ein privates Engagement
von Eltern in Kindergérten und Grundschulen auf-
grund groRerer Restriktionen des franzdsischen Bil-
dungsministeriums nicht in gleicher Art und Weise
moglich scheint. Dennoch gibt es auch im schuli-
schen Bereich in Frankreich Gelegenheiten, enga-
gierte Deutsche fir die Férderung des Deutschen
einzusetzen. IP9 hatte diesbeziiglich eine sehr inte-
ressante Idee: Er vermittelte fiir den Deutsch-Fran-
zosischen Tag in Frankreich lebende Deutsche an
Schulen, damit diese dort von ihrer Herkunfts-
region in Deutschland oder von einem aktuellen
Aspekt Deutschlands erzdhlten. IP9 berichtet, dass
dies fiir viele Kinder die erste personliche Begeg-
nung mit einem Deutschen gewesen sei. Gerade
angesichts der beschriebenen Sozialisation, die
Deutschland sehr stark mit dem Zweiten Weltkrieg
in Verbindung bringt, scheint dies ein wichtiger
Aspekt zu sein. Die von IP9 initiierte Aktion in die-
ser académie ist offensichtlich ein Erfolg: Sowohl
die deutschen Referenten als auch viele Schiiler
und Lehrer hétten sich nach dieser ,,Sympathie-
kampagne fiir die Partnersprache Deutsch bei ihm
bedankt.

In Frankreich konnte die Vernetzung fiir den
gesamtgesellschaftlich zunehmend bedeutenden
Bereich der engagierten Rentner von Interesse sein,
ohne andere Altersklassen zu vernachléssigen. Ein
die Gesamtheit der verschiedenen gesellschaftli-
chen und Altersgruppierungen involvierender Ver-
netzungsansatz scheint Potenzial zu besitzen, um
den deutsch-franzosischen Kontakt und die Partner-
sprache zu fordern. Es stellt sich angesichts der
demographischen Entwicklung zunehmend die
Frage, an wen sich Erwachsene jenseits der Alters-
grenze von 30 Jahren (das DFJW ist nur bis zu einem
Alter von maximal 30 Jahren zustdndig) wenden
konnen, wenn sie sich mit dem Partnerland und

der Partnersprache auseinandersetzen wollen. Hier
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zeigen sich auf zwei Ebenen Probleme (und Potenzi-
ale): einerseits auf der Informationsebene, anderer-
seits auf der Ebene rdumlicher Distanzen. Erstens
stellt sich gerade vor dem Hintergrund der immer
weiter fortschreitenden Informationsgesellschaft
die Frage, wie der Suchende angesichts der Viel-
zahl an Informationen auch zu deutsch-franzosi-
schen Themen die Ubersicht behalten kann. Anlauf-
stellen konnten die offiziellen Institute sein. Diese
liegen jedoch, und das ist das zweite Problem, oft-
mals zu weit entfernt, da es in beiden Lindern zu
wenige Institute gibt, um nah genug an den Biirgern
zu sein. Dazu kommt, dass viele der zahlreichen
Partnerschaften teilweise nur noch auf dem Papier
existieren und eher als ,Relikte” (IP25) zu bezeich-
nen sind. Daher kénnte es hilfreich sein, die vita-
len Bereiche der existierenden Netzwerke zu iden-
tifizieren und mit einem , Label“ zu versehen, das
dem Suchenden signalisiert, dass er hier Informati-
onen zum jeweiligen Partnerland (und der Partner-
sprache) erhalten kann. Der Suchende kann hierbei
gleichzeitig ein Lern- bzw. Austauschwilliger sein,
aber auch jemand, der sich fiir das Partnerland und
die Partnersprache engagieren mdéchte. Die Ana-
lyse hat gezeigt, dass viele dieser engagierten Per-
sonen sich ,allein gelassen” fithlen (IP27) und oft
nicht wissen, wie sie vorgehen sollen bzw. ob ihr
Vorgehen ,richtig” ist. So kdnnten beispielsweise
engagierte Muttersprachler, aber auch pensionier-
te Deutschlehrer methodisch und didaktisch unter-
stiitzt und damit ihr Engagement fiir die deutsche
Sprache qualitativ verbessert werden. Eine addqua-
te Vernetzung kénnte dabei Hilfestellung leisten.
Die Vergabe eines Labels ist aufRerdem wichtig, um
eine ,staatliche Qualitdtsgarantie” (IP38) zu geben,
die sich auf methodische Qualifikation, aber auch
auf die Seriositidt von Austauschangeboten bezie-
hen kann und das Engagement der Anbietenden
zusdtzlich unterstiitzen wiirde. Das vorgeschlage-
ne Netzwerk sollte auch den Erfahrungsaustausch
mit Gleichgesinnten ermdéglichen. Vor diesem
Hintergrund kénnten Probleme, die beim Aus-

tausch, den Sprachkursen etc. regelmiRig entste-
hen, im Netzwerk angesprochen und diskutiert
werden. Die lokalen Ansprechpartner kénnten auch
bei der Vernetzung von Tandem-Anfragen sowohl
lokal und regional als auch virtuell helfen; bei Letz-
terem ware es hilfreich, eine fiir das Netzwerk zu
produzierende Kurz-Anleitung sowohl zur Tandem-
Methode als auch zur Skype-Benutzung am PC zur
Verfiigung zu stellen.*

Der Autor der vorliegenden Studie schldgt daher
vor, ein zivilgesellschaftliches Netzwerk fiir den
Erwachsenenbereich zu etablieren, indem ein Label
eines ,Deutsch-Franzdsischen Erwachsenenwerks*
(DFEW) an die vitalsten Bereiche der zivilgesell-
schaftlichen Partnerschaftsnetzwerke vergeben
wird. Wegen der zivilgesellschaftlichen Veranke-
rung muss die Ubernahme dieses Labels natiir-
lich freiwillig sein. Der an das DFJW angelehnte
Name konnte die Zielstellung dieses Netzwerks
schnell deutlich machen. Dennoch wire die Struk-
tur anders: Wahrend das DFJW eine Neugriindung
ohne Unterbau mit zwei Zentralen in Paris und Ber-
lin war, wire das DFEW ein in der Fldche agierendes
dezentrales Netzwerk deutsch-franzdsischer Verei-
ne, das damit vor allem die nétige Ndhe zu den Biir-
gern aufwiese. Die Knotenpunkte des Netzwerks
wadren idealerweise die vitalsten deutsch-franzo-
sischen Vereine, denen man jedoch nicht ledig-
lich neuen Zulaufverschaffen will. Vielmehr sollte
das Netzwerk dartiiber hinaus durch eine Internet-
plattform die Moglichkeit bekommen, Informa-
tionen zu verwalten und vor allem einen Erfah-
rungsaustausch mit anderen Knotenpunkten zu
ermoglichen. So kénnten fiir die tiblichen Heraus-
forderungen beim Organisieren von Austausch,
Sprachkursen etc. bereits vorhandene Problemlo-
sungen fiir die Gesamtheit der vernetzten Verei-
ne zur Verfiigung gestellt werden. Damit wiirden
Kosten fiir ein bis zwei Stellen anfallen, die fiir die

48 Hier kdnnte das in der Methode des Tele-Tandems sehr
erfahrene DFJW behilflich sein.
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Aufgaben zustindig wiren, die technische Platt-
form zu pflegen und ganz wesentlich die Kommuni-
kation zu ermutigen, um Informationen und Erfah-
rungen zu filtern und tibersichtlich darstellen zu
konnen. Die Inhaber der Stellen kénnten die grund-
legende Struktur um mogliche neue Kategorien
erweitern, etwa wenn die Knotenpunkte wieder-
holt mit der Nachfrage nach Jobs im jeweils ande-
ren Land konfrontiert wiaren.* Wichtig ist, die Stel-
len so zu verorten, dass der zivilgesellschaftliche
Charakter des Netzwerks deutlich wird. Daher
konnte iiberlegt werden, die Stellen zum Beispiel
bei der VDFG oder der FAFA anzusiedeln, die nicht
nur Deutsch-Franzosische Vereinigungen, sondern
auch Stddtepartnerschaften zu ihren Mitgliedern
zdhlen.* Insgesamt sollte der Ansatz zugrunde lie-
gen, dass den Vereinen geholfen wird, damit die-
se ihrerseits besser helfen konnen - sowohl den
engagierten Personen als auch den nach Angebo-
ten Suchenden.

49 Dieses Netzwerk sollte damit idealerweise sowohlim
anderen Land lebende Muttersprachler integrieren als auch die
isolierten Lehrer, die gerade in Frankreich in einer ,fast uner-
traglichen” Situation sind, um gerade Letzteren das Gefiihl einer
Gemeinschaft zu vermitteln, in der sie ,Hilfe, ,Stitze" und
,Motivation“ finden kénnen (IP41). Dieser Gedanke, dass die
Community wesentlich fiir die Arbeit der Engagierten ist, wird
in Lahr-Kurten 2012 weiter ausgefihrt.

50 Hierist sich der Autor der vorliegenden Studie allerdings
nicht ganz sicher, welche Verortung die beste ware, um die
Unabhingigkeit und zugleich zivilgesellschaftliche Verankerung
einerseits sowie eine technisch-strukturelle Umsetzung
andererseits zu gewahrleisten.

4.3 Neue Medien

Der Bereich der neuen Medien ist ein uniibersicht-
liches, sich sehr schnell entwickelndes Feld, das
gegenwdrtig von verschiedenen Akteuren unter-
schiedlich intensiv erarbeitet wird. Im Rahmen der
vorliegenden Studie ist daher nur ein kurzer, stich-
probenartiger Einblick moglich.

Der Vorteil der neuen Medien, von den Experten
sehr deutlich als , Potenzial“ (IP1) benannt, ist die
Tatsache, ,dass man von zu Hause ohne sich viel zu
bewegen in Kontakt mit dem anderen kommt, mit
Skype zum Beispiel“ (IP1). Laut IP42 kénnen hier-
von unter anderem Einzellerner profitieren, ,die
keine Zeit fiir einen Kurs haben oder Miitter, die
zu Hause bleiben miissen®. Dass hier eine Nachfra-
ge besteht, bestdtigt [P42: ,Die Lernerzahlen spre-
chen fiir sich®, die Tendenz sei in den letzten Jahren
»ganz Kklar steigend“.

Insgesamt bewertet IP42 die Technik als ,,Schliis-
sel zum Erfolg®, da eine nicht funktionierende Tech-
nik den Lerner frustriere. Sie beeinflusst wiederum
sehr stark die Methoden: So bringen die verschie-
denen Endgerite Unterschiede fiir das Lernen mit
sich — mobile Endgerite sind etwa ,vorteilhaft,
wenn man viel unterwegs ist“, hier werden vor
allem kurze Lektionen konzipiert, die ,,auch dem
Gebrauch von mobilen Gerdten“ entsprechen (IP43).
Demgegeniiber bietet etwa ein Tablet ,ein ande-
res Nutzerlebnis, schon allein wegen der GroRe des
Displays, seinen interaktiven Touch-Funktionen
und des Kontextes seiner Nutzung, zuhause auf der
Couch zum Beispiel” (IP43). AuRerdem lernt ,der
Nutzer mit Touch-Geréten spielerischer und kon-
zentrierter als mit CD-ROM oder mit Buch, weil er
mehr interagiert” (IP43), sodass hierfiir eigene inter-
aktive Module konstruiert werden sollten. ,Vorteile
der Web Apps sind tiefgriindigeres und exklusives

Lernen, man ist am Computer weniger abgelenkt
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als mit einem mobilen Gerit* (IP43); sie werden oft
auch mit sozialen Aktivitdten wie etwa Chats, Foren
oder Voice-Chats verkniipft. Wihrend Letztere sehr
wichtig sind, um die Sprechkompetenz und das Hor-
verstidndnis zu trainieren, gibt es gegenwértig noch
die technische Beschrinkung auf maximal drei
Teilnehmende. Dies wird sich aber ,,in den néchs-
ten Jahren dndern, da es monatlich neue Entwick-
lungen* gibt (IP42). Dies sei wichtig, da ein weiterer
Trend in der Kommunikation die Verschiebung ,von
asynchroner Kommunikation zu synchroner Kom-
munikation“ (IP42) sei, was mit der Verschiebung
von Schriftkommunikation zu Sprachkommunika-
tion im elektronischen Bereich zusammenhéngt.

Bei den Lehrformen existieren sowohl betreute
als auch nicht betreute sowie rein virtuelle Lehr-
formen, aulRerdem Mischformen von Prisenzler-
nen und Online-Learning. Die betreuten Lehrfor-
men umfassen nicht zuletzt Tonaufnahmen, die
beispielsweise direkt im Benutzerportal aufgenom-
men und einem Tutor zugeschickt werden konnen.

Insgesamt bergen neue Medien ein groRes Poten-
zial, da sie fiir die Kommunikation allgemein zu-
nehmend wichtig werden und das Lernen der Part-
nersprache in diesen Bereich integriert werden
kann. Einerseits kann damit das Sprachenlernen
fiir die junge Generation attraktiver gestaltet wer-
den, andererseits ergeben sich aber auch Probleme
im Bereich der Mediendidaktik, weil sich zu wenig
Sprachlehrer angesichts der Generation der Digital
Natives versiert genug fiihlen, um addquate Materi-
alien einzusetzen. Auflerdem besteht natiirlich das
Problem, dass Arbeit mit Medien zeit- und geldauf-
wendig ist (IP1).
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Die Situation der deutschen Sprache in Frankreich
weist zahlreiche Parallelen zu der Situation der
franzosischen Sprache in Deutschland auf: Beide
Sprachen erleben gegenwiértig eine relative Bedeu-
tungsabnahme, wobei dies fiir Deutsch in Frank-
reich deutlich ausgeprégter der Fall ist als fiir das
Franzosische in Deutschland. In diesem Kapitel geht
es nun darum, aus der Analyse der Situation und
den identifizierten Problemen und Potenzialen
Handlungsempfehlungen abzuleiten.

5.1 Deutsch in Frankreich
Die Situation des Deutschen in Frankreich ist insge-
samt als angespannt zu charakterisieren. Die zwei

als wesentlich identifizierten Problembereiche sind:

e dasImage des Deutschen (bzw. genauer: die Ima-
ges der deutschen Sprache, des Deutschunterrichts
sowie Deutschlands; siehe Kapitel 4.1);

e die oft isolierte Position moglicher Multiplika-
toren der deutschen Sprache (siehe Kapitel 4.2).

Um vor allem - aber nicht ausschlielich — in den
beiden genannten Problembereichen Verbesse-
rungen zu erreichen, werden folgende Schritte
empfohlen:*

e Esist unmoglich, mit einer einzelnen Image-
kampagne die tief verankerten und iiber Jahrzehnte
verfestigten Images im Blick auf Sprache, Unterricht
sowie Land und Leute grundlegend zu verbessern.
Dennoch kénnten mittels einer Imagekampagne
die — gerade fiir die deutsche Sprache dringend not-
wendigen - positiven Impulse gesetzt werden, die
ihrerseits das Image positiv beeinflussen kénnen.
Vor diesem Hintergrund lassen sich aus der Erfah-
rung mit bisherigen Werbekampagnen folgende

51 Losungen fiir den zweiten Problembereich werden in Kapitel
5.3,,Partnersprachen in beiden Landern“ vorgeschlagen.

Empfehlungen fir eine kiinftige Kampagne her-
ausarbeiten:

- Das Image der deutschen Sprache ist nur iiber den
Weg einer Steigerung der Attraktivitit Deutschlands
zu erreichen — Deutschwerbung muss Deutschland-
werbung sein.

- Das duferst komplexe und tief verwurzelte Image
von Deutschland ldsst sich realistischerweise nicht
in einer einzigen Kampagne verbessern. Es ldsst
sich hingegen Interesse wecken mit Werbung
fiir konkrete Orte (und Personen) — Deutschland-
werbung muss fiir deutsche Orte werben.

- Es muss vermieden werden, Orte fiir die Kampagne
zu wihlen, die das negative Image von Deutsch-
land bestéirken konnten — dass auch das Ruhrgebiet
schon ist, ist zutreffend, bestitigt aber eventuell
trotzdem zunichst das Image von einem flichen-
deckend (alt)industrialisierten Land. Potenzial
besteht etwa bei dem vielen Franzosen unbekann-
ten historischen Kulturerbe Deutschlands.

- Der Sendeplatz der Imagekampagne darf nicht
in der Nische bleiben. Um breites Interesse zu
wecken, darf die Kampagne nicht nur die bereits
Interessierten ansprechen (indem sie zum Beispiel
auf ARTE ausgestrahlt wird), sondern muss in den
groRen (6ffentlich-rechtlichen) Sendern positio-
niert sein (siehe Kapitel 4.1).

e Angesichts der negativen Images des Deutschen
in Frankreich ist zu erwdgen, die Bemithungen um
ein besseres Image der deutschen Sprache durch
vermehrte Kooperationen mit anderen deutsch-
sprachigen Lindern anzugehen — Deutsch wird oft
besser wahrgenommen, wenn es in einen interna-
tionalen Kontext eingebettet ist.

e Dem massiven und gegenwdrtig sich immer
noch verschirfenden Deutschlehrermangel in den
Schulen muss entgegengewirkt werden. Eine allei-
nige Erhohung der Stellen griffe gegenwirtig zu
kurz, da nicht gentigend qualifizierte Bewerber
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vorhanden sind, die dazu beitragen kénnten, die
Qualitédt des Deutschunterrichts zu verbessern.
Wichtig wire es daher, mehr Lehrer einzustellen,
diese aber auch unbedingt iiberdurchschnittlich
fortzubilden, um die Qualititsverbesserung fort-
setzen zu koénnen. Auch im Bestreben, den Deutsch-
lehrermangel zu bekdmpfen, ist es sehr wichtig,
an den Images von Deutschland zu arbeiten, um
geniigend potenzielle Lehrer und weitere Akteure
des Deutschen fiir Land, Leute und ihre Sprache zu
begeistern. Da der Deutschunterricht in einem zir-
kuldren Prozess wiederum von grofRer Bedeutung
fiir die Images von Deutsch (und Deutschland) ist,
kann er seinerseits dazu genutzt werden, das Image
vom Deutschen zu verbessern (siehe Kapitel 3.1).

e Deutschlehrer, die in Frankreich unterwegs
sind und auflerhalb des Unterrichts fiir Deutsch
(und Deutschland) werben, um die Mindestanzahl
an Schiilern fiir eine Deutschklasse zu erreichen,
sollten ihre Fahrtkosten erstattet bekommen. Diese
Anerkennung ihres Engagements scheint auch fiir
die Motivation der Deutschlehrer wichtig (siehe
Kapitel 4.1).

e Esist zu liberlegen, ob das Netzwerk Deutsch
sich wieder hiufiger als nur ein- bis zweimal pro
Jahr treffen sollte, um den Informationsaustausch
zu intensivieren. Eine Informationsplattform —
idealerweise bei der Deutschen Botschaft als Medi-
ator angesiedelt — konnte die Transparenz erhohen.
Dies wire sinnvoll, da aufgrund der dezentralen
deutschen Forderungsstruktur sehr viele Mittler-
organisationen unterschiedliche Aktivitidten aus-
iiben und durch die als positiv anzusehende Offen-
heit des Netzwerks sehr viele Teilnehmer zu den
Treffen erscheinen. Daher sind die Sitzungen als
sehr wichtig anzusehen, um einen Uberblick {iber
die Aktivititen zu bekommen und Absprachen zwi-
schen den Teilnehmern zu ermdglichen. Dariiber
hinaus haben sich spezielle Arbeitsgruppen (die
ebenfalls {iber die Informationsplattform iiber ihre

Tatigkeit berichten sollten) bewdhrt. Die Anfahrt
sollte den Teilnehmern kostenneutral ermoglicht
werden (siehe Unterkapitel zu Netzwerk Deutsch
in Kapitel 3.1).

5.2 Franzosisch in Deutschland

Die Situation des Franzosischen in Deutschland ist
als ,schwierig” zu charakterisieren. Die zwei als
wesentlich identifizierten Problembereiche sind:

e dasImage des Franzdsischen (bzw. genauer: die
Images der franzosischen Sprache, des Franzdsisch-
unterrichts sowie Frankreichs; siehe Kapitel 4.1);

e die oft isolierte Position mdglicher Multiplika-
toren der franzosischen Sprache (siehe Kapitel 4.2).

Um vor allem - aber nicht ausschlieflich —in den
beiden genannten Problembereichen Verbesserungen
zu erreichen, werden folgende Schritte empfohlen:®

e Fiir die Verbesserung des Images gilt hier eben-
falls, dass es unmoglich ist, mit einer einzelnen
Imagekampagne die tief verankerten und iiber
Jahrzehnte verfestigten Images von Sprache, Unter-
richt sowie Land und Leuten grundlegend zu ver-
bessern. Jedoch konnten mittels einer Kampagne
die notwendigen positiven Impulse gesetzt werden,
die ihrerseits das Image positiv beeinflussen kén-
nen. Vor diesem Hintergrund lassen sich aus der
Erfahrung bisheriger Werbekampagnen folgende
Empfehlungen fiir eine kiinftige Image-Kampagne
entwickeln:

- Das Image der franzdsischen Sprache ist nur iiber
den Umweg einer Steigerung der Attraktivitét
Frankreichs zu erreichen - Werbung fiir Franzo-
sisch muss Werbung fiir Frankreich sein.

52 Lésungen fiir den zweiten Problembereich werden in Kapitel
5.3 (,Partnersprachen in beiden Léndern“) vorgeschlagen.
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- Das duRRerst komplexe und tief verankerte Image
von Frankreich ldsst sich nicht in einer einzelnen
Kampagne verbessern. Es ldsst sich hingegen Inte-
resse wecken mit Werbung fiir konkrete Orte (und
Personen) — Frankreichwerbung muss fiir franzo-
sische Orte werben.

- Es ist zu liberlegen, franzdsische Orte zu wihlen,
die ein unbekanntes Frankreich zeigen — Frank-
reich erscheint vielen Deutschen als bekannt (und
damit potenziell langweilig).

- Interesse fiir die franzosische Sprache kann auch
durch andere franzésischsprachige Linder ge-
weckt werden - laut Expertenmeinung ist oft nicht
bekannt, dass Franzdsisch eine Weltsprache ist.
Dies kann im Endeffekt auch wieder Frankreich
zu Gute kommen.

-Der Sendeplatz der Imagekampagne darf nicht
in der Nische bleiben. Um breites Interesse zu
wecken, darf die Kampagne nicht nur die bereits
Interessierten ansprechen (indem sie z. B. auf ARTE
ausgestrahlt wird), sondern muss in den grofRen
(6ffentlich-rechtlichen) Sendern positioniert sein
(siehe Kapitel 4.1)

e Der politische Wille zur Férderung des Fran-
zosischen im Bereich der Volkshochschulen muss
gestirkt werden. Experten dufRern, dass dieser Wille
nicht spiirbar sei, wihrend er bei der Férderung der
Integration durch Deutsch als Fremdsprache und
durch Herkunftssprachen sehr deutlich zu Tage
trete (siehe Kapitel 3.2).

e Esscheint ratsam, mehr Fortbildungen im schu-
lischen Bereich anzubieten, da offensichtlich veral-
tete Methoden weit verbreitet sind, sodass einseitig
~grammatiklastig“ gearbeitet wird und ein aktuel-
ler kommunikativer Unterrichtsstil zu kurz kommt
(siehe Kapitel 4.1).

5.3 Partnersprachen in
beiden Landern

Um die Situation vor allem — aber nicht ausschlief3-
lich - in den beiden identifizierten Problemberei-
chen (negative Images, Isolierung potenzieller
Multiplikatoren) zu verbessern, konnen fiir die
Partnersprachen in beiden Lindern folgende Hand-
lungsempfehlungen gegeben werden:

e Die d6ffentlich-rechtlichen Sender (ARD/ZDF;
France 2, 3, 5) sollten in das DVB-T-Netz des ande-
ren Landes eingespeist werden. Mittels einer (aus
Finanzgriinden®) selektiven Untertitelung kon-
nen einerseits ein Mehrsprachigkeitseffekt erzielt,
andererseits ein aktuelles Bild des jeweils anderen
Landes transportiert werden (zum Beispiel mittels
wochentlicher Untertitelung des ,Tatort“; siehe
Kapitel 3.3).

e Uber die Etablierung eines zivilgesellschaftli-
chen Netzwerks fiir den Erwachsenenbereich soll-
ten die isolierten Multiplikatoren sowie die Lern-
willigen der Partnersprache vernetzt werden. In
dlter werdenden Informationsgesellschaften konnte
ein solches Netzwerk ein grof3es Potenzial besit-
zen. Es sollte idealerweise die vitalsten Bereiche
der bereits existierenden Partnerschaftsnetzwerke
noch enger miteinander verbinden und somit in die
Lage versetzt werden, den am Partnerland und an
der Partnersprache Interessierten und den poten-
ziell Engagierten zu helfen (nicht zu vergessen den
mittlerweile in groRer Zahl im Ausland lebenden
Muttersprachlern sowie den Lehrern des schuli-
schen Bereichs). Durch dieses Netzwerk soll eine
Erreichbarkeit an Ansprechpartnern geschaffen
werden, die vom Netz der 6ffentlichen Akteure
nicht geleistet werden kann. (Bei der konkreten Aus-

53 Eventuell I3sst sich hier eine Losung liber Sponsoring
finden. Immerhin diirfte es sich um eine interessante Zielgruppe
fiir eng mit dem Partnerland konnotierte Marken handeln.
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gestaltung sind weiterhin einige Punkte zu beach-
ten, siehe Kapitel 4.2).

e Aufgrund der zeitlichen Néhe des Deutsch-Fran-
zosischen Tages (22. Januar) zum internationalen
Holocaustgedenktag (27. Januar), die in Frankreich
aufgrund der starken Konnotation Deutschlands mit
dem Zweiten Weltkrieg bereits zu Verwechslungen
fiihrte, konnte iiberlegt werden, die positive Bedeu-
tung dieses Tages zu unterstreichen und den Bezug
zum gegenwadrtigen Partnerland herauszustellen,
indem der Tag in ,Tag der Deutsch-Franzdsischen
Freundschaft* umbenannt wird (siehe Kapitel 4.1).

e Die Bedeutung des eigenen Erlebens vor allem
durch Austauschprogramme wird von sehr vielen
Experten hervorgehoben. Das Deutsch-Franzosi-
sche Jugendwerk (DFJW) ist laut Experten die ein-
zige Institution, bei der konsequent der Ansatz ver-
folgt wird, ,Sprachen fiir den Austausch und im
Austausch” zu lernen. Der Fokus liegt damit auf
der Sprachhandlungskompetenz sowie den kom-
munikativen Fihigkeiten und nicht der formalen
Korrektheit der Sprache. Dadurch wird die Lust an
der Partnersprache, aber auch an Land und Leuten
deutlich gesteigert —, was vor dem Hintergrund
der Image-Probleme als sehr positiv anzusehen ist.
Allerdings ist das DFJW ,,Opfer seines Erfolgs“ und
kann die grofRe Nachfrage aufgrund seines zu gerin-
gen Budgets nicht befriedigen. Zwar ist kiirzlich
eine Budgeterh6hung beschlossen worden, aller-
dings reicht sie nicht, um die aktuelle Nachfrage
zu befriedigen. Daher sollte die nichste Anpassung
des Budgets an den Bedarf zeitnah erfolgen, da die
Arbeit des DFJW fiir die Férderung der Partnerspra-
che als sehr wichtig einzuschéitzen ist (siehe Unter-
kapitel zum DFJW in Kapitel 3.3).

e Einige wenige Experten erwidhnen den Bereich
der dualen Ausbildung, machen hier aber nur relativ
allgemein ein Potenzial fiir beide Seiten aus, so
etwa IP11: ,bei den lycées professionnels, also erstmal
als Bereich” und IP5:

,die ganzen Handwerksberufe und alles, was
Industrie und Handel ist [...], dass die Franzo-
sisch und Deutsch gut gebrauchen konnten,
um ihre Kunden besser zu bedienen, dass man
da wirklich einen Vorteil hat, das wird nicht

gefordert.”

Da die vorliegende Studie in diesem Bereich keine
detaillierteren Erkenntnisse liefern kann, wird vor-
geschlagen, ihn in weiteren Studien auf sein Poten-
zial hin zu untersuchen (siehe Exkurs in Kapitel 3
sowie Kapitel 3.1)

Grundlegend ist, bei den Handlungsempfehlungen
zwischen Projekten und Strukturen zu unterschei-
den - eine Imagekampagne ist der Kategorie der
Projekte zuzuordnen, die vorgeschlagene Vernet-
zung isolierter Multiplikatoren jener der Struktu-
ren. [P18 erklirt den Unterschied wie folgt:

»lch habe das Gefiihl, dass die deutsche Poli-
tik das zwar machen will, das ist neu, die wol-
len sich fiir die deutsche Sprache, die deutsche
Kultur einsetzen. Sie sind liberzeugt, dass das
nicht tiber Strukturen kommt. Das ist ja die
Mode heutzutage: Man muss die Subventionen
fiir Strukturen streichen und muss fiir Projekte
Gelder geben. Aber selbst fiir diese Projekte ist
es dann doch noch, also im Vergleich zu einer
Werbekampagne, wenn hier ein neues Parfum
annonciert wird oder ein neues Produkt ist es

dann doch letztlich relativ lacherlich.“

Hier gilt es zu bedenken, dass eine Konstanz der Ler-
nerzahlen iiber einen wesentlichen Punkt hinweg-

tduscht: Die Lerner miissen immer wieder neu ange-
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worben werden, man muss ,immer wieder neu an-
fangen“ (IP30). Die deutsch-franzésische Communi-
ty ist daher ,nicht in Stein gemeifelt und nicht fiir
die Ewigkeit“ (IP16). Soll diese Community aufrecht-
erhalten werden, so miissen dauerhafte Anstren-
gungen unternommen werden — dies ist ein starkes
Argument fiir die Etablierung permanenter Struk-
turen und gegen kurzfristige Projekte.

Insgesamt ist bei der Forderung der Partnerspra-
che aus didaktischer Perspektive auRerdem darauf
zu achten, dass vor allem die Sprachhandlungs-
kompetenz gefordert wird: Es muss primdr darum
gehen, kommunikative Fihigkeiten zu erwerben
und nicht darum, die Partnersprache fehlerfrei zu
beherrschen. Diese methodischen Grundsitze sind
theoretisch zwar weit verbreitet, die Realitdt wird
von vielen Experten jedoch oft als verbesserungs-
wiirdig beschrieben.

In Zusammenhang mit den kommunikativen
Fahigkeiten wird auch deutlich, dass das eigene
Erleben und der konkrete Anlass wie etwa Aus-
tauschbegegnungen mit Menschen aus dem Part-
nerland sehr positive Effekte auf das Erlernen der
Partnersprache ausiiben. Daher sind diese ,Sprach-
lernorte’ aulRerhalb der Kursrdume des eigenen Lan-
des fiir die Forderung der Partnersprache dufRerst
wichtig.
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»lch habe die Sprache der Feinde meines Vaters
gelernt und meine Kinder haben die Sprache meiner
Freunde gelernt.”

Franzosische Schulleiterin tiber die deutsche Sprache

Der Ansatz dieser Studie ist ein normativer: Welche
Mafnahmen sollen ergriffen werden, um die Part-
nersprache zu férdern? Damit wird bereits vor-
ausgesetzt, dass es grundsdtzlich gut sei, die Spra-
che zu férdern. Der Hintergrund kénnte etwa das
Argument sein, dass man sich beim Erlernen der
Sprache auch mit der jeweiligen Gesellschaft und
»Kultur” auseinandersetzt. Dennoch méchte der
Autor dieser Studie diesem normativen Ansatz noch
einen normativen Gedanken hinzufiigen: Bei allem
Verstdndnis fiir das Argument, mittels der Spra-
che das Verstdndnis zu férdern, sollte nicht aus
den Augen verloren werden, dass das In-Austausch-
Treten das Zentrale ist — und hierfir ist es wichtig,
miteinander zu reden. Dies stellt IP16 treffend fest:

,Letztlich muss man natiirlich auch anerkennen,
wenn es trotz aller MaBnahmen nicht gelingt,
das Interesse zu wecken, dann muss man das
auch irgendwo akzeptieren. [...] wenn es nicht
gelingt, dann muss man das anerkennen. Dann
muss man eben schauen, dass man das Deutsch-
Franzosische liber die Austausche wach halt.
Und wenn das im Zweifel dazu fiihrt, dass ein
deutscher und ein franzosischer Jugendlicher auf
Englisch miteinander kommunizieren, wenn es
nicht anders geht, wiirde ich sagen, ware auch
das eine zumindest sinnvolle Form, dass man
das aufrecht erhalt.”

Das Wesentliche ist folglich der Austausch (hier:
zwischen Deutschen und Franzosen) — die Sprache
ist ,nur” das Medium, und die Partnersprache wird
zum ,Partner Sprache” bei der zentralen Aufgabe
des Austauschs.
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