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O« Einleitung

Der vorliegende Bericht basiert auf weiteren Ergebnisaen der
Studie "Jugend und Mode 1985", Br setzt die im Beriocht "Mode-
spezifische Verhaltenaweisen von Jugendlichen in der DDR"

(VD - 2IJ - 15/86) begonnene Auswertung der Studie fort,
Wdhrand es im ersten Bericht um Aussagen flir die Gesamtpopula-
tion und flir wichtige soziodemographische Gruppen ging, steht
jetzt die Abhiingigkeit des Modeverhaltens von verschiedenen
Wertorientierungen und von typischen Pormen des Freizeitver-
haltens im Zentrum der Auswertung.

AuSerdem wird dargestellt, welche unterschiedlichen Wirkungs-
intentionen Jugendliche mit ihrem Bekleldungsverhalten verfol-
gen und wie gich diese unterschiedlichen Zwecksetzungen ihres
Bekleidungsverhaltens manifestieren (soweit sich das durch ver-
bale Antworten darstellen 1liB8t),

In der Auswertungsstrategie geht es darum, Binstellungen zur
Mode und Realverhalten in Beziehung zu setzen zu komplexeren
Einstellungen und Verhaltensweisen ju.gendlicher Perstnliche
keiten bzw., gsie diesen guzuordnen.

Dabel werden solche Fragen verfolgt wies Sind grofles Modeinter-
esse und modefreudiges Verhalten allein oder vorwiegend Aus-
druck einer stark materiell ausgerichteten lLebenshaltung?

In welcher Beziehung stehen grofles Modeinteresse und modefreu-
diges Verhalten zu kiinstlerisch~kreativen und auf die eigene
Vervollkommnung gerichteten Wertorientierungen und zu Freizeit-
beschéftigungen, die stark kunstrezeptiv ausgerichtet sind?
Bedingen beide Seiten einander oder schlieflen sie eher einan-
der aus?

Sind Jugendliche, die Werte wie ein gliickliches Familienleben,
hohes Leistungsstreben, Identifikation mit Arbeitsinhalten u.
a. fiir ihr Leben als-besonders wichtig erachten, "modeenthalt-
samer" als andere Jugendliche?

Welche Rolle spielen im Bekleidungsverhalten die Absichten,
Gruppen- bzw, Jugendzugehirigkeit zu demonstrieren?

Wie unterscheiden sich Jugendliche, die dies mit ihrer Kleidung
erreichen wollen von anderen Jugendlichen?
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Auch durch diese Fragen sollen weitere Aufschllisse lber Ein-
heitlichkeit und Differenziertheit jugendlichen Modeverhaltens
gewonnen werden.

Darilber hinaus enthilt der Bericht Ergebnisse einiger offener
(verbal zu beantwortender) Fragen. Warum Jugendliche Kleidung
selbst anfertigen, und welche Kleidungsstilicke ihnen in 5en
Jugendmodeeinrichtungen zu teuer sind, ist Aufstellungen zu
entnehmen,

Der Bericht will allen, die mit Jugendlichen und fiir Jugendli-
che arbeiten, einige Ansatzpunkte geben, das Bekleidungsverhal-
ten von Jugendlichen besser zu verstehen und komplexeren Ein-
stellungen zuzuordnen,

AuBerdem ktnnen Teile des Berichts auch als Entscheidungshil-
fen fiir Industrie und Handel verstanden werden.

Zum Aufbau des Berichtess Kleinere Tabellen oder solche, die
nur einen inhaltlichen Schwerpunkt empirisch belegen (z. B.
nur EinfluB von Wertorientierungen) befinden sich im Text, die
Belege filr mehrere Sachverhalte enthalten (z. B. Einflu8 von
Wertorientierungen und von Preizeittdtigkeiten auf bestimmte
Modefragem), befinden sich im Tabellenanhange. Alle Tabellen
insgesamt sind fortlaufend numeriert. '

Bei den 2 624 befragten Jugendlichen interessierten nicht nur
ihre Einstellungen und Verhaltensweigsen auf dem Gebiet der Mo-
de, sondern auch die Bedeutung verschiedener Lebenswerte und
Freizeittdtigkeiten,

Von diesen komplexeren Einstellungen und Verhaltensweisen kin-
nen dann weitere Unterscheidungsmerkmale, die ilber soziodemo=-
graphische Merkmale hinausgehen, aber das Modeverhalten eben-
falls beeinflussen, abgeleitet werden.
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1. Wertorientierungen von Jugendlichen 1985

In der folgenden Tabelle sind unterschiedliche Lebenswerte
und ihre Bedeutung flir die befragten Jugendlichen insgesamt,
filr junge Frauen und Minner zusammengestellt,

Tab, 1t Bedeutung verschiedener Wertorientierungen fiir Jugend-
liche insgesamt und in Abhiingigkeit vom Geschlecht,

in %

Dag hat fiUr mich

sehr groBe mitilere geringe iiber- dariiber
groSe Bed. Bed. Bed, haupt nicht
Bedeutung keine nachge=-
- Edo ga cht

ein glickliches

Ehe~ und Fami-

lienleben zu

fiihren

g68. 76 14 2 1 1 6

m 67 17 1 2 10

w 82 12 1 0 1 4

gute Freunde

zu haben

geSe 71 25 3 1 0 0

m 10 25 4 0 0

Vi 72 26 2 0 0 0

gesichérte Zy=-

kunftsperspek-

tiven zu haben

ges. 58 35 5 1 0 1

m . 58 34 6 0

w 58 35 5 1 0 1

ausreichend Zeit

zu meiner frelien

Verfiigung zu ha-

gen

ges5 . 50 39 10 1 0 0

m 53 36 10 0 0]

w 47 41 1 1 0 0

Fortsetzung der Tabe., s. Bl. T
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Fertsetzung Tsb, 1, Bl. 6

Das hat fur mich

sehr groBe mittlere geringe lber-~ dariiber

groBe 3Bed. Bed. Bed. haupt nicht

Bedeutung keine nachge-
Bed., dacht

gute Beziehun-
gen im Arbeits~/

Augbildungskol-

lektiv gu haben '

:4-1-1% . 47 47 5 1 1 0
m 43 49 7 1 0 ¢}
w 52 45 3 0 0 0
eine berufl.

Arbeit auszu-

liben, in dexr ich

voll aufgehe

£68e. 45 44 9 1 0

n 44 43 10 0

w 46 44 8 1 0

im Beruf/ in der

Ausbildung gute

Arbeit zu leisten

E€S e 44 49 7 0 0 0
m 43 47 9 1 Q o
W 45 50 5 0 0 0
viel Geld zu

verdienen

£6S. 33 38 24 4 1 0
m 38 39 19 3 0 0
w 30 38 27 4 1 0
gine ausreichene

grofie und mit zeit-

gemes Komfort aus-

geastattete Wohnung

zu besitzen

£es. 30 - 44 20 4 1

m 33 45 16 4

w 29 42 23 4 1

einen hohen per-

stnl. Lebensstan~

dard zu erreichen

ges 30 41 22 5 1 1
m 34 39 21 4 1 1
w 28 43 22 5 1 1

Fortsetzung der Tab.. s. Bl, 8
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Fortsetzung Tab. 1, Bl. 7

Das hat flr mich
sehr groe mittlere geringeriiber- darxiiber

groBe Bed. Begd. Bed. haupt nicht
Bedeutung keine nachge-
Bed, dacht

mich in Beruf/

Freizeit schip-

ferisch bzw.

kreativ entfal-

ten zu konnen

ges. 28 50 18 3 0 1

m 29 47 19 4 0 1

w 28 51 17 3 0 1

das Gefiihl zu
haben, an meinem
ganz konkreten
Platz in der Ge-
sellschaft etwas
Nitzliches zu tun

ges. 27 48 19 3 1 2
m 25 48 20 4 2
W 27 50 19 2 0 2

mich mit Blichern,
Musik, PFilmen, Ge-
milden uw.d. zZu be-

schéftigen

gese. 27 40 26 5 1 1
m 25 41 25 6 2 1
w 28 39 26 5 1 1

in allen Bereichen
gténdig dazu zu

lernen

ges,. 22 50 24 3 0 1
o i 23 48 25 3 0 1
w 22 50 24 3 0

mich immer modisch

kleiden zu konuen

ges. 20 40 30 8 2 0
m 13 35 35 13 1

w ‘ 24 45 26 4 1 0
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i

Die Tabelle macnt deutlicht

daB keiner der sehr unterschiedlichen Werte flir die Jugendli-
chen ganz ohne Bedeutung ist. Alle ausgewidhlten Lebenswerte
haben filr die Jugendlichen zumindest groBe Bedeutung.

Vollig einseitige Orientierungen auf den familiiiren oder be-
ruflichen Bereich, auf materielle Lebenswerte oder kiinstle-
risch~kreative sind nicht vorzufinden. '

Da keiner dexr engeflihrten Werte von geringer Bedeutung ist,
sind Bedeutungsakzentulierungen und -verschiebungen hauptsiéch-
lich zwischen sehr groBer und mittlerer Bedeutung anzutreffen.

dafl die Ausbildung von fast allen beriicksichtigten Lebenswer-
ten bei jungen Prauen und Ménnern kaum Unterschiede aufweist.
Fir die bafragten jungen Frauen stellen Bhe und Pamilie, in
geringerem [aB auch die Bedeutung modischer Kleidung, zwar im-
mer noch wichtigere lLebenswerte dar als filir junge Mé&nner, aber
bei allen anderen Lebenawerten gibt es eine sehr starke Annid-
herung in den Einstellungen der Jungen und Médchen.

Sehr grofle Bedeutung haben flir rund drei Viertel der Jugendli-
chen solche Werte, die ihre perstnlichen zwischenmenschlichen
Bezienungen beinhalten.

Das bedeutet jedoch keine einseitige Orientierung auf den pri-
veten bzw. zwischenmenschlichen Bereich.

Die gesicherten Zukunftsperspektiven in unserer Gesellschaft
gind ebenfalls ein sehr wichtiger Wert fiix Jugendliiche, eben-
so die Sinnerfiillung in der Arbeitstatigkeit und das Bemiihen
um ein hohes Leistungsniveau und die guten Beziehungen im Ar-
beits~ und Ausbildungskollektiv.

Wicht zu iibérsehen ist auch der Wert von freier Zeit zur eige-
nen Verfligung.

Auch ein hohes materielles Lebensniveau ist ein wichtiger Wwert
filr Jugendliche, wie die verschiedenen Aspekte (Geld, #Wohnung,
hohes Lebensniveau insgesamt, Kleidung) belegen.

Hier gibt es allerdings deutliche Verschiebungen gegeniiber den
zuerst genannten Werten von sehr grofer und mittlerer Bedeu-
tung. Sich immer modisch kleiden zukiinnen ist durchaus kein
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unwichtiger Wert, auch wenn ihm geringere Bedeutung gzugemessen
wird als anderen Lebenswerten,

Trotzdem hat dies filr 48 % der Jungen und 69 % der Méddchen zu-
mindest groBe Bedsutung., Auch wenn bei den Jungen rund ein
Lrittel der modlischen Kleidung eine mittlere Bedeutung zu-
schreibt und 16 % modische Kleidung noch unbedeutender finden,
ist der Stellenwert der modischen Kleidung im Leben Jugendli-
chexr doch nicht zu {ibersehen. |

Fir Jjunge llédnner hat der Wert, sich immer modisch kleiden zu
konnen, an Bedeutung gewonnen (1979 waren es nur 39 % der jun-
gen Ménner, fiir die es groBle und sehr groBle Bedeutung hatte,
sich stets nach der Mode kleiden zu k&nnen, heute sind es 48 %!).

Auch die scﬂﬁpferische Entfaltung der eigenen Persbﬁiiohkeit,
und die Beschdftigung mit verschiedenen Kiinsten bzw. Medien
sind fir rund drei Viertel der Jugendlichen wiohtige Werte,
wobei aber die meisten von ihnen sich fiir eine groBe Bedeutung
dieser Werte entschieden haben,

In den einzelnen Tidtigkeitsgruppen gibt es sowohl Ubereinstim-
mungen als auch Untemschiede in der Bedeutsamkeit verschiedener
Wertorientierungen.

Die groBe Bedeutung von gliicklichem Ehe-~ und Familienleben, von
guten Freunden, von guten Arbeitsleistungen, von sicheren Zu-
kunftsperspektiven ist in allen Tatigkeitsgruppen anzutreffen,
Alle Werte, die das materielle Lebensniveau beinhalien, sind
fiur Studenten weitaus weniger bedeutsam, die schopferische Ent-
faltung der eigenen Persodnlichkeit und die Beschiéftigung mit
Kiinsten und lMedien sind fiir sie bedeutsamer als flir andere Ju=-
gendliche. (Vgl. dazu Tab. 2)

7

Diese Bedeutgamkelt von Wertorientierungen entspricht anderen,
ebenfalls iitte der 80er Jahre gewonnenen Ergebnisse zu werte
orientierungen von Jugendlichen (vgl. z. B. KULTUREi.LE AKTIVI-
TATEN der FDJ 1984).

Auch dort hatten die guten Freunde, die Arbeitsleistungen und
andere hier nicht untersuchte Werte (Lebensgenul, Fitness)
sehr groBe Bedeutung. Trotz einiger direkt vergleichbarer In-
dikatoren muBl suf eine direkte Gegenilberstellung von Ergebnis-
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sen verzichtet werden, da die befragten Jugendlichen 1984 vor
allem in Klein- und Mittelstddten lebten, die flir JUGEND UND
MODE befragten Jugendliochen aber zu 49 % in GroBSstédten leb-
ten. \

Aufmerksamkeit verdient aber trotzdem folgender Sachverhealt:
Der 1984 verwendete Indikator "Mich mit Kunstwerken beschéfti-
gen" hatte nur fiir 6 % der Jugendlichen sehr grofe, fir 14 %
gro8Se Bedeutung. Die 1985 verwendete Aufzéhlung "Mich mit Bii-
chern, Musik, Filmen, Gemilden u. #. zu beschéiftigen” hatte
filr 27 % der Jugendlichen sehr groBe, fiir weitere 40 % der Ju-
gendlichen groBSe Bedeutungl!

Dieser enorme Unterschied 18t sich auf den Begriff "Kunstwerk"
zuriickfliihren, -der offensichtlich von den Jugendlichen in sehr
enger und "elitiérer" Weise verstanden wurde (etwa in Richtung
Gemiildeoriginale, Sinfonien, Opern etc.), wihvend ihre reale
Beschdftigung mit Dingen, die der Kunst zuzurechnen sind, viel
breiter ist.

Darauf verweist die groBe Zustimmung zur Aufzéhlung verschie-
dener Kiingte bzw. liedien, die unserem eigentlichen “demokra-
tisch" gemeinten, weiten Kunstbegriff entsprechen.

1.1. fiertorientierungen als EinfluBgroBen auf das Modeverhal-
ten - methodigche Grundlagen

Die gesamte Auflistung von Wertorientierungen (siehe Tabelle 1)
wurde einer Faktor —-analyse unterzogen, mit dem Ziel, die 15
verwendeten Indikatoren zu Faktoren zusammenzufassen, die un-
terschiedliche Wertorientierungstypen darstellen.

Diese Fgktor ~ analyse wurde getrennt fir die Gesamtpopulation,
fiir Jungen (nd M&dchen durchgefiihrt,

Das Verfazhren zeigte folgende Brgebnisse.
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 Fiir die Gesamtpopulation, flir Jungen und Médchen wurden drei
identische (!) Hauptfaktoren ermittelt, die gleichzeitig drei
*"Wertorientierungs~Typen" darstellen,

Paktor 1:

Faktor 2:

Faktor 3:

Dieser Paktor setzt sich zusammen aus den Indikato-
ren "viel Geld verdienen", "ausreichend Zeit haben",
"hohen perstnlichen Lebensstandrad erreichen®, :
"komfortable Wohnung besitzen",'"sich immer modisch
kleiden konnen"™.

Br wird bezeichnet als: Typ Lebensstandard

Dieser Faktor vereint in sich die Indikatoren "sich

schipferisch entfalten ktnnen", " gsich mit Biichern,

Musik, Filmen, Gemilden u, &. beschiédftigen kdnnen®,

"in allen Bereichen stiéndig dazu lernen".

Er wird bezeichnet als: Typ kreative Selbstver-voll-

kommnung

Dieser Faktor wird aus den Indikatoren "in Beruf/
Ausbildung gute Arbeit leisten®, "gliickliches Ehe-
und Familienleben fiihren™, "gute Beziehungen im
Arbeits- bzw. Ausbildungskollektiv haben", "in der
beruflichen Arbeit voll aufgehen" gebildet.

Er wird bezeichnet als: Iyp Arbeit[Familie

1

Die Faktor— analysey getrennt nach dem Geschlecht, zeigten glei-
che Ergebnisse. Es ergaben sich jeweils die gleichen drei Fak-
toren, die H§he der substantiellen lLadungen der einzelnen Indi-
katoren war anniéhernd gleich, Dies betrifft auch den Modeindi-
kator "sich immer modisch kleiden kénnen®". Das bedeutet, der
Lebensstandardtyp wird bei den Frauen nicht stédrker dureh den
Modeindikator geprédgt als bei den Ménnern.

Alle Indikatoren des l.ebensstandardstyps haben den gleichen An-
teil an der Zusammenéetzung des Faktors, es kommt kein Einzel-~
indikator stdrker zum Tragen als die anderen.

1 Um Selbstkorrelationen dieses Typs, der ja einen kodeindika-
tor enthdlt, mit einzelnen Modefragen auszuschlieflen, wurde
dieser Typ zur Uberpriifung einzelner Zusammenhidnge auoh ohne
Modeindikator eingesetzt. Selbstkorrelation kann fast villig
ausgeschlossen werden.
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Wenn es im folgenden in erster Linie darum geht, Zusammenhinge
darzustellen zwischen Wertorientierungen und Einstellungen und
Verhaltensweisen auf dem Gebiet der Mode, kann auf die Diffe-
renzierung nach dem Geschlecht z, T. vergzichtet werden, da Ver-
zerrungen durch geschlechtstypische Unterschiede in den Wert-
orientierungen weitgehend ausgeschlossen werden kinnen,

In einem weiteren Arbeitsschritt in der Auswertung wurde be-
riicksichtigt, daB die einzelnen Faktoren/Typen unterschiedlich
ausgeprigt sein ktnnen bzw. in unterschiedlicher Abstufung vor-
kommen. Die unterschiedlichen Auspriigungsgrade beriicksichtigend,
entstanden folgende, in der Auswertung einzusetzende Differen-
zierungsmerkmale, die aus dem Wertorientierungsbereich gewonnen
wurden,

Bedeutung Lebensstandard

grof}
mittel
gering
Bedeutung kreative Selbstvervollkommnung

grol
mittel
gering
Bedeutung Arbeit/Familie

sehr groB
grof 1
gering

Werden diese Differenzierungsmerkmale mit einzelnen Modefragen
korreliert, sind Zusammenhiéinge zwischen Wertorientierungen und
Modeverhalten auch nur dann nachweisbar, wenn die vorhandenen
Unterschiede im Modeverhalten der Geschlechter ausgeschlossen

werden konnen. Dies ist weitgehend gewéhrleiétet durch:

1. Die anndhernd gleiche Zusammensetzung der oben genannten Dif-
ferenzierungsmerkmale nach dem Geschlecht.

2. Durch geschlechtsspezifische Korrelationen zwischen Wertorien-
tierungen und den modischen Einstellungen und Verhaltiensweisen,
die bei Madnnern und Frauen sehr unterschiedlich sind. Diese wurde

1 Dieser Einteilung liegen die Durchschnittswerte aus dem fiinf-
stufigen Antwortmodell zugrunde.
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nur punktuell ausgewiesen, da die geschlechtsspezifischen Un-~
terschiede im Modeverhalten im Bericht "Modespezifische: Ver-
haltensweisen von Jugendlichen in der DDR" (VD-ZIJ-15/86)
dargestellt wind, hier aber vorwiegend Zusammenhiénge zwischen
Wertorientierungen und Mode im Zentrum der Auswertung stehen.
Bel den folgenden Darlegungen ist auBerdem mitzudenken, dajB
die verschiedenen Tidtigkeitsgruppen in den Wertorientierungs-
typen unterschiedlich stark vertreten sind.

GroBe Bedeutung des materiellen Lebensstandards ist vor allem
beil Lehrlingen und Jjungen Arbeitern anzutreffen, grofSe Bedeu-
tung kreativer Selbstvervollkommnung vor allem bei Studenten
(vgle. dazu Tabelle 2),

Tab. 2, s. Blatt 15



Tab., 2: Bedeutung verschiedener Wertorientierungen in Abhéngigkeit von Tdtigkeltsgruppsen
' (Bezogen auf diejenigen, die dariiber nachgedacht hatten und auf Ap 1 = sehr groSe
Bedeutung) in %

-~ (Kurzbezeichnungen)
Ehe u. Freun~ ges. Zeit Kollek- Aufge- gute Geld Voh- Lebens-~ aschipferisch
Fami- de Zu- tivbe~ hen in ILei- nung standard entfalten
lie kunfi ziehung Arbeit stungen
Lehrlinge 75 78 59 59 50 45 42 38 33 42 28
Studenten 86 74 55 30! 371 541 44 91 201 101! 37¢
Arbeiter 82 66 62! 54 51 43 46 42 35 34 27
Angestellte85 65 58 41 48 43 42 25 26 18 24
gesell, Kunst- stindig modisch
niitzl, beschiftigung lernen kleiden
Lehrlinge 26 24 L ' 20 26
Studenten 30 41! 21 91
Arbeiter 27 23 25 21
Angestell-
te 29 21 24 16

sysauy * ¥ /5L 3391

98/66 ~ PIZ = QA
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2. Wertovientierungen und grundlegende Einstellungen zur Mode
(Modeinteresse, Aufgeschlossenhelt gegeniiber Modetrends,
Wirkungsabsichten des Bekleidungsverhaltens, modische An-—

. regungen)
(Kurzfassung)

Wichtige Zusammenhinge zwischen Wertorientierungen von Jugend-
lichen und grundlegenden Einstellungen zur lMode, wie sie oben
genannt wurden, werden detailliert im Anhang 1 dargestellt.

An dieser Stelle soll nur auf die wesentlichsten Zusammenhéinge
verwiesen werden, ohne sie ausfilhrlich zu belegene.

Grundlegende Einstellungen zur Mode wie Modeinteresse, Reagie-
ren auf Modetrends u. a. hdngen auch davon ab, welche Lebens-
werte flir Jugendliche wichtig sind.

Modeinteresse und Auigeschlossenheit gegeniiber neuen liodetrends
sind besonders groB bei Jugendlichen, fiir die der Lebensstandard
groBe Bedeutung hat und bei Jugendlichen, fiir die kreative
Selbstvervollkommnung ein bedeutsamer Wert iste.

Jugendliche, fiir die arbeits~ und familienbezogene Werte beson-
ders grofie Bedeutung haben, sind genauso modeinteressiert wie
andere Jugendliche, ihr Verhalten gegeniiber Liodetrends ist aber
kaum davon abhdngig, ob arbeits~ und familienbezogene Werte fiir
sie wichtig sind oder nicht. Sie sind aber nicht "modeenthalt-
sam". GroBles Modeinteresse und modefreudiges Verhalten lassen
sich also nicht allein auf eine starke Konsumorientierung zu-
riickfiihren.

Welche grundlegenden Lebenswerte bei Jugendlichen dominieren,
hat auch EinfluBl darauf, was sie mit ihrer Kleidung beabsichti-
gen und woher sie modische Anregungen beziehen.

Jugendliche, fiir die dexr Lebensstandard groBe Bedeutung hat,
orientieren sich in ihrem Bekleidungsverhalten stadrker an Grup-
pennormen als andere Jugendliche. Jugendtypisches Aussehen und
Abgrenzen von der dlteren Generation sind fiir sie wichtige In-
tentionen ihres Bekleidungsverhaltense

Modische Anregungen beziehen diese Jugendlichen stdrker als an-
dere aus internationalen Quellen.
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Jugendliche, fiir die kreative Selbstvervollkommnung groBe Bedeu~
tung hat, verfolgen mit ihrer Kleidung stdrker als andere Jugend-
liche Individualisierungsabsichten. Individuelle MaBstdbe spie-
len fiir diese Jugendlichen eine groBere Rolle als Gruppennormen
oder gesellschaftliche Konventionen im Umgang mit Mode.

Auch diese Jugendlichen beziehen natlirlich modische Anregungen
aus verschiedenen Quellen, besonders aus "reinen" liodezeitschrif-
ten. :

Jugendliche, fiir die arbeiits-~ und familienbezogene Werte bedeut-
sam sind, legen mehr Wert als andere Jugendliche auf die gesell~-
schaftliche Verbreitung und Angemessenheit einer lMode, bevor sie
sie selbst mitmachene. Als Quellen fiir modischse Anregungen fungie-
ren bei diesen Jugendlichen vor allem ledienbeitrdge aus der DDR
und Angebote unserer Geschiéfte.

Die modischen Gepflogenheiten und Wertvorstellungen unserer Ge-
gsellschaft sind flir diese Jugendlichen besonders bedeutsam.

Alle hier beschriebenen Zusammenhdnge und Tendenzen werden im
Anhang - in der Langfassung dieses Kapitels -~ ausfilhrlich be-
legto

AuBerdem ist im Detail nachzulesen, worauf Verallgemeinerungen
beruhen (z. B. Aussagen iiber modische Anregungen aus internatio-
nalen Quellen - modische Anregungen aus MaBstdben unserer Ge-
sellschalft uswe)e

Alle Datenbelege befinden sich in den Tabellen 3 - 9 im Tabel=-
lenanhange.
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e Wertorientierungen und ausgewihlte Aspekte des Kaufs und
des Tragens von Kleidung

3.1+ Kauf in verschiedenen Handelseinrichtungen und Preis-~
gruppen und Lebensstandard

Beim Kauf von Bekleidung werden die Jugendmodeeinrichtungen von
den Jugendlichen stdrker genutzt als andere Handelseinrichtun-
gen (vgle "Modespezifische Verhaltensweisen eee.",

VD - ZIJ - 15/86).

Auoh wenn men die Jugendlichen danach differenziert, ob sie dem
Lebensstandard groBe oder geringe Bedeutung beimessen, bleibt
die Jugendmode die wichtigste Verkaufseinrichtung rir Jugend-
liche!

Dasg heifit, die Jugendmodeeinrichtungen konnten Jugendlichen mit
sehr unterschiedlichen Einstellungen zum materiellen Lebensni-
veau gleichermaBen gerecht werden.

Jugendliche, denen der Lebensstandard ein wichtiger Lebenswert
ist, konnten in Jugendmodeeinrichtungen genauso hidufig wie an-
.dere Jugendliche ihren Bekleldungsbedarf decken, obwohl sie ho-
here Anspriiche stellen als andere Jugendliche, wie an verschie~-
denen Stellen noch nachzuweisen ist. .

Da beim Kaufverhalten kaum Unterschiede zwischen jungen liEnnern
und jungen Frauen nachgewiesen werden konnten, werden die Zusam-
menhdnge zwischen Kaufverhalten und Lebensstandard iiir die Ge-

samtpopulation beschrieben.

Wo Jugendliche ihre Bekleidung einkaufen, h#éngt natiirlich von
vielen Faktoren ab (Verfiigbarkeit von Handelseinrichtungen, Ein-
kommen u. a.). Es zeigt sich aber, daB unterschiedliche Wert-
orientierungen das Kaufverhalten beeinflussen. Diese Zusammen-
hdnge werden vor allem zwischen der unterschiedlichen Wertigkeit
des materiellen Lebengniveaus und dem Kauf im "Exquisit", im
"Intershop™, aber auch in normalen Fachgeschiéften und Warenhdu=-
sern deutliche

Pachgeschiédfte und Warenhduser werden von den Jugendlichen, die-
den Lebensstandard grofle Bedeutung zumessen, etwas weniger ge=-
nutzt als von Jugendlichen, fixr die der Lebensstandard nur ge-
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ringe Bedeutung hat (71 gegeniiver 77 %, die mindestens einmal
dort kauften).

Wie die unterschiedliche Wertigkeit des Lebensstandards fiir Ju-
gendliche das Kaufverhalten mitbestimmt, zeigt sich am deutlich-
sten bei der Nutzung von "Exquisit"-Geschiften und des "Inter-
shops"e. Dies 1ist in der Tabelle 10, Tabollenanhang, dargestellt.

Jugendliche. fir die der Lebensstandard groBe Bedeutung hat,
haben weitaus hdufiger im "Exquisit" eingekauft, als Jugendliche,
die dem Lebensstandard nur geringe Bedeutung beimessen.

Dies zeigt sich sowohl in der griBeren Zahl der Nicht-Kaufer bei
Jugendlichen, denen der Lebensstandard nichit viel bedeutet,
dies zeigt sich auch in der grtBeren Zahl der liehrfachkdufe bei
Jugendlichen, fiir die dexr Lebensstandard ein wichtiger Lebens-
wert iste ‘ v
Der Kauf von Kleidung im "Intershop" hédngt natiirlich stark von
anderen Bedingungen als der Wertigkeit des Lebensstandards ab.
Trotzdem sind Einflisse des lLebensstandards auf den Kauf im
"Intershop" nachzuweisen (siehe Tabelle 10).

Bei groBer Bedeutung des Lebensstandards sind auch die Beklei-
dungskédufe im "Intershop" im Laufe eines Jahres hdufiger als
bei Jugendlichen, fiir die der Lebensstandard nur geringe Be=~
deutung hate

Dies kann verschienene Ursachen haben:

Llivglicherweise steigt bei groBer Bedeutung des materiellen Le-
bensniveaus der Kauf von Kleidung im "Intershop" an (zu Ungun-
sten anderer Dinge), de he ohne grboBere Verfiigbarkeit von Zah-
lungsmitteln” gegeniiber denjenigen, fiir die der Lebensstandard
geringe Bedeutung hate. Eine grofiere Verfiigbarkeit von Zahlungs-
nitteln widre ebenfalls denkbar, fiir die es verschiedene, hier
nicht zu kldrende Ursachen geben kanne

Die beschriebenen Zusammenhénge sollten Anlafll sein, iiber be-
stimmte Sachverhalte nachzudenken:

1. Uber das Selbstverstdndnis bzw. die Zielgruppenorientierung
der beriicksichtigten Handelseinrichiungene.

Gehobene materielle Anspriiche, wie sie ja bei Jugendlichen, de-~
nen der Lebensstandard ein wichtiger Wert ist, vorauszusetzen
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sind, werden von den Fachgeschiften/Warenhausabteilungen weni-
ger, in den "“Exquisit"-Geschidften hdufiger befriedigt.

Diese "Arbeitsteilung" zwischen den unterschiedlichen Handels-
‘einrichtungen war zwar durch die Elnrichtung der "Exquieit“"-Ge-
schtifte beabsiclitigt. Trotzdem bleibt zu iiberlegen, ob und ine
wieweit das Angebot der normalen Pachgeschiifte nicht auch ge-
hobeneren Ansapriichen gerecht weriden sollte.

Die Orientierung des Handels auf Angebote in dreil verschiedenen
Preisgruppen spricht ja fiir eine differenzierte Versorgung im
Fachhandel. |
Die Ergebnisse belegen allerdings, daB Jugendliche mit gehobe-
neren materiellen Anspriichen sich stérker in den "Exquisit"-Ein-
richtungen versorgen wollen oder miissen.

2. Uber gie Wechselwirkung von 8konomischen und politischen
Strategien (Ausbau des Netzes der "Exquisit"-Geschdfte und der
"Intershops") und Wertbildungsprozessen = nicht nur bei Jugend-
lichen. Mit der verstdrkten Einrichtung von "Exquisit"-Geschaf=-
ten wurden auch verénderte gesellschaftliche MaBstdbe fir das
vorgegeben, was als Spitze des materiellen Lebensniveaus (auf
dem Gebiet der Bekleidung) innerhalb unserer Gesellschaft gel-
ten kanne. N

Damit verbunden:

3. Uber liaBstdbe fiir materielles Lebensniveau, die nicht nur
Adurch die Potenzen unserer eigenen‘Produktion herausgebildet
werdeno

Das Vorhandensein der "Intershops" und der EinfluB der westli-
chen Massenmedien (vor allem des Fernsehens) tragen zur Heraus-
bildung von WertmafBlstdben bei, an denen sich dann auch unsere
Produktion 'messen mull. Solche Wechselwirkungen wurden nachgewie~
sen zwischen Lebensstandard als bedeutsamer Lebenswert und Nut-
zung von ausléndischen lModezeiltschriften und modischen Anregun-
gen durch Starse.

Sie werden auch durch andere Untersuchungen nachgewiesen, so
durch die letzte Untersuchung zur Mediennutzung

(VVS IR 1/138 - 2/87)e
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Jugendliche, die das BRD~ und das DDR-~Fernsehen nutzen, unter—
scheiden sich im Bereich der Wertorientierungen von Jugendlichen,
die nur DDR-Fernsehen nutzen (Dresden) in erster Linie durch die
grtBere Bedeutsamkeit des Lebensstandards. Einen hohen Lebens-
standard zu erreichen ist filir sie ein wichtigeres Lebensziel als
fir die Jugendlichen, die nur das DDR=-Fernsehen nutzen.

Es gibt in diegsem Bereich des Lebensstandards enge Verflechtun-
gen zwischen Produktions~ und Werenniveau unserer Gesellschaft
{(und auch den kapitalistischer Staaten) und Wertbildungsprozes-
sen bzwe. MaBstiben flir Lebensstandard. Umgekehrt wirken hohe laS~
stdbe flir Lebensstandard auch als handlungssteuernd beim Erwerb
von Bekleidung. Sie filhren so auch zu einem hiufigeren Erwerb
von Kleidung, die nicht unserer Produktion und/oder nicht unse-
ren Handelseinrichtungen entstammt bzw. die Spitzenprodukte un-
serer Produktion darstellen.

Diese Angaben zum Kaufverhalten kbnnen ergiénzt werden durch ver-
bale Aussagen der Jugendlichen dariiber, unter welchen Bedingun-
gen slie bereit wdren, auch in der oberen Preisklasse (zum Bei-
spiel "Exquisit") zu kaufen.

Unter welchen Bedingungen Jugendliche der verschiedenen Tdtig-
keitsgruppen dazu bereit wiren, zeigt die folgende Ubersicht.

Tabe 11: Bereitschaift und Bedinguungen fiir Kauf in der oberen
Preisgruppe in Abhéngigkeit von der Tdtigkeit (in %)

keine unter keinen als Not~ aus anderen

Ant- Umstédnden losung Griinden be-

wort bereit bereit reit
Lehrlinge 10 7 29 54
Studenten 8 4 40 1 48
Arbeiter . 15 6 31 48
Angestellte 10 5 32 53

Die Bereitschaft zum Kauf in einer gehobenen Preisgruppe ist
insgesamt recht hoch.

Unter denjenigen, die nicht geantwortet haben, bhefanden sich
auch Jugendliche, die die gesamte Frage durchgestrichen hatten,
so dal davon ausgegangen werden muB3, da die Gruppe derJenigen
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Jugendlichen, die unter keinen Umsténden bereit ist, in der obe-
ren Preisgruppe zu kaufen, insgesamt etwas groBer als ausgewie-
sen ist.

Die meisten Jugendlichen, d. he rund 50 /% widren bereit, in der
oberen Prelsgruppe zu kaufen, wenn die Kleidung besondere Quali-
tdtsmerkmale erfiillt, die ganz verschiedener Art sein k&nnen
(besonders modisch, ausgefallen, aber auch besonders langlebig,
solide gearbeitet) und wenn es einen besonderen Anla8 gibt, fiir
den eln "gutes Stlick" bendtigt wird. Diese Anldmse sind festli-
che Gelegenheiten aller Art bis zu Hochzeitsfelern.

Diese beiden Bedingungskomplexe (besondere Qualitétsmerkmale +
besondere Anlésse) wilirden Jugendliche am ehesten veranlassen,

in der oberen Preisgruppe zu kaufen. Auch irreale Bedingungen,
die nicht handlungswirksam werden, sind zu einem kleinen Teil in
diesen Bedingungskomplex mit eingegangen (bei hoherem Gehalt
oder Lottogewinn wiirde ich eee)e

Knapp ein Drittel der Jugendlichen, bei den Studenten 40 %,
wiirde nur in der oberen Preisklasse kaufen, wenn sie sich durch
unglinstige Bedingungen dazu gezwungen sdhen, d he wenn das An-
gebot in den Fachgeschéften nicht ihren Vorstellungen entspriche,
wenn sie anderen Handelseinrichtungen nichts finden wiirden, wenn
sie langes Suchen vermelden wollten uswe Sie wiirden den Kauf in
der oberen Preisgruppe aber alle in irgendeiner Weise als Notls-
sung empfindene

Ob der Lebensstandard fiir Jugendliche ein bedeutsamer oder unbe-
deutender Wert ist, hat keinen Einfluf auf die Bereitschait zum
Kauf in einer oberen Preisgruppe bzwe auf die Bedingungen, unter
denen man zum Kauf bereit wire!

10 - 14 % der Jugendlichen haben die Frage nicht beantwortet,

5 «-9% der Jugendlichen wédren unter keinen Umsténden bereit zum
Kauf in der oberen Preisgruppe, rund 30 % wiren bereit, in der
oberen Preisgruppe zu kauien, wenn sie keine andere ldglichkeit
mehr hdtten und fiir rund 50 % miilBten andere Bedingungen erfiillt
sein (besonderer AnlaB, besondere Qualitdt uswe.), um in der obe-
ren Preisgruppe zu kaufene.

Wenn es um die Voraussetzungen ilir den Kaul in der oberen Preis-
gruppe geht, unterscheiden sich die Jugendlichen, fiir die der
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Lebensstandard eine groBe Rolle spielt, nicht von den Jugendli-
chen, fiir die er nur eine geringe Rolle spielt.

Imn realen Kaufverhslten kam der Kauf im "Exquisit" (als eine Mog-
lichkeit fiir Keuf in oberer Preisgruppe) jedoch weitaus hdufiger
vor bei Jugendlichen, fiir die der Lebensstandard groBie Bedeutung
hat. :

Diese Diskrepanz erklért sich daraus, daB die Voraussetzungen
sich zwar nicht unterscheiden, dafl sie aber bei Jugendlichen,
fir die der Lebensstandard bedeutsam ist, einfach h#ufiger zu~
treffene.

Sowohl die Griinde, die die unzureichende Beschaffenheit des
"normalen', preiswerteren Angebots beinhalten, werden bei diesen
Jugendlichen hdufiger gegeben sein als auch der Wunsch, etwas
besonders Modisches, Ausgefallenes, Qualitétvolles zu erwerben,
wird bei diesen Jugendlichen h&dufiger anzutreffen sein.

3424 Weltere Aspekte des Kaufverhaltens beil unterschiedlicher

Bedeutung des Lebensstandards

Jugendliche, fiir die der Lebensstandard ein bedeutsamer Wert ist,
stellen auch hthere Anforderungen an die Dichte des Netzes von
Verkaufseinrichtungen und an die Qualitét des Angebots.

Dies soll an drei Beispielen gezeigt werden. '

1. Zufriedenheit mit verschiedenen Bedingungen in den Jugend-
modeelinrichtungen

Obwohl die Haufigkeit der Nutzung der Jugendmodeeinrichtungen
so gut wie gar uicht von der Bedeutung des Lebensstandards be-
einrlut war, Kehrfachkdufe bei Jugendlichen mit groBSer Bedeu-
tung des lLebensstandards sogar etwas hiufiger waren, sind diese
Jugendlichefr trotzdem etwas unzufriedener mit den Jugendmodeein-
richtungen (vgl. Tabelle 12, Anhang).

Sie legen an die Bewertung der Jugendmodeeinrichiungen anspruchs-
vollere MaBstéibe an als Jugendliche, fir die der Lebensstandard
eine geringere Bedeutung hat.

Auch mit den Preisen in der Jugendmode sind diese Jugendlichen
nicht zufriedener, sondern etwas unzufriedener als Jugendliche,
denen der Lebensstandard nicht so wichtig iste.
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Bei der Beurteilung der Preise werden auch hier sicher stren-
gere Preis-/Qualitétsrelationen zugrunde gelegte

Fur die Jugendlichen insgesamt wurde in einer offenen Frage er-
faBt, welche Produkte in der Jugendmode billiger sein sollten.
Die Ergebnisse sind in der Ubersicht 1 im Tabellenanhang zusam-

mengestellte
Bei dieser Ubersicht zeigt es sich, daB die meisten Jggendlichen
era e Kleid stlicke zu teuer finden, die bei ihnen beson-

ders beliebt sind und die zum groBen Teil auech jugendtypisches

Bekleidungsverhalten mit ausmachen: Dies betrifft die groBSe An-
zahl der genannten und fiir zu teuer befundenen Hosen, alle Ar-
ten von Jacken (die gerade fiir die jungen Minner Lieblingsklei-
dungsstlicke sind), dies betrifft die Trikotagen, und auch die
T-Shirts/Sweatshirts und in erster lLinie alle Arten von Schuhen.

Uber dieses MiBverhdltnis von Anspruch des Handels auf jugend-
typische Angebotsstiruktur einerseits und fiir zu teuer befundene
Kleidungsstiicke andererseits _sollte weiter naohgedacht und nach
Lﬁéungen gesucht werden, wie sie sich ja bereits abzeichneten

(Unterschiedlicher laterialeinsatz bei Jacken und Hosen - dif-
ferenzierteres, de he. auch niedrigeres Preisniveau).

2. Kauf von Kleidungsstiicken zu bestimmten Gelegenheiten bei
unterschiedlicher Bedeutung des Lebensstandards

Jugendliche, Iilir die der Lebensstandard groSe Bedeutung hat,
wollten héufiger Kleidung fiir den Diskobesuch erwerben als Ju-
gendliche mit geringer Bedeutung des Lebensstandards. Sie konn-
ten ihre Kaufabsichten aber etwas weniger realisieren, da sie
offensichtlich hthere Auforderungen an diese Kleidung stellen
als Jugendliche mit geringer Bedeutung des Lebensstandards.
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Tabe. 13: Realisierung von Kaufabsichten fiir Diskokleidung
in Abhdngigkeit vom Lebensstandard in %

Kaufab- Kauf realisiert
sichten
hatten ohne mit gar
Schwie- Schwie- nicht
rigkei- rigkei- '
ten ten
Bedeutung
ILebengstandard
groB 841 18 55 271
mittel T7 19 59 22
gering 64 17 641 19

3. Ausweichmiglichkeiten bei nicht realisierten Kaufabsichten

flir die Mehrheit der Jugendlichen insgesamt wurde festgestellt,
daB sie im Fall eines nicht zu realisierenden Kaufs so lange
suchen bis sie das gewilinschte Kleidungsstilck erwerben kdnnen.

Dies gilt auch, wenn man die Jugendlichen differenziert be-~
trachtet nach unterschiedlichen Wertorientierungen, die bei
ihnen dominieren.

Neben der weiten Verbreitung des Suchens nach dem passenden
Stuck zeigt sich bei Jugendlichen, fiir die der lebensstandard
grofle Bedeutung hat, daB sie stdrker zu anderen Beschaffungs-~
moglichkeiten (die nicht niher charakterisiert sind) neigen.

(22 % praktizieren dies gegenilber 13 % der Jugendlichen, fir
die der Lebensstandard nur geringew@edeutuhg hat . Das heifBt,
diese Jugendlichen versuchen Bezugsquellen fiir Bekleidung zu
ergschlieBen, die nicht an unsere Handelseinrichtungen gebunden
sind.)
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Bei Jugendlichen, filr die kreative Selbstvervollkommnung ein
bedeutsamer Wert ist, spielt das Ausweichen auf die Selbst-
anfertigung von Kleidung eine etwas griYBSere Rolle als bei
anderen Jugendlichen (19 % weichen auf Selbstanfertigung

aus gegeniiber 13 % der Jugendlichen flir die kreative Selbat~
vervollkommnung unbedeutaam ist.)

. kunft von Iiebli eid gtick und Lebensstandaxrd

Jugendliche, filr die der Isbensatandard groBe Bedeutung hat,
beziehen einen Teil ihrer lieblingskleidungsstiicke aus anderen
Quellen als Jugendliche, filr die der lsbensstandard nur geringe
Bedeutung hat bzw. Kleidungssatiioke haben bei ihnen unterschied-
liche Chancen, (die von der Harkunft abhiéngen) zum Lieblings~
kleidungsstilck zu werden.

Die Differenzen zwischen den Herkunftsquellen sind nicht sehr
grol, aber symptomatisch filr bereits vorher aufgezeigte Ten-
denzen beim Kauf von Kleidung in verschiedenen liandelsein-
richtungen.

Jugendliche mit grofler Bedeutung des Lebensstandards gaben

als Bezugsguelle von Lieblingskleidungsstiicken hdufiger das
kapitalistische Ausland und die "Exquisit"-Idden an als
Jugendliche mit geringer Bedeutung des lebensstandards, weniger
gaben sie das normale Konfektionsangebot der Fachgeschidfte/
Warenhtuser an! \

Umngekehrt gaben Jugendliche mit geringer Bedeutung des Lebense
standards hﬁdfigar das normale Konfektionsangebot an, gering-
figig hdufiger auch andere Bezugsquellen und Selbstfertigung.
Dafiir gibt es zwei Erklirungen: Jugendliche mit groBer Bedeu-
tung des Lebensstandards besitzen auch mehr Kleidungssticke
aus dem "Exquisit" (siehe Kauf in verschiedenen Handelsein-
richtungen). '
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Nahellegend ist aber auch die Aunnshme, daB8 Kleidungsstlicke

aus dem "Exquisit" odexr dem kapitalistischen Ausldnd bel

ihnen eine griBere Chance als Kleidungsstilcke anderer Herkunft
haben, zum Lieblingskleidungsstiick zu avancieren, sllein

durch die Tatsache, da8 das betreffende Kleidungsstiick aus dem
kapitalistischen Ausland oder dem ®xquisit" stammt.
Kleidungsstiicke aus der Jugendmode sind, unabhiingigz von der
Bedeutung des Iebensstandards, arfreulicherweise gleichstark
bei den lieblingskleidungestiicken vertreten.

Tab, 14: Bezugsquellen von Lieblingskleidungsstiicken in Ab-
hﬁn%igkeit von der Bedeutung des Lebensstandards
in

Jumo kap. nor- Ex- selbst so0z. Ine an=
Aug~- male qui~ gefer- Aus- ter- dere
land Kon- sit tigt land shop Quellen

fek-
tion
Bedsutung
Lebeng~
standard
grof3 21 25! 10 15! 9 8 7 5
gering 22 18 15! 10 12 9 5 9

-

3.4. Anforderungen an Qualitdtsmerkmale von Kleidung und
Wertorientierungen

7z

Wie wichtig einzelne Qualitdtsmerkmale wie saubere Verarbeitung,
gute PaBform, modische Gestaltung, modisches Material usw.
Jugendlichen sind, h#éingt auch davon ab, welche Lebenswerte
ihnen wichtig sind.

Die Qualititsanforderungen sind grundsétzlich hoch, gleich=-
giiltig, ob Jugendliche dem lebensstandard, kreativer Selbst-
vervollkommnung oder arbeits~ und familienbezogenen Werten in
ihrem Leben die Prioritdt einrsumen.
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Qualitéitsanforderungen werden geringer, wenn alle diese Werte
filr Jugendliche von geringerer Bedeutung sind. (vgl, Tabelle 15,
Anhang) S

Es zeigen sich aber auch Unterschiede in der Bswertung elnzelner
Qualit&tamerkmala, die von den unterschiedlichen Wertorientie-
rungen der Jugendlichen abhingig sind.

Die modiache Aktualitét von Kleidung ist fir Jugendliche, fiir
die der Lebensstandard grofBe Bedeutung hat, wichtiger als fiir
endere Jugendliche und sie verliert sehr stark an Bedeutung,
wenn der lebensstandard fiir Jugendliche nur eine geringe Rolle
gpielt.

Dies wird an den Bigenschaften modische Gestaltung, modlache
Farbe, modisches Material deutlich. Hier gibt es Differenzen
bis zu 40 % zwischen der Wichtigkeit dieser Eigenschaften fiir
Jugendliche mit geringer oder grofSier Bedeutung des Lebensstan=-
dards. Diese griBere Bedeutung der modischen Aktualitit bei
Jugendlichen, fiir die der Lebensstandard grofSie Bedeutung hat,
gilt sowohl flir junge Frauen und Méddchen als auch fir junge
MEnner, wie am Beispiel der modischen Gestaltung in der Tabelle 16,
Anhang nachgewiesen wird. Diese Tendenz gilt aber auch fiir mo-

dische Farhke und modisches iMaterial. A
Die modische Aktualitdt ist flir Prauen und Mddchen, fir die

der Lebensstandard eine grofBe Bedeutung hat, ganz besonders
wichtig. Sie . - 1ist aber filr junge Middchen, die dem’ Lebens-
standard nur gerings Bedeutung beimessen, auch noch wichtig,
wenn auch weniger.

Fir die jungen MHnner nimmt die Wichtigkeit der modischen Aktua-
litdit viel stdrker ab, wenn der Iebensstandard flir sie nur ge-~
ringe Bedeutung hat.

In AbhHngigkeit davon, welche Bedeutung kreative Selbstvervoll-

kommnung fir Jugendliche hat, #Hndert sich.vor allem die Wich-
tigkeit der Kombinierfdhigkeit von Kleidung.
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Die Kombinierfdhigkeit ist diesen Jugendlichen zwar weniger
wichtig als aundere Elgenschaften, jedoch unterscheiden sich
Jugendliche, filr die kreative Selbstvervollkommnung groBe
oder geringe Bedeutung hat, gerade darin, wie wichtig ihnen
die KombinierfHhigkeit i1st, d. h. die Mbglichkeit zu schbp-
ferischem Umgang mit Kleidung.

Jugendliche, flir die arbeits~ und familienbezogene Werte be=-
deutsam sind, stellen insgesamt hohe Anforderungen an die
Qualitét von Kleidung.

Modische Aktualit#t von Kleidung ist filr sie wichtig, wenn
auch etwas weniger bedeutsam als fir Jugendliche, flr die
der Lebensstandard grofie Bedeutung hat,

Nimmt die Bedeutung arbeits= und familienbezogener VWerte ab,
werden die Eigenschaften, die die modische Aktualitdt ausmachen,
unwichtiger! ‘

Dieg gilt wiederum sowohl fiir junge Ménner als auch fiir junge
Frauen, (B8iehe Tabelle 16, Anhang, in der diese Tatsache an-
hand der modischen Gestaltung belegt ist.)

Besonders grofl sind wieder die Differenzen zwischen den jungen
Mignnern, fUr die arbeite- und familienbezogene Werte sehr grofe
oder nur geringe Bedeutung haben,

Haben die arbeits~ und familienbezogenen Werte fur sle geringe
Bedeutung, wird auch die modische Aktualitdt (Gestaltung,
Farbe, Material) viel unwichtiger!

3.5. Besachaffenheit der eigenen Garderobe und Wertorientierungen

Jugendliche, die sigh in ihren Wertorientierungeun voneinander
unterscheiden, unterscheiden sich zum Teil auch in ihrer Garderobe
‘voneinander. (vgl. Tabelle 17 und 18)

Dies gilt vor allem fiir Jugendliche, fiir die der Lebensstandard
groBe Bedeutung hat und fiilr diejenigen, bei denen er weniger
wichtig ist.

Geringere Einfliisse auf die eigene Garderobe sind nachzuweisen
in Abhdngigkeit von arbeits- und familienbezogenen Wertorien-
tierungen und von der Bedeutung kreativer Selbstvervollkommnung

fiir Jugendliche.,
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Welchen Stellenwert der Lebensstandard im lLeben Jugendlicher
hat, wirkt sich vor allem darauf aug, in welchem Maf3 die eigene
Kleidung als umfangreich, hochmodisch und reichhaltig empfunden
Wirdo . ’

Jugendliche, flir die der lLebensstandard groBle Bedeutung hat,
gaben weitaus hiufiger an, daf ihre Garderobe hochmodisch ist
als Jugendliche, filr die der lebensstandard nur geringe Be-
deutung hat,

Die Differenzen betragen 36 %, |

Die Garderobe wird von Jugendlichen, denen Lebensstandard viel
bedeutet, auBerdem als reichhaltiger (spezialisiert fiir ver=-
schiedene Verwendungszwecke) eingeschiétzt als von Jugendlichen,
fiir die der Lebensstandard nur geringe Besdeutung hat. Die
Differenzen betragen 30 %o |

Auch eine als sehr umfangreich charakterisierte Garderobe ist
bei Jugendlichen, denen der ILebensstandard viel bedeutet,
héufiger anzutreffen als bei Jugendlichen, die auf den Ilebens~-
gtandard nur geringen Wert legen (Differenzen in der Antwort-
position 1 "das trifft fiir mich vollkommen zu" betragen 11 %).

Die beschriebenen Tendenzen gelten sowohl fiir junge Frauen als
auch fur junge Ménner, wie am Beispiel der modischen Aktualitét
der Garderobe in der Tabelle 18 nachgewissen wird.

Auf andere Eigenschaften der eigenen Garderobe hat der unter-
schiedliche Stellenwert des Lebensstandards nur einen geringen
Einflus.

Jugendliche, fir die arbeits- und familienbezogene Werte eine
sehr grofle Bedeutung haben, verfligen ebenfalls tiber eine hoch~-
wertige Garderobe in bezug auf Umfang, modische Aktualitdt,
Reichhaltigkeit usw. Sie unterscheiden sich in der Beziehung
nur wenig von den Jugendlichen, filr die der lebensstandard
groBe Bedeutung hat! (Vgl. Tabelle 17)

1 Differenzen bezogen auf vollkommene und eingeschrinkte
Meinungsilibereinstimmung.
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Egs it allerdings anzunehmen, daB8 hier nicht die gleiohen
MaBstdbe fi{r "umfangreich", "hochmodisch" usw. zugrunde v
gelegt werden. Dies ist naheliegend, da sich die Jugendlichen,
fUr die arbeits- und familienbezogene Werte groBe Bedsutung
haben, weniger aufgeschlossen gegeniiber neuen Modetrends
zeigten als Jugendliche, filr die der Iebensstandard groBe
Bedeutung hat. Dis wird sich in der modischen Aktualitidt

der eigenen Garderobe auch niederschlagen.

Im Umfang, modischer Aktualitét und Reichhaltigkeit der
Garderobe gibt es groBe Unterschiede zwischen jungen Minnern
und jungen Frauen. (Vgl. "Modespezifische Verhaltensweisen
von Jugendlichen in der DDR", VD - ZIJ - 15/86)

Diese Geschlechterunterschiede bewirken einen Teil der Unter-
schiede zwischen Jugendlichen, flir die arbeits- und familien-
bezogene Werte sehr groBe oder nur geringe Bedeutung haben,
(Dies betrifft: Umfang, modische Aktualitdt und Rsichhaltig-
keit der Garderobe,)

Differenziert nach dem Geschlecht zeigt sich flir junge Prauen,
daB die Bedeutung arbeits- und familienbezogener Werte nur
einen geringen EinfluB auf Umfang, modische Aktualitdt und
Reichhaltigkeit der Garderobe haben.

Verlieren arbeits= und familienbezogene Werte ah Bedeutung,
wird die eigene Kleidung auch etwas negativer eingeschdtzt,
wie am Beispiel der modischen Aktualitéit in der Tabelle 18
gezeigt wird., Dies gilt fiir junge Ménner etwas stidrker als
flir junge Frauen,

Vielseitige Verwendbarkeit der Kleidung und Kombinierféhigkeit
sind grtBer, wenn arbeits- und familienbezogene Werte sehr
groBe Bedeutung haben. Die ausgewiesenen Unterschiede zwischen
der Garderobe Jugendlicher, flir die arbeits- und familienbe-
zogene Werte sehr groBe Bedeutung oder nur geringe Bedeutung
haben, lassen sich nicht auf Unterschiede zwischen Jjungen
Méinnern und Frauen zuriickfithren,

Das heift, wenn arbeits- und familienbezogene Werte an Be-
deutung gewinnen, nehmen praktische, zeitgemdBe Eigenschaften
der Garderobe stirker zu als modische Aktualitét, Umfang usw.
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~Jugendliche, fiur die kreative Selbstvervollkommnung ein be-
deutsamer Wert ist, schdétzen ihre Garderobe als fast genauso
positiv ein wie die Jugendlichen, fiir die Z. B. der Iebens=-
standard groBe Bedeutung hat.

Sie empfinden i1hre Garderobe als genauso umfangreich und als
fast genauso modisch aktuell wie die Jugendlichen, denen der
Lebensstandard viel bedeutet. Auch hier ktnnen allerdings
unterschiedliche MaS8stibe zugrunde liegen,

Modische Aktualitdt und Reichhaltigkeit der Garderobe verindern
sich nicht, wenn kreative Selbstivervollkommnung an Bedeutung
gewinnt, aber die vielseitige Verwendbarkeit der Kleidung

nimmt sshr stark zu.

(Vgl. Tabelle 17 Tabellenanhang)

Das heiBt, die Garderobe von Jugendlichen, fir die kreative
Selbstvervollkommnung ein wichtiger Wert ist, unterscheidet
sich vor allem in der vielseitigen Verwendbarkeit von der
Garderobe der Jugendlichen, filr die kreative Selbstvervoll-
tommriung nur eine geringe Bedeutung hat, v

Dies spricht fiir eine praktische, zeitgemdBe Kleidupg und
einen schﬁpferischen Umngang damit.

Die Zufriedenheit mit der eigenen Garderobe ist bei allen Ju-
gendlichen gleich stark ausgeprdgt, gleichgiiltig welche Wert-
orientierungen fiir sie besonders wichtig siﬁd.

Das heiBt aber auch, daB die iaBstdbe fiir Zufriedenheit jewells
gsehr unterschtedlich sind.

Jugendliche, fiir die der lLebensstandard groBe Bedeutung hat,
brauchen eing umfangreichere und hochmodisdhere Kleidung, um
zufrieden zu sein, wihrend Jugendliche, flir die kreative
Selbstvervollkommnung und arbeits- und familienbezogene Werte
groBe Bedeutung haben, auch mit etwas weniger (an Umfang und
modischer Aktualitédt) gleichermaBen zufrieden sind.
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3.6, Selbstfertigung von Kleidung und kreative Selbstver=-
vollkommnung

Die Ubersicht Uber die Motive (U/bersicht 2, Anhang), die es
filr die Selbstanfertigung von Kleidung gibt, verweist auf eine
groBe Bedeutung der kreativen Betédtigung und dem Vergnligen an
der Selbstherstellung von Kleidung.

Rund 20 % der 2340 verschiedenen Einzelnennungen beinhalten
die ausdriickliche PFreude an der Selbstfertigung von Kleidung,
also den SpaB an dem kreativen und handwerklichen Vorgang der
Pertigung,

Weitere 26 % der Nennungen beziehen sich auf die Umsetzung
ganz individueller Vorstellungen von Kleidungéstﬁcken, auf
Experimentieren und den freien ILauf der Phantasie.

Neben dem Moment der Realisierung sines Individualstils in
der eigenen Garderobe sind auch Momente der eigenen Phantasie
und Kreativitdt wichtige Beweggriinde flir die Selbstfertigung
von Kleidunge.

Weitere Motive flir die Selbstfertigung von Kleidung sind der
{ibersicht 2 im Anhang zu entnehmen.

Da bei den Motiven fiir die Selbstfertigung von Kleidung die
eigene Kreativitdt und das Vergnligen daran eine entscheidende
Rolle spielen, ist zu vermuten, da8 Jugendliche, fiir die kiinw=
stlerisch~kreative Wertorientierungen von grofier Bedeutung sind,
gich auch im Besitzumfang selbstgefertigter Kleidung unter-
scheiden von “solchen Jugendlichen, fiir die kreative Selbstver-
vollkommnung nur ein unbedeutender Wert ist,

Jungen und M#dchen, fir die kreative Selbstvervollkommnung ein
bedeutsamer Wert ist, besitzen tatsichlich mehr selbstgefertigte
Kleidungsstiicke als Jugendliche, fiUr die dieser Wert nur geringe
Bedeutung hat. '

Ebenso werden kreative Hobbytdtigkeiten zur Selbstfertigung

von Kleidung von ihnen hHufiger ausgeiibt.

Von den jungen Ménnern, fiilr die kreative Selbstvervollkommnung
bedeutsam ist, besitzen 26 % wenigstens einige selbstgefertigte
Kleidungsstiicke. Hat kreative Selbstvervollkommnung nur geringe
Bedeutung, besitzen nur 13 % der Jungen wenigstens einige selbst-
gefertigte Kleidungsstiicke.
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Bei den MEdchen und jungen Frauen ist der Besitzumfang selbst-
gefertigter Kleidung natiirlich gritfBer.

Bel groBer Bedeutung krestiver Selbstvervollkommnung besitzen
74 % der Midchen Selbstgefertigtes gegeniiber 65 % der Midchen,
fiir die kreative Selbstvervollkommnung nur ein unbedeutender
Wert ist,

Allerdings gaben bei den erstgenannten 13 % an, die meisten
Kleidungsstiicke selbstgefertigt zu haben, bei den zweitge~-
nannten nur 5 %,

Ahnliche Tendenzen zeigen sich bei Hobbytltigkeiten, die (u. a.)
der Herstellung von Kleidung dienen.

Bei den jungen Miinnern gaben 23 % an, daB sie in ihrer Freizeit
nihen, wenn kreative Selbstvervollkommnung groB8e Bedeutung hat,
Davon niéhen 11 % wenigstens einmal monatlich, weitere 12 %
seltener.

Hat kreative Selbstvervollkommnung geringe Bedeutung, nihen

13 % der jungen Ménner. Davon 7 % wenigstens einmal monatlich
und weitere 6 % seltener,

Bei den jungen Frauen ist die Anzahl derjenigen, die liberhaupt
nshen, annthernd gleich groB (rund 70 %), gleichgliltig, ob
kreative Selbstvervollkommnung flir sie bedeutsam oder unbe-
deutsam iste A

Allerdings ist die Zahl derjenigen, die ein-~ bzw. mehrmals
wochentlich ndhen, gréfer beil den Mdédchen, fiir die kreative
Selbstvervollkommnung groBe Bedeutung hat. (31 % gegeniiber 24 %).

Handarbeiten- werden von jungen Minnern kaum susgeiibte Trotzdem
gibt es einen kleinen Teil junger Ménner, die auch Handarbeiten
machen, Hat kreative Selbstvervollkommnung groBe Bedeutung, sind
es 8 %, die Uberhaupt mal Handarbeiten wie Stricken, Hikeln
und anderes ausiiben. Hat kreative Selbstvervollkommnung geringe
Bedeutung, sind es 4. %e.

Insgesamt muB hier vermerkt werden, daf der Anteil selbstge-
fertigter Kleidungsstiicke und das AusmaB von kreativen Hobby-
tdtigkeiten zur Herstellung von Kleidung bei jungen Minnern
do=ch weitaus grtiBer ist als erwartet.
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. Bel den j&ngen Frauen, fiir die kreative Selbstvervollkommnung
ein bedeutsamer Wert iast, machen 74 % Handarbeiten, davon
42 % ein~ bis mehrmals wblchentlich!

Ist kreative Selbstvervollkommnung von geringer Bedeutung,
machen 60 % der Midchen trotzdem Handarbeiten, davon aber
"nur" die H#lfte von ihnen ein-~ bis mehrmals in der Woche.

Der Besitz selbstgefertigter Kleidungsstiicke und das Ausiiben
von Hobbys wie N#hen und Handarbeiten machen, ist natiirlich
nicht nur auf kreative Wertorientierungen zuriickzufilhren.
Trotzdem gibt es Zusammenhiéinge zwischen beiden, die aufge-
zeigt warden, AuBerdem ist die Wechselwirkung - kreative
Hobbys bedingen kreative Wertorientierung und umgekehrt -

zu berlicksichtigen,

Der Besitz oder Nichtbesitz selbstgefertigter Kleidung ist
nicht abhingig davon, welche Bedeutung der ILebenmstandard fiir
Jugendliche hat,.

Die Anzahl selbstgefertigter Kleidungsstiicke ist also nicht
Ausdruck eines htheren oder niedrigeren ILebensniveaus oder
des Strebens danach.
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4, Freigzeitverhalten von Jugendlichen 1985

In der folgenden Tabelle 1st die Nutzung wichtiger Preizeit-
angebote dargestellt., Sie gibt wesentliche Preigzeitaktivititen
der Jugendlichen wieder, deren modisches Verhalten im Mittel-
punkt dexr Untersuchung stand.

Tab, 19: Nutzung ausgewihlter Freizeitangebote innerhalb von
3 Monaten durch Jugendliche Ende 1985 in %

Es wurden gar 1 2=4 5=~7 8=10 mehr als
untersucht nicht mal mal mal mal 10 mal
Gaststitten 6! 10 32 19 1 221
Feiern/Peten T4 14 42 18 T 12
Diskotheken 14 11 27 16 10 221
Kinoveranstal-

tungen 19 22 42 1 3 3
Kunstqusstel~

lungen 45 29 20 4 1 1
Tanzveranstal-

tungen 48 25 20 4 1 2
Sportveranstal- :
tungen als Zu~

schauer 53 20 18 4 2 3
Jugendklubs 57 16 16 4 2 5
Spoxrtgruppen 62 6 10 5 3 14
Modenechauen 65 23 10 1 0 1
Vorstellungen/

Musiktheater 76 16 7 1 0] 0]
Sprechtheater 77 ‘14 7 1 0 0
Arbeitsgemein~

schaften/Zirkel 179 5 7 2 2 5
Weiterbildungs-

veranstaltungen 79 2 7 2 1 3
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Das Freizeitverhalten der 1935 befragten Jugendlichen der
"Modepopulation™ zeigt natiirlich keine grundsiitzlich anderen
Tendenzen'ala gie Untersuchungen der letzten Jahre erbracht
haben,

(Vgl. z. B, "Entwicklungstendenzen kultureller Bediirfnisse
und Verhaltensweisen Jugendlicher in der 1. HHlfte der

80er Jahre", VD 28/85)

Die Spitzengruppe der am hdufigsten realisierten Freizeit-
beschiftigungen sind dffentliche Freizeitangebote mit unter-
haltendem und geselligem Charskter, die Gemeinschaftserleb-
nisse ermtglichen bzw, bel denen Jugendliche unter sich sein
ktnnen (besonders Feten und Diskotheken).

Nur wenige haben diese Frelzeittitigkeiten, die auf Platz

1 bis 4 stehen, gar nicht genutzt,

Alle anderen Freizeitaktivitdten wurden sowohl von weniger
Jugendlichen gusgeiibt - z. 3, besuchte rund die Hglfte aller
befragten Jugendlichen in diesem Zeitraum eine Kunstausstel-
lung, rund 20 % der Jugendlichen nehmen in diesem Zeitraum
an Arbeitsgemeinschaften und Zirkeln teil - und die Nutzungs-
frequenzen sind bei diesen Titigkeiten geringer, d. h. eine
wSchentliche Nutzung ist seltener, (Eine Ausnshme bildet hier
die sportliche Betdtigung, die von einem kleineren Teil der
Jugendlichen sehr intensiv betrieben wird, )

Zu beriicksichtigen ist hier der unterschiedliche Charakter
der THtigkeiten, der eine unterschiedliche Reichweite und
eine unterschiedliche Nutzungsfrequenz "naturgemifB" mit sich
bringt.

Der zugrundegelegte gleiche Zeitraum von drei Monaten bringt
von vornherein eine unterschiedliche Prisenz der THtigkeiten
mit sich, Die Diskothek kann in diesem Zeitraum dementsprechend
eine grtfere Nutzungshiufigkeit erreichen als das Theater.

Ermittelt man Durchschnittswerte (durchschnittliche Nutzungs-
zahlen hochgerechnet suf ein Jahr) fiir die Spitzengruppe der
Preizeitaktivitidten, so ergeben sich fiir die "Modepopulation®
geringere durchschnittliche Besuchszahlen fiir Diskotheken,
Gaststétiten und Kinoveranstaltungen als andere Untersuchungen
erbracht haben.

(Vgl. "Entwicklungstendenzen ...", VD 28/85)
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Diese Unterschiede sind zuriickzufi{hren auf den zugrundege=-
legten MeBzeitraum, der in der vorliegenden Untersuchung

drei Monate betrug, in der angegebenen vergleichbaren Unter-
suchung einen Monat,

Bel einem keBzeitraum von drel lonaten ist mit einer gewissen
Vergessensquote zu rechnen, die sich beli Hochrechnungen auf
ein Jehr multipliziert. |
Wesentlich ist, dafl sich an der Spitzengruppe der THtigkeiten,
die Jugendliche in ihrer Freigzeit am h¥ufigsten nutzen, nichts
Hndert,

Diskotheken und Gaststitten, private Feiern und Kinoveranstal-
tungen sind die am intensivsten genutzten Freizeitangebote,

Andere kulturelle Angebote zeigen in der vorliegenden Unter-
suchung griBere Nutzungsraten als in der angegebenen vergleiche
baren Untersuchung von 1984 ermittelt wurden, In diesen Fillen
liegt ein identischer MeSzeitraum von drei Monaten zugrunde,

- Jugendliche der vorliegenden "Kodepopulation" besuchten jihr—
lich im Durchschnitt 2 Vorstellungen im Sprechtheater und

1,5 Vorstellungen im Musiktheater (1984: 1,5 Theatervorstel-
lungen insgesamt) und sie besuchten rund 4 mel Kunsteusstel-
lungen pro Jahr (1984: 3 Ausstellungsbesuche pro Jshr), ,

Diese Unterschiede erkldren sich zum einen aus der unterschied-
lichen Population (1984 wurden hauptsiichlich Jugendliche erfaBt,
die in Klein~ und Mittelstsdten leben), die Modeuntersuchung
wurde mit 49 % GroBstadtjugendlichen realisiert, Damit sind
glinstigere Bedingungen fiir den Theater- und Ausstellungsbesuch
gegeben,

Beim Besuch von Kunstausetellungen wird suBerdem ein weiterer
Besucherzuwashs, wie er fiir die letzten Jahre nachgewiesen werden
konnte, zu verzeichnen sein.

Der Besuch von Modenmschauen verdient an dieper Stelle noch be-
sondere Beachtung.

35 % der Jugendlichen besuchten innerhalb von drei Monaten eine
Modenschau, Diese erstaunliche Durchschnittszahl ergibt sich
nicht nur durch den Besuch dieser Veranstaltungen durch Mi#dchen.
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lMehr als jedes dritte Midchen besukhte innerhalb von drei Monaten
eine Modenschau, aber auch rund jeder vierte junge Mann.

Diese Nutzungezahlen sind weitaus grbBer als erwartet,

Fiir die jungen Ménner liel sich im Rahmen der Befragung
allerdings nicht ermitteln, ob sie aus eigenen Interesse eine
Modenschau besuchten oder ob sie ihre Freundin/Frau beglei-
teten und selber an der Veranstaltung nur wenig interessiert
waren.

Die insgesamt iiberraschend hohen Nutzungszahlen lassen asich
sicher auch darauf zuriickfithren, dal Modenachsuen als "Ein-
lagen™ in Diskotheken durchaus iiblich sind und daB es gerade
in den letzten Jahren eine Reihe von neugegriindeten Geuppen
gibt, die liode, Musik, Tanz, Pantomine, Szenenspiel u, a.

als Synthese priisentieren.

Der Besuch solcher, von den iiblichen Modenschauen abweichenden
Darbietungen, scheint sich in den vorliegenden Nutzungszashlen
niederzuschlagen.

Ebenso ist dex Einflufl der llodenschauen alg potentielle Quelle
fiir modische Anregungen grdBer geworden.

Dies soll an dieser Stelle mit erwihnt werden. 1979 gaben

noch 63 % der jungen Mgnner an, nie modische Anregungen durch
Modenschauen zu erhalten und ebenso 34 % der LEHdchen,

1985 sind dies nur noch 47 % der jungen iiinner und 19 % der
Jungen PFrauenl

Auch dies ist auf die beschriebeunen Ursachen zurﬁckzufﬁhren.

4.1, Freizeitverhalten und Modeverhalten - methodische Grundlagen

Un Zusammenhinge zwischen dem Freizeitverhalten von Jugendlichen
und ihrem Modeverhalten zu iiberpriifen, wurden stellvertretend
filr einen ganzen Bereich von Freizeittgtigkeiten zwei charak-
teristische Freizeitbeschiéftigungen ausgewihlt, Dies sind der
Diskobesuch und dexr Theaterbesuch. »
Diese Frelzeittitigkeiten reprHsentieren die Bereicle 8ffentliche
Unterhaltung/CGeselligkeit und 5ffentliche Kunstrezeption in
exemplarischer Weise,



VD « 2IJ ~ 59/86
- Blatt W /Lc Auqf.

Dies Vorgehen ist zulisslg, da bisher in allen Untersuchungen
zu Preizeitinteressen und zum Realverhalten in der Freizeit
durch Paktoranalysen eine Trennung der Bereiche dffentliche
Unterhaltung/Geselligkeit, 8ffentliche Kunstregeption und
Sport ermittelt wurde.

Eine solche Typenbildung, die 8ffentliche Unterhaltung und
sffentliche Kunstrezeption voneinander trennt, gilt auch

fiir daes Preizeitverhalten der in der Modeuntersuchung er=-
falten Jugendlichen,

Fur die Uberpriifung der Zusammenhinge zwischen Modeverhalten
und Freizeitverhalten war es jedoch ausreichend, einfache
Korrelationen zwischen den stellvertretenden Titigkeiten
Diskobeguch und Theaterbeauch und susgewdhlien Einstellungen
und Verhaltensweisen suf dem Gebiet der Mode vorzunchmen.
Dabei wurde weiterhin nach der Hiufigkeit des Besuchs dif=-
ferenziert, so daB sich folgende Differenzierungsmerkuale
ergaben:

Disxobesuch
fast nie
ab und zu
oft

Theaterbesuch
gar nicht
ab und zu
oft

Bei diesen Abstufungen wurde das spezifische NutzungsmaSs,
daes ja flir beide THtigkeiten sehr unterschiedlich ist, be-
riicxaichtigt. ‘

Diskobesuch "oft" bedeutet 8 Besuche und mehr innerhalb
von drei Monaten, Theatsrbesuch "oft{" bedeutet 2 Besuche
und mehr innerhalb von drei HMonaten,
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Innerhalb dieser ausgewihlten typischen Formen des Freizeit-
verhaltens sind die einzelnen THtigkeitsgruppen unterschied-
lich stark vertreten. ‘

Bei denjenigen Jugeundlichen, die hdufig Diskotheken besuchen,
sind die Iehrlinge iiberdurchschnittlich stark vertreten, bei
denjenigen Jugendlichen, die sehr oft ins Theater gehen;
eind die Studenten stark vertreten. (Vgl. dazu Tabelle 20)

Diese unterschiedliche soziale Zusammensetzung ist bei den
folgenden Zusammenh#ingen zwischen Freizeitverhalten und Mode=~
verhalten mitzudenken, Dies ist vor allem deshalb wichtig,

da sich Lehrlinge als besonders modefreudig, Studenten eher

als modeenthaltsamer erwiesen haben. A

(Vgl, dazu "Modespezifische Verhaltensweisen ...", VD - ZIJ - 15/86.

fabelle 20 siehe blatt 42
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Tab, 20: Nutzung auagewﬁhlte; Freizel tangebote innerhaldb von
drel Monaten in Abhingigkeit von der THtigkeit und
vom Geschlecht im %

Besuch von {iberhaupt 1 2~4 5-7 8-10 mehr als
Diskotheken nicht mal mal mal mal 10 mal
Lehrlinge T4 8 24 17 1 331
Studenten 14 11 28 21 10 16
Arbeiter 17 10 30 15 10 18
Angestellte 21 18 29 M 7 14
mennlich 11 9 27 17 12 24
weiblich 16 12 26 16 9 21

Besuch von Theaterauffiihrungen (Sprechtheater)

Lehrlinge 31 12 5 1 3] 1
Studenten 52 24 12 3 0 2
Arbelter 84 12 3 1 0 0
Angestellte 77 14 7 1 0 1
minnlich 77 14 T 1 0 1

welblich 7 15 7 1 0 0
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5. Freizeitverhalten und grundlegende Einstellungen zur Mode
(liodeinteresse, Aulgeschlossenheit gegenifiber ilodetrends,
Wirkungsabsichten des Bekleldungsverhaltens, modische
Anregungen)

1. Jugendliche, die hsufig Diskotheken besuchen und Jugendliche,
die oft ins Theater gehen, unterscheiden sich in ihrmn Einstel=
lungen gegeniiber der Mode vonelnander, Sie unterscheiden sich
auch von den Jugendlichen, die beide Preizeitangebote gar

nicht nutzen,.

Regelmifige Diskobesucher sind modeinteressierter als Jugend~
liche, die so gut wie gar nicht in Diskotheken gehen und sie
sind modeinteressierter als regelumdfBige Theaterbesucher.

(Vgl. Tabelle 3, Tabellenanheng)

2, Jugendliche, die die Disitotheken stark nutzen, verhalten
sich auch aufgeschlossener gegeniiber neuen Modetrends, d. h,
sie schlieflen sich neuen Modetrends schneller an als Jugend-
liche, die sc gut wie gar nicht in Diskotheken gehen.,

Wiahrend der Besuch oder Nichtbesuch von Theaterveranstaltungen
xeinen Einflufl auf das Modeinteresse erkennen liei,  unteragchei-
den sich Jugendliche, die oft ins Theater gehen von solchen,
die nicht ins Theater gehen, in ihren Reaxitionen auf neue
Modetrends.

Werden Theaterbesuche = immer stellvertretend fir den gesamten
Bereich der dffentlichen Kunstbegegnung - hiufig realisfert,
zeigt sich eine Polarisierung beim Verhalten gegeniiber neuen
Modetrends: sowohl die Aufgeschlossenheit gegeniiber neuen
Trends nimmt zu als auch die Enthaltsamkeit gegeniiber neuen
Modetrends., (vgl. Tabelle 5, Tabellenanhang)

Diese Polarisierung erklirt sich durch das uanterschiedliche
Verhalten ven Jungen und Midchen, die hgufig ins Theater gehen.
o2l jungen Minnern, die hiufig ins Theater gehen, ist die 2Zahl
derjenigen, die siph ganz spdt oder gar nicht neuen liodetrends
anschlieflen, grofer als bei denjenigen, die gar nicht ins
Theater gehen. (28 % gegeniiber 17%)
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Bel den jungen Frauen ist das Verhalten entgegengesetzt:

Bei hdufigem Theaterbesuch ist die Zahl derjenigen, die sich
sehr schnell neuen Modetrends anschlieBen, grtSer als bei
denjenigen, die nicht ins Theater gehen (40 % gegeniiber 28 %,
die sich sobald als mdglich neuen Modetrends anschlieBSen).

3. Betrachtet man die Bedingungen und Voraussetzungen, die
Jugendliche fiir wichtig erachten, um einen Modetrend mi tzu-
machen, 80 unterscheiden sich die Diskofans ebenfalls recht
stark von den Theaterfans. ’

Ob ein Modetrend mitgemacht wird oder nicht, machen Jugendliche,
die oft in die Disko gehen, stirker als solche, die dies nicht
tun, vom Verhalten ihrer PFreunde abhiingig! ,

Fir Jugendliche, die oft ins Theater gehen, ist das Verhalten
der Freunde gegeniiber einem neuen Modetrend wesentlich unwich-
tiger.

Das Mitmachen eines neuen Modetrends machen die Diskofans also
stirker von Gruppennormen innerhalb ihres Freundeskreises ab-
hingig als andere Jugendliche. Dies scheint logisch, wenn man
die XKonzentration von gleichgesinnten und anndghernd gleich-
altrigen Jugendlichen in der Diskothek bedenkt,

Jugendliche, die oft in Diskotheken gehen, meigen etwas eher
dazu, auch mal eine extreme Mode mitzumachen, wihrend Jugend=-
liche, die oft ins Theater gehen, bei einer extremen Mode
stirker "passen" als andere Jugendliche.

Um die Tatsache, ob eine Mode sich im StraBenbild durchge-
setzt hat, alao gewissermaBen bereits gesellschaftlich sank~
tioniert ist, kiimmern sich Jugendliche, die oft ins Theater
gehen, weitaus weniger als andere Jugendliche.

(Vgl. flir diese Darlegungen insgesamt Tabelle 7, Tabellenanhang)

4, Ahnliche Tendenzen‘zeigen sich, wenn unterschiedliches
Freizeitverhalten und grundsdtzliche Funktionen von Bekleidung
fiir Jugendliche in Beziehung gesetzt werden.

(Vgl, Tebelle 8, Anhang)
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Auch hier erweist sich dis grtSere Bedeutung von Gruppennormen
fiir Jugendliche, die h#ufig Diskctheken besuchen, 8ich so zu
kleiden, wie es im Preundeskreis gerade in ist, hat filr diese
Jugendlichen weitaus griBere Bedeutungz als filr andere. Auch
~die Absicht, sich mit Hilfe von Kleidung von der #lteren
Generation zu unterscheiden, ist fiir sie wichtiger als fiir
andere Jugendliche.Insgesamt hat also die Absicht, mit Hilfe
von Kleidung jugendtypisches Aussehen zu erreichen, fir Jugend-
liche, die oft in Diskotheken gehen, eine gritflere Bedeutung
als fiur andere Jugendliche.
Auch die Resonsnz beiu anderen Geschlecht wollen sie durch
ihre Kleidung stirker als andere Jugendliche erreichen,
Jugendliche, die oft ins Theater gehen, wollen mit ihrer Kleidung
ganz andere Absichten realisieren. Sie wollen viel stidrker als
andere Jugendliche mit Hilfe ihrer Kleidung ihre Individuslitut
unterstreichen, Dementsprechend spielen Gruppennormen des
Freundeskreises und die Absicht, Jugendtypisch auszusehen, fiir
die Jugendlichen eine weitaus geringere Rolle als fiir andere
Jugendliche.
Jugendliche, die hiufig bei tffentlichen Kunstereignissen zu
treffen sind, neigen also stirker dazu, mit Hilfe von Kleidung
ihre Individualitiét auszudriicken als dazu, sich in einer GCe-
meinschaft gruppenkonform und jugendtypisch zu prisentieren.
Dies ist auch durch den groBen Studentenanteil bei dieser
Gruppe von Jugendlichen zu erkléren,

5. Unterschiedliche Prioritdten im PFreizeitverhalten haben
auch Einflufl darauf, woher Jugendliche modische Anregungen
beziehen.

(Vgl., Tsbelle 9, Tabellenanhang)

Auch hier werden Freunde als Quelle fiir modische Anrsgungen
wiedey etwas hHufiger genannt von denjenigen Jugendlichen, die

oft Diskotheken besuchen.

Stirker als andere Jugendliche nutzen Jedoch die regelmiBigen
Disko-Besucher modische Anregungen aus dem StraBenbild bzw. der
Diskothek selbst,

Auch ausléindische Modezeitschriften und modische Anregungen
durch Stars werden von den Disko-Besuchern weitaus stiérker ge-
nutzt ale von anderen Jugendlichen,
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Bei diesen Jugendlichen kommen also internationale Einfliisse
stirker zum Tragen, die Modeangebote unserer Gesellschaft
(Angebote in Schaufenstern und Modezeitschriften der DDR)
nutzen diese Jugendlichen etwas weniger als andere,
Jugendliche, die oft ins Theater gehen, nutzen Anregungen aus
dem StraSenbild, von Freunden, durch Stars, Angebote der Ge-
schiifte und Schaufenster weniger als die regelmiBSigen Disko=-
Besucher und auch weniger als die Jugendlichen, die gar nicht
ins Theater gehen.

Da8 vielé’nuglichkeiten, modische Anregungen zu bekommen,
weniger genutzt werden, erklirt sich mit der grbBeren Be=
deutung individueller MaBlstibe bei diesen Jugendlichen.

Auf die Nutzung anderer Quellen fiir modische Anregungen hat
die graBe oder geringe Kunstaktivitlt dieser Jugendlichen gar
keinen Einflu8 (Nutzung von Zeitungen/Zeitschriften, liode-
zeitungen der DDR, Modesendungen),

6. Preizeitverhalten und ausgewiihlte Aspekte des Kaufs
und des Tragens von Kleidung

Das Freizeitverhalten bestimut den Bedarf und die Beschaffen=-
heit von Kleidung maBgeblich mit, '

Welche Kleidung zu welchen Verwendungszwecken benbtigt wird,
welche Qualititsmerkmale sie sufweisen muB, woher sie bezogen
wird, welche Merkmale schlieBlich die eigene Garderobe auf=-
weisen soll, hingt auch von den bevorzugten Formen der Frei~
zeitgestaltung Jugendlichexr ab,

6.1, Kauf vord Kleidung fiir Disko- und Theaterbesuch und
Bekleidungsverhalten in Diskothek und Theater

Es ist logisch, daB Jugendliche, die h#ufig Diskotheken be-
suchen, auch den grtBeren Bedarf an Bekleidung fiir den Disko-
besuch haben,

80 % der Jugendlichen, die oft Diskotheken besuchen, wollten
innerhalb eines Jahres auch Kleidung fiir den Diskobesuch er=-
werben, Aber auch von den Jugendlichen, die so gut wie gar
nicht in Diskotheken gehen, wollen 52 % Kleidung fiir den Disko~-
besuch erwerben,
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Dies spricht fiir einen grofien Bedarf an Kleidung fiir den Disko~
beauch; selbst noch bel solchen Jugendlichen, die keinesfalls
zu den regelmifigen Diskobesuchern zihlen,

Bei denjenigen mit dem grﬁBeren-Bedarf - galso den regelmiiBigen
Diskobesuchern -~ konnten sllexrdings vorhandene Kaufabsichten
h#iufiger gar nicht realisiert werden., (Bei 28 % dieser Jugend~-
lichen, )

Das heifit, die regelmiBigen Diskobesucher stellen an die Klei-
dung flir den Diskobesuch auch hthere Anfordexrtingen als die
seltenen Besucher der Diskothek und konnten sie deshalb weniger
realisieren,

Kleidung fiir festliche Veranstaltungen wurde von Jugendlichen,
die regelmiillige Theaterbesucher sind, etwas fter gesucht als
von anderen Jugendlichen, (62 % dieser Jugendlichen wollten
innerhalb eines Jahres festliche Xleidung erwerben gegeniiber
50 % der Jugendlichen, die nicht zu den Theaterbesuchern
gihlen, )

Diese Zahlen erkliren sich daraus, daB Festkleidung natiirlich
nicht nur fiir den Theaterbesuch bendtigt wird und dafl regel-
miBige Theaterbesucher gar nicht so sehr zu ausgesprochener
Festkleidung tendieren, wie im folgenden gezeigt wird,

Auch die Jugendlichen mit dem etwas griBeren Bedarf an Fest-
kleidung konnten ihre Kaufabsichten etwas seltener reslisieren
als diejenigen mit dem etwas geringeren Bedarf, ,
Disko~ und Theaterbesuch erhthen nicht nur den Bedarf nach
Kleidungsstiicken zu diesen Verwendungszwecken, sie bringen
euch hdohere Anspriiche mit s&ich, die durch unseren Handel
schwerer zu befriedigen sind.

Wie Jugendliche sich in der Diskothek und im Theater kleiden,
wenn sie diese Einrichtungen hdufig oder wenig nutzen, ist in
der folgenden Tabelle dargestellt,
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Tab, 21: Tragegewohnheiten von Kleidung fiir Diasko- und
Theaterbesuch in %

In Diskotheken wird getragen

normale Tagesklei- keine normale
Tagesklei=- dung und Tageskleidung
dung Veridinde~
rungen/
Beiwerk
Diskobesuch
fast nie 17 67 16
ab und zu 16 68 16
oft 13 64 231
im Theater wird geiragen
Theaterbesuch '
gar nicht 4 24 - 121
ab und zu 5 33 62
oft 9 391 521

Die Nutgungshdifigkeit von Diskothek und Theater hat auch Ein=-
fluB daraut, wie sich Jugendliche zu diesen Gelegenheiten klei-
den,

Dabei gelten fir Jugendliche, die oft ins Theater gehen und
regelméBige Disko~-Begucher gegenliufige Tendenzen:

Jugendliche, die hidufig ins Theater gehen, tendieren stirker
dazu, dort "nur" verinderte Tageskleidung zu tragen, unsll-
tiglichere Kleidung ("keine normale Tageskleidung") wird von
ihnen weniger getragen. |

1 Theaterbesuch "gar nicht" bezieht sich auf den erfragten
Zeitraum der letzten drei Monate, Diese Jugendlichen kidnnen
aber deshaldb trotzdem Erfahrungen mit Theaterbesuchen gemacht
haben und so auch ihre Tragegewohnheiten benennen,
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Das heifit, die Gelsufigkeit, "Alltdglichkeit" der Nutzung
bedingt guch alltiglichere Kleidung.1

Fir hdufige Disko~Besucher gilt die Umkehrung:

Bel regelmiifigen Diskobesuchen tendieren die Jugendlichen stdrker
zu einer Kleidung, die nicht als normale Tageskleldung empfunden
wird, ,

Pas Tragen von alltiglicherer Kleidung nimmt etwas ab bei
hdufigem Diskcbesuch.

Die Alltiglichkeit der Nutzung der Diskothek bedingt also

hier das Tragen speziellerer, unalltiglicherer Kleidung.

Das Tragen von Schmuck, modischem Beiwerk und Stickern ist

bei h#ufigen Diskobesuchern weiter verbreitet als bei Jugend-
lichen, die so gut wie nie in Diskotheken gehen und bei Jugend-
lichen, die oft ins Theater gehen,

26 % der Jugendlichen, die oft in Diskotheken gehen, tragen
meist Schnmck und Beiwerk gegenﬁber 14 % bei den Jugendlichen,
die ksum in Diskotheken gshen und gegeniiber 13 % der Jugend-
lichen, die oft ins Theater gehen,

Sticker werden von 45 % der Jugendlichen, die oft in Diskotheken
gehen, wenigstens manchmal geiragen gegeniiber 36 % der Jugend-
lichen die kaum in Diskotheken gehen und Sticker wenigstens

ab und zu tragen.

1 Trotzden Lleiben grundsdtzliche Tendenzen, die fiir das
Bekleidungsverhalten im Theater feztgeateilt wurden, er-
halten: Die Mehrheit tendiert zu einer Kleidung, die in
irgendeiner Weise vom Alltag abgehoben ist.
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Ge2s Beduutung
Modischer Aktualitdét und anderer Qualitiétsmerkmale bei

. unterschiedlichen Frgizeitveggglten

Unterschiede im Freizeitverhalten haben auch EinfluB darsuf,
welche Anforderungen an verschiedene Qualitédtsmerkmale von
Kleidung gestellt werden, besonders an die modische Aktualitit.
Dies zelgt sich sowohl im Kaufverhalten als guch in der 3e=-
schaffenheit der eigenen Garderobe, '
Unterschiedliche Qualitiétsanspriiche schiagen sich auch im
Kaufverhalten von Jugendlichen mit unterschiedlichem Freizeit-
verhalten nieder, Dies zeigt sich besonders beim Kauf in.\
"Exquislt"-Geschiften und in der Bereitschaft zum Kauf in
htherer Prelsgruppe.

Diese Unterschiede in Qualitétsanforderungen, besonders in
der modigchen Aktugliitiit, werden mit Hilfe ausgewihlter bach-
verhalte der Trage- und Kaufgewohnheiten dargestellt,

Ihre slgene Garderobe schitzen Jugendliche, die regelmllige
Digkobesucher sind, positiver ein als Jugendliche, die kaum
in Diskotneken gehen,

Die Unterschiede sind allerdings wesentlich geringer als sie
in Avbhiéngigkeit vom Lebensstandard zu verazeichnen waren,
(Vgl., Tabelle 17, Anhang)

RegelmtBige Diskobesucher schitzen ihre Kleidung als hoch=-
modischer, als umfengreicher und als reichhaltiger (speziali~
sierter) ein «ls Jugendliche, die kaum in Diskotheken gehen
und als Jugendliche, die hiéufig ins Theater geher,
RegelmiBige Theaterbesucher haben zwar bei weitem keine un-
moderne Kleidung, aber sie schitzen die modische Aktualitdat
ihrer Kleidung doch als geringer ein gls andere Jugendliche,
vor allem als die regelmiBigen Diskobesucher.

Dagegen schitzen sie hdufiger ihre Jleidung als vielseitig
verwendbar ein als andere Jugendliche, was mit ihrem Beklei-
dungsverhalten im Theater (siiérker vertinderie Tageskleéidung
zu tragen) korrespondiert,
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Diskobesucher scheinen insgesamt zu einer fiir verachiedene
Verwendungezwecke spezialisierten Kleidung zu neigen, wihrend
regelmiBige Thesterbesucher stidrker eine spezialisierte durch
“sine vielseitig verwendbare Garderobe ersetzen, _
Ahnliche Tendengen zeigen sich bel der Bedeutung verschiedener
Qualititsmerkmale beim Kauf von Kleidung.

(Vgl. Tabelle 15, Anhang)

GriBere Unterschiede zwischen h¥ufigen Disko-~ und Theater-
besuchern zeigen sich vor allem in den Anspriichen auf modische
Aktualityt von Kleidung (dargestellt am Beimpiel T-Shirt),
Jugendliche, die oft Diskotheken besuchen, legen beim XKauf

von Kleidung mehr Wert auf modische Gestaltung, modische Farbe
und modisches Materisl als Jugendliche, die h#ufig ins Theater
gehen,

Mit der Huufigkeit des Diskobesuchs nimmt such die Bedeutung
der modischen Aktualitét beim Kauf zu, wihrend mit zunehmender
Hiufigkeit des Theaterbesuchs die modische Aktualitit von Klei=
dung sogar etwas an sedeutung verliert,

Wie die Tabelle nachweist, ist wmodische ikiualitit flir Jugend-
liche, die kunstzentrierter sind, durchaus nicht unwichtig,
aver sie lst fir sie weniger wichtig als fiir Jugendliche, die
starzer auf die bifentliche Uaterhaltungsszene orieatiert aind,

Sowohl Jugendliche, die regelmiifliige Diskobesucher sind als
auch Jugendliche, die regelmiBige Theesterbesucher sind, haben
annihernd gleich hdufig innerhelb einee Jahres in EBxquisit"=-
Geschiften gekauft, Auch der Anteil derjenigen, die mehrfach
(d. h, mehr als drei bzw, mehr als 5 mal) dort kauften,

ist anndhernd gleich groB.1

(Vgl. Tabelle 10, Anhang)

T )

1 Bei den regelmifigen Diskobesuchern gibt es auBerdem eine
grobere Zahl dJugendlicher, die im Verlauf eines Jahves im
"Intershop" gekauft hetten, Dies ist der Tabelle 10 im An-
hang zu entnehmen, Die Ursachen dafiir sind schwer nachvoll=
ziehbar, Im Bericht "uodespezifische Verhaltensweisen ,.."
wurde eine etwas grdBere Zahl miinnlicher "Intershop"-Kiufer
ausgewiesen, Auch dieser Sachverhalt konnte nicht villig er-
kldrt werden. Da aber bei den Jugendlichen, die regelmiBig
Diskotheken besuchen, die Minner etwas stHrker vertreten sind
als bei dénjenigen, die kaum Diskotheken besuchen, erklirt
sich der Unterschied in der Anzshl der Kiufe zum Teil daraus.
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Hier ist anzunehmen, daB die starke Beteiligung beider "“Typen"
von Jugendlichen om 8ffentlichen Kulturiében asuch ein Bediirf=-
nis nach besonders qualitétvoller Kleidung mit sich bringt,
Protzdem diirften sich diese Jugendlichen in der Hinsicht, was
in den "Exquisit"-Geschifien erworben wurde und aus welchem
Gyund doch voneinander unterscheiden, Dies ist naheliegend,

da sich beide Typen ja in der unterschiedlichen Bedeutung
modischer Aktualitgt von Kleidung voneinander unterschieden,

Etwas nihere Aufklirung {iber Motive, im "Exquisit" zu kaufen,
ld8¢ sich iiber die Bereitschaft zum Keuf in efner oberen Preis=~
gruppe (z, Be "Exquisit") bzw, Uber die Bedingungen, unter
denen man bereit dazu wire, ermitteln, Bei den regelmiBigen
Diskobvesuchern 1st die Zshl derjenigen, die zum Kauf einer
oberen Preisgruppe nur als eine Art Notldsung bereit whre
(weil das "normele" Angebot nicht den Anforderungen ent-
spricht usw,) etwgs geringer als bei den regelmifBSigen Theater-—
besuchern (33 % gegeniiber 41 %).

Die Anzehl derjenigen, die gus Griinden besonderer Qualitdt,
besonderer modischer Aktualitdét usw., in einer oberen Preis=-
gruppe einkaufen wilrde, ist bei beiden Typen von Jugendlichen
gleich groB,

Die Kategorie der besonderen Qualititsmerkmale ist allerdings
80 breit, daB hier asuch sehr verschiedene Intentionen fir

den Kauf vereint sind (modische Extravagsnz und Langlebigkeit
von Kleidung werden z. B. als Bedingungen angegeben),

6e3. Freizeitverhalten und Selbstfertigunc von Kleidung

Zwischen Wertorientierungen, die guf kreative Selbstvervoll-
kommnung gerichtet sind und kreativen Hobbytitigkeiten, die

der Herstellung von Kleidung dienen, komnten Zusammenhinge
sufgezeigt werden,

Ob Jugendliche mit haufigen kunstrezeptiven Aktivititen eben=
Talls kiinstlerisch kreativer und produktiver sind als andere
Jugendliche (bei kreativen Hobhytdtigkeiten, die "moderelevant"
sind), bliebe noch zu iiberpriifen,
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Tatatichlich besitzen sowohl minnliche als auch weibliche Jugend=-
liche, die hiufig ins Theater gechen, auch mehr selbstgefertigte
{leidungsstiicke als diejenigen Jungen und Mgdchen, die gar nicht
ins Theater gehen.

Bei den jungen Minnern, die regelmiifiige Theaterbesucher sind,
sind es 32 %, die tiberhaupt selbstgefertigte Kleidungsstiicke
besitzen (gegeniiver 17 % der Jungen, die nicht ins Theater gehen)
und bei den jungen Frauen sind es 82 %,4die gelbstgefertigte
Kleidungsstiicke besitzen, wenn sie hdufig ins Theater gehen

- 58 % davon besitzen mehr als nur einige selbstgefertigte
Kleidungsstiicke, Von den Nicht-Theaterbesucherinnen besitzen

69 % selbsigeiertigte Kleidungsstiicke, 36 % cavon mehr als nur
einige,

Diese Zusammenhiinge crkldéren sich zum einen durch die stérkeren
Individualisierungsabsichten mit Hilfe von Kleidung bei den Ju=-
gendlichen die hiufig ins Theater gehen, sie erkliren sich auch
aus den engen Verbindungen zwischen kunstrezeptiven und =proe-
dusktiven Aktivitgten.

Aber auch junge lHdchen, die hdufig in die Diskc gehen, besitzen
mehr selbstgefertigte Kleidungsstiicke als junge Midchen, die so
gut wie gar anicht in die Disko gehen., (76 % ~ davon 43 %, die
viele selbstgefertigte. Kleidungsstiicke besitzen gegeniiber 64 % -
davon 32 %, die viele selbstgefertigte Kleidungsstiicke besitzen, )
Die Motive fiir die Selbstfertigung von Kleidung diirften sich
allerdings beli den regelmiifigen Diskobesucherinnen unterscheiden
von denen der regelmiidigen Theaterbesucherinnen,

Es sind auBlerdem Zusammenhinge nachzuweisen zwischen der regel=-
miifigen Ausiibung von Handarbeiten und dem Theagterbesuch, Von
den Theaterbesucherinnen werden hiufiger Handsrbeiten gemaéht
als von denjenigen liddehen, die nichi ins Thester gehen

(84 % gegeniiber 66 % - davon 45 % ein- bzw. mehrmals wichente
lich gegeniiber 36 %).

Fiir das Nihen und den Theaterbesuch lssser sich diese Zusammen=-
hgnge nicht nachweisen,
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Ohwohl es bei den MHdchen auch bei hdufigem Diskobesuch eine
grBere Anzehl selbstgefertigter Kleidungsstiicke gab, gibt

es zwischen Diskobesuch und regelmifBiger Ausiibung kreativer
Hobbys zur Selbstfertigung von Kleidung keine Zusammenhénge.,
Das heiBt, bei zuuehmender Diskobesuch wird nicht hgufiger
genght, gestrickt usw., aber asuch nicht weniger (sls von Mid-
chen, die so gut wie gar nicht in Diskotheken gehen),

Dies ist wichtig, da sich der Typ Midchen, der Handarbeiten
macht und der, dexr héufig in Diskotheken zu finden ist, nioht
automatisch susschlielen muB,

Im Vergleich der regelmiifigen Diskobesucherinnen mit den
regelmigfigen Theaterbesucherinnen gilt trotzdem!:wtchentliche
Ausiibung von Handarbeiten wie Stricken, Hikeln usw, ist bei
regelmifBigem Diskobesuch seltener anzuitreffen als bei regele
mzBigem Theaterbesuch (33 % gegeniiber 45 %).

Die Ursachen dafir sind sicher vorranglg im wbchentlichen
Zeitbudget zu sehen, welches bei zwei oder mehr Diekobesuchen
pro Weche ancere Tdétigkeiten zwangsliufig zuriickdréingt.

Lei regelm#Bigem Theaterbesuch ist dies nich®t der Fall.

Die beschriebenen Tendenzen gelten such fiir junge Mdnner,

nur handelt es sich hier um sehr kleine GroBenordnungen,

Als Beispiel: Von den jungen Mdnnern, die regelmiBlg ins
Theater gehen, machen 10 % (liberhaupt einmal) Handarbeiten
wie Stricken, Hikeln usw., gegeniiber 4 % der minnlichen regel-
niBigen Diskobesucher.

-
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T. Unterschiedliche Funktionen und Wirkungsintentionen
jugendlichen Bekleidungsverhaltens

Jugendliche bezwecken mit ihrer Kleidung Verschiedenes. Klei-
dung 80ll ja nicht nur verhiillen, schiitzen und wirmen, sondern
sie hat viele andere Funktionen mit zu erfiillen oder, besser
gesagt, héuptsachlich zu erfiillen, Sie soll helfen, schidn

Zzu sein, sich sicherer im Auftreten 2zu fiithlen, sie soll ver-
schiedene "Botschaften" signalisieren u. a.

In der folgenden Tabelle ist zusammengestellt, was Jugendliche
mit ihrer Kleidung bezwecken und welche Punktionen sie er-
fiillen soll.

Tabelle 22 siehe Blatt56

Diese unterschiedlichen Wirkungsabsichten, die mit Hilfe von
Kleidung erreicht werden sollen, wurden einer Faktoranalyse,
getrennt nach dem Geschlecht (nahegelegt durch die erheblichen
Unterschiede zwischen den Wikkungsintentionen der Geschlechter)
unterzogen,

Dadurch ergab sich eine Reduzierung der unterschiedlichen Mode~
funktionen auf drei Faktoren, die flir junge Minner und junge
"Frauen die gleichen sind!

Faktor 1: Dieser Faktor setzt sich zusammen aus den Indikatoren
"Kleidung soll mir helfen, schdn zu sein", "Ich fiihle
mich sicherer im Auftreten, wenn mir meine Kleidung
selbat gut gefullt", "Kleidung ist fiir mich eine Libg-
lichkeit, die Aufmerksamkeit des anderen Geschlechts
zu gewinnen", Er wird bezeichnet als:

Typ sozisle Resonanz
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Tabe 223 Funktionen von Xleidung und Wirkungsabsichten mittels
Kleidung in Abhingigkeit vom Geschlecht in %

Das trifft zu

voll- mit {iber- Das kann
kom=- gew. haupt 1ich nicht
. men Ein- kaum nicht  beurteilen
schrin=-
kungen
Ioh fuhle mich "
sicherer im Auf-
treten, wenn mir
meine kleidung
selbst gut gefdllt
minnl, 69 19 7 3 2
welibl, 891 8 . 2 0 1
Meine Kleidung
mul in erster
Linie bequem und
praktisch sein
mgnnl, 81 17 2 0 0
weibl, 77 21 2 o 0
Kleidung soll mir
helfen, schdn zu
sein
minnl, 31 38 18 8 5
welbl. 581 26 9 3 4
Ich versuche, mit
meiner Kleidung
meinen individuellen
Typ zu unterstreichen
mgnnl. 38 28 20 9 5
weibl, ' 551 28 9 4 4
Es macht mir Spas,
meine Kleidungs-
atiicke in immer
neuer Wiktse zusam~
menzustellen, 2zu
"experimentieren"
minnl. 16 32 31 15 4
weibl. 521 35 9 2 2

Fortsetzung Tab. 22 Blatt
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Das trifft zu
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voll= mit {iber- Das kann
kommen gew, haupt ich nicht
Ein=- kaum nicht beurteilen
schrin~-
kungen
Ich versuche, mich
durch meine Kleidung
von der #Hlteren Gene-
ration abzuheben
minnl, 221 30 23 19 6
weibl, 231 30 17 21 9
Kleidung ist fiir
mich eine kbglich=-
keit, die Aufmerksam-
keit des anderen Ge~
schlechts zu gewinnen
mEnnl, 191 338 28 11 4
weibl, 181 38 29 12 3
Es macht mir Cpal,
mittels Kleidung
mich selbst zu
verwandeln
mdEnnl, 1) 20 31 32 7
weibl, 271 30 26 12 5
Ich kleide mich
gern so, wie es
bei meinen Fréun-
den gerade 'in'
ist
miénnl, 4!, 38 33 22 3
weibl, 3 39 34 22 2

Ausfijhrliche Darlegungen zu dieser Tabelle finden sich im
Bericht "Modespezifische Verhaltensweisen ..,." (VD -~ ZIJ - 15/86)
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Faktor 2: Dieser Typ vereint in sich die Indikatoren "Es macht
mir SpaB, meine Kleidung in immer neuer Weise zusam=-
menzustellen, zu experimentieren", "Ich versuche, mit
meiner Kleldung meinen individuellen Typ zu unter-
streichen", "Es macht mir SpaB8, mittels Kleidung mich
selbst zu verwandeln",

Er wird bezeichnet als: Typ Experimentieren

Paktor 3: Dieser Typ wird gebildet aus den Indikatoren
"Ich kleide mich gern so, wie es bei meinen Freunden
gerade 'in' ist,"
und "Ich versuche, mich durch meine Kleidung von
der slteren Generation abzuheben."

Er wird bezeichnet als;Typ jugendtypisches Aussehen

Damit werden Jugendliche, die mit ihrer Kleidung vorwiegend
gruppenkonformee, jugendtypisches Aussehen beabsichtigen un-
terschieden von solchen, die mit ihrer Kleidung in erster lLinie
eine positive Ausstrghlung und Wirkung guf ihre Umwelt be-
zwecken, die verkiirzt als soziale Resonanz bezeichnet wurde,
und letztlich werden solche Jugendlichen unterschieden, die
gern mit ihrer Kleidung und ihrem Tyﬂexperimentierén, die sie
glso vorwiegend zur spielerischen Selbsterprobung nutzen.

In der Auswertung wurde dann weiter differenziert, indem unter-
schieden wurde, daf Jugendliche die oben genannten Wirkungen
sowohl mehr oder weniger stark beabsichtigen als auch nicht
beabsichtigen kidnnen,

Es ergaben s}ch go die Differenzierungsmerkmale:

soziale Resonanz veabsichtigt

mnnlich
weiblich

soziale Resonanz nicht beabeichtigt

minnlich
weiblich
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Experimentieren begbsichtigt
mgnnli ch ‘
weiblich
Experimentieren nicht beabsichtigt
minnlich
weiblich
jugendtypisches Aussehen besbsichtigt
mgnnlich
weiblich ,
jugendtypisches Aussehen nicht beabsichtigt

mgnnlich
weiblich

Wegen zu geringer Absolutzahlen werden in der Auswertung ver-
nachléissigt: ménnliche und weibliche Jugendliche, die sozigle
Resonanz nicht beabsichtigen und weibliche Jugendliche, die
Experimentieren nicht beabsichtigen,

Junge Frauen und Minner, die mit ihrer Kleidung keine positive
Ausatrahlung und keine Resonanz erreichen wollen, kommen also
kaum vor, -

Ebensowenig junge Frauen, die nicht gern mit ihrer Kleidung
und ihren Typ experimentieren., Auch dies ist ein wichtiges
Ergebnis,.

Die Gruppe der miinnlichen Jugendlichen, die mit ihrer Kleidung
und ihrea Typ gern experimentieren, ist nicht sehr groB, Auch
nicht die Anzghl derjenigen, dle das Experimentieren gar nicht
berbsichtigen., Beide Typen wurden in der Auswertung trotzdem
beriicksichtigt, de gerade an diesen beiden Typen sehr mode-
freudiges Verhalten bel Jjungen liinnern und das Gegenteil davon
gezeigt werden kdnnen,

Grofle Beachtung verdipat folgende Tatsache:

Sowohl bei den Jungen !iinnern als auch bei den jungen Miédchen
und Frauen ist die Zahl derjenigen, die mit lhrer Kleidung grup=-
penkonformes, d. h. Jjugendtypisches Aussehen beabsichtigen und
die Zahl derjenigen, die dies kaum und gar nicht beabsichtigen,
gleich groB!
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Gruppenkonformes Aussehen und Abgrenzen von der Elteren Genera-
tion sind also fiir einen Teil der Jugendlichen durchaus wichtige
Funktionen von Bekleildung und Mode, filr einen anderen Teil

der Jugendlichen sind diese Absichten beim Bekleidungsverhalten
mehr oder weniger unwichtig.

In den folgenden Darlegungen stehen zwei FProbleme im Mittel~
punkts

1. Wie unterscheiden sich Jugendliche, die gruppenkonformes,
jugendtypisches Aussshen beabaichtigen und solche, die dies
s0 gut wie gar nicht beabsichtigen, voneinander?

Diesem Aspekt gilt das Hsuptaugenmerk,

2. Wie unterscheiden sich Jugendliche, die mit ihrer Kleidung
Jjugendtypisches Aussehen bezwecken von solchen Jugendlichen,
denen soziale Resonanz und Experimentieren mit Kleidung und
dem eigenen Typ wichtigere Absichten ihres Bekleidungever-
haltens sind?

Te1s Modeinteresse, AnschluBl an bliodetrends und Bedeutung modischer

Aktualiggt bei unterschiedlichen Wirkungginteniionen

In diesem Abschnitt sind sehr unterschiedliche Einetellungen
und Verhaltensweisen zusammengefafit, Dies war deshalb mdglich,
da sie alle zu gleichen bzw, shnlichen Aussagen filhren,

Bei untersochiedlichen Modefunktionen, d., h. in Abhgngigkeit
davon, ob Jugendliche jugendtypisches Aussehen beabsichtigen
oder nicht, ob sie socziale Resonanz wmit Hilfe von Kleidung er-
reichen oder wit Kleidung und ihrem eigenen Typ experimmntieren
wollen, gelten folgende Aussagent

1. Jugendliche, die jugendtypisches Aussehen beabsichtigen,
sind modefreudiger, legen mehr Wert auf modische Aktualitdt
beim Kauf von Kleidung und besitzen modisch sktuellere Klei-
dung als Jugendliche, die jugendtypisches Aussehen unwichtig
finden,
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2. Ein Vergleich der Jugendlichen, die Jugendtypisches Aussehen
wlt Hilfe von Kleidung beabsichtigen mit den Jugendlichen,
die soziale Resonanz wichtig finden und die SpaB am Experi-
mentieren mit Kleidung haben, ergibt geringeres Modeinteresse,
z8gernderes Verhalten gegeniiber neuen Modetrends und eine
etwas geringere Wichtigkeit der modischen Aktualitét von
Kleidung bel den Jugendlichen, die mit ihrer Kleidung
Jugendtypisches Aussehen beabsichtigen!

Beide Aussgagen begiehen sich auf die Bereiche: Modeinteresse,
Anschlu3 an neue Modetrends, Qualititsanforderungen an Klei-
dung (am Reispiel PaShirt) und Beschaffenheit der eigenen
Gerderobe. In den Tabellen 23 - 26 im Tabellenanhang kénnen
‘diese Aussagen anhand von Zahlen iiberpriift werden,

Die Ursachen fiir die geringere Modefreudigkeit und die etwas
geringere Bedeutung modischer Aktualitdt bei tesbsichtigtem
Jugendtypischen Aussehen gegeniiber besbsichtigter sozialer
Resonanz und experimentellem Umgang mit Kleidung kdnnen in
folgenden Sachverhalten gesehen werden:

1. Jugendliche, die soziale Resonanz beabsichtigen und die mit
Kleidung gern experimentieren, haben ein besonders inten-
sives Verhiéltnis zur Mode, denn es sind die Jugendlichen,
denen das Schinsein mit Hilfe von Kleidung besonders wich-
tig ist (dies 1st als ein Indikator in den Typ "soziale
Resonanz beabsichtigt" mit eingegangen) und es sind die

- Jugendlichen, die Spall am kreativen Umgang mit Kleidung
und am Sich-Selbat-Verwandeln hsben (beide Faktoren sind
in den Typ "Experimentieren beavsichtigt" eingegangen).
Thre intensive Beziehung zur Mode ist dadurch erxklérbar,

2+ Jugendliche, die jhgendtypisches Aussehen wichtig finden,
orientieren sich in ihrem eigenen Bekleidungsverhslten
relativ stark daran, was ihr Freundeskreis triégt. Diese
Orientierung daran, was bereits in einem bestimmten Rahmen
durchgesetzt ist, bedingt moglicherweise ein etwas ver-
zogertes Keagieren auf neue Modetrends.
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Unterschiede im Modeverhalten von Jugendlichen, denen jugend-
typisches Aussehen wichtig ist bzw. unwichtig ist, sind in
einigen Punkten kaum nachweisbar (%, B, Kaufhdufigkeit in vere
schiedensn Handelseinrichtungen, Zufriedenheit mit den Be-
dingungen in den Jugendmodeeinrichtungen).

Nachweisbare Unterschiede bestehen vor allem in der unter~
schiedlichen Nutzung von Quellen fiir modische Anregungen

und in verschiedenen Aspekten des Trageverhaltens von Klei~
dung., Diese Verschiedenheiten werden in diesem Abschnitt dar=~
gelegt,

Die Ursachen fiir die nur punktuell nachweisbaren Unterschiede
gwischen beabsichtigtem und nicht beabsichtigtem jugendtypi-
schen Aussehen liegen darin, daf die wirklichen Unterschiede
mit dem Frageprogramm des eingesetzten Fragebogens nur zunm
Tell und insgesami{ auf verbaler Ebene nur unzureichend erfafBt
werden kdnnen,

Diese fehlende optische Komponente wird auch bei einigen der
folgenden Fragen spiirbar.

Te2e Jugendtypisches Aussehen und Quellen fiir modische An=-
regungen ‘

Ob Jugendliche Jjugendtypisches Aussehen mit Hilfe von Kleidung
beabsichtigen oder nicht, hat EinfluB darauf, welche Quellen
fir modische Anregungen sie stiivker oder weniger nutzen,

(Vegl, Tabelle 27, Tabellenanhang)

Weibliche Jugendliche, denen jugendtypisches Aussehen wichtig
ist, beziehen weitaus mehr bzw., mehr Anregungen als weibliche
Jugendliche, die nicht jugendtypisch aussehen wollen:

~ gus der Sffentlichen und alltiglichen Pridsenz der liode im
StraBenbild und in der Disko (27 % Differenz)

~ durch Bekleidungsideen von Freunden (20 % Differenz)
. » von 3tars (10 % D¥fferenz)

= gus den Jugendmedien (9 % Differenz)

- gus Modesendungen (5 % Differensz)

Sie beziehen weniger Anregungen aus anderen Zeitungen und
Zeitschriften (5 % Differenz),
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mznnliche Jugendliche, denen jugendtypisches Aussehen wichtig
ist, beziehen mehr Anregungen els minnliche Jugendliche, denen
jugendtypisches Aussehen unwichtig ist:

- aus der Yffentlichsn Prisenz der Mods im StrafBenbild,
in der Disko (47 %)

- aus Modesendungen in Fernsehsn/Rundfunk (15 %)

~ durch Bekleidungsideen von Freunden (13 %)

- durch das Angevot in Geschdften/Schaufenstern (8 %)
-~ durch ausléndische Modezeitschriften (8 %).

Gemeinsam ist den minnlichen und weiblichen Jugendlichen, die
jugendtypisches Aussehen wichtig finden, der verstdrkte Ein-
fluB verschiedener Bereiche der Uffentlichkeit und der selbst-
verstindlichen Anwesenheit dexr liode in diesen 8ffentlichen
Bexeichen (StraBe, Disko) und der Freunde als Quelle fiir
modische Anregungen.

vichtig ist auch bei den Midchen der verstidrkte EinfluB von
Stars und die groBere Nutzung der Jugendmedien *Junge Welt"
und "neuves leben" als Quellen fiir modische. Anregungen,

7«3« Verschiedene Aspekte des Tragens von Kleldung und Accessoires
und jugendiyplisches Aussehen

Wie Jugendliche sich zum Besuch der Diskothek und des Theaters
kleiden, is% davon beeinfluBt, ob sie jugendtypisches Aussehen
beabsichtigen oder nicht., Alle Aussagen sind aber nur guf der
Ebene mbglich, die den allgemeinen Charakter dieser Kleidung
betrifft, d. h. die Tatsache, ob es sich dabei um normale
Tageskleidung, in Beiwerk und Einzelteilen ver#nderte Tages-
kleidung oder um keine normale Tageskleidung handelt.

Die Unterschiede sind in der fclgenden Tabelle dargestellt:
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Tab., 283 Tfageverhalten zu susgewshlten Freizeitgelegenheiten
in Abhingigkeit vom Jugendtypischen Aussehen

Ich trage

in der Diskothek
normale Tages- keine normale
Tages=- kleidung Tagesklel~
kleidung u. Veriin- dung
derung/
Beiwerk
Jugendtyp. Aussehen
beabsichtigt
minnlich 21 59! 20
weiblish 10 731 17
Jjugendtyp. Aussehen
nicht beabsichtigt
mgnnlich 35! 45! 20
weiblich 9 761 15
im Theater
jugendtyp. Aussehen
beabsichtigt
minnlic 4 24 721
weiblich 3 34 641
L
jugendiyp. Aussehen
nicht besgbeichtigt
ménnlich 14 26 60!
weiblich 1 27 721
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Zum Trageverhalten in der Diskothek und im Thester sind
folgende Aussagen zu treffen:

Midohen und junge Frauen, die jugendtyplsches Aussehen be-
absichtigen, unterscheiden sich in der allgemeinen Cha¥ak-
terisierung ihrer Kleidung filr die Diskothek kaum von jungen
MBdchen, die jugendtypisches Aussehen nicht beabsichtigen,
Sie bevorgugen leicht verdinderte Tageskleidung., Wie diese
beachaffen iet und vor allem womit sie variiert wird, wird
mit Sicherheit Unterschiede aufweisen, die sich aber hier
nicht ebbilden lassen.

Junge liinner, die jugendtypisches Aussehen hegbsichtigen, un=-
terscheiden sich vor allem im verstirkten Tragen vertinderter
Tagesxleidung gegeniiber normaler Tageskleidung von den jungen
Minnern, die jugendtypisches Aussehen nicht beabsichtigen.

Sie erreichen jugendtypisches Aussehen also bereits durch die
Tetsache, Gall sie iiberhaupt Beiwerk verwenden und ihre Klei-
dung variieren, whhrend jugendtypisches Aussehen filr junge
Iidchen durch anderes Beiwerk erreicht wird als es die Hgdchen
verwenden, die nicht Jugendt$pisch aussehen wollen,

Fiir Tragegewonnheiten im Theater gilt folgender Satz:

Junge Minner, die jugendtypisches Aussehen wichtig finden,
gehen verstidrkt mit einer XKleidung ins Theater, dis als
"ikeine normale Tageskleidung" zu charakterisieren ist.

bei den jungen Frauen ist dies genau umgekehrt: Midchen,
die jugendtypisches Aussehen nicht wichtig finden, gehen
ngufiger mit "nicht normaler Tageskleidung'" ins Theater als
Msdchen, die jugendtypisches Aussehen wichtig finden,

Trageﬁ von Schmuck und modischem beiwerk ist bei jungen
Minnern, die jugendtypisches Aussehen beabsichtigen, etwas
weiter verbreitet als.bei jungen Midnnern, die dies nicht be~

absgichtigen.

37 % dexr Jjungen iL#nner, die jugenditypisches Aussehen wichtiig
finden, tragen zumindest manchmal Schmuck und modisches Bei-~
werk (7 % davon meistens). Dem gegeniiber tragen 21 % der jungen
Mdnner Schmuck und Beiwerk, die jugendtypisches Aussehen nicht
beabsichtigen (3 % davon meistens).
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Bchmuck und modisches _eiwerk kinnea also dasu dlenen, gruppenw
konformes iLiodeverhaltan und Abgrenzung von Alteren eussudriicken,
Die rund 20 % der jungen iinnexr, die Jjenseits dieser Awsichten
auch Schauck und Seiwerk trszen, beweinen aber, dal es natliir-
lich such andere Grinde fiir das Iragea von Schmuck und wodischem
Beiweri gibt., Gerade durch das Trsgen von Schmuck und Accessolres
18t sich such Unverwechselbares und Hinmaliges im Ausschen
erreichen, Auf diese Veise sind Schmuck und -eiwerk auch auler-
halb von gruppenvesogenam Modeverhalten wichtig,

Fir die [ndchen ergitt asich ein andexres »ild, das auch davon
beelnflult iot, dafl Lidchen generell mehr Schmuck tragen,
¥idchen, c¢ie jugendtypimches Aussehen bedeutisam iinden, tragen
weniger Schouck und modisches Beiwerk el lfidchen, die nicht
beabaichtigen, wit Hilfe von Mode besopnders Jugcndrenild guszie
aehen: 27 ., dig¢ meiostens Zchouck otc, trazen gegenliter 36 4,

die melgtens chmuck ete, iragen.

Diessr lachverhalt spricht dafiir, dall iEdchen {iber Schrmck und
hdccesscirere gersde ihren individuellen Stil zum Ausdruck Lyingen,

Das Irager won Siickern iat bei Jungen und iddchen, die jugend=
trpicchern uuvsehen beazwecken, welter verbreitet els bhei Jugend-

L2
«

licien, «daze dies nicht wolleun,

€3 len Jungen smtnnsrn tragen 49 [ wenigotens panchusl (2 %

davon wueictens) Lticker gegemiiver 29 ¢ bei den jungen Iiflunern,
denen jurendtypisches susschen unwichtig ist (3 & daven weistens).
Lies weluv zwar die Ilicker als jugendtiypisches Accessoiree aus,
zeigt anvr, daw viele uvéinnliche Jugenaliche guch Sticker tragen,
ohne cie <bsicht zu haben, sich vor ilteren ubsugrenzen und

sich on modisuhen Yormen des Freundesireiuses zu orienticren,

iies let Legenders wichti,, da Sticker gls ausgesprochen Jugende
gemiiles und der Jugend vorbehaltenes Atiribut gelten. Ihr Tragen
LBt sica jedoch nicht auf diese iotive reduzieren, Sticker kinnen
eben mehr signelisieren als nur Jungsein, Jugendikonfortes Auseehen,
Ao prenzun. von alteren,

Fur die Lidchen ergibt sich ein ghnliches .iild, 38 ¢ der iidchen
tragen wenl uicns manchmal Sticker, die wWert auf Jjugendtypisches
Aussehen legen | 2% davon meistens) und 28 % tragen wenizstens
manchmal Cticker (2 % davon meistens), such wenn jugendtypisches
Aussehen {lr sie nicht wichtig ist.

§~" ﬂ
£
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T+%4e Jugendiypisches psussehen und Lieblingékleidungastucke
bzw. selbstgefertigte Kleidungsstiicke :

Was Jugendliche als ihre Lieblingskleidungsstiicke nannten, ist
abhéngig davon, ou sie Jjugendtypisches Aussehen beabsichtigen
oder nicht,

Bei den Jjungen Mdnnern, die Jjugendtypisches Aussehen wichtig
finden, beinhalteten von den abgegebenen Nennungen der Lieb-
lingskleidungestiickes '

93 % aller Nennungen Jacken (gegeniiber 82 %)
47 % aller Yennungen neuere Hosenformen (auBler Jeans,
Cordjeans ),(gegentiber 27 %)
76 % aller Nennungen T-Shirts/Swest—-Shirte (gegeniiber 66 %)
 aber:
55 % aller ennungen Hemden (gegeniiber 64 %)
45 % aller Nennungen Pullover (gegeniiber 49 %),

Eei den jungen Prauen, die jugendtypisches Aussehen wichtig
finden, bheinhalteten von den abgegebenen Nennungen aller
Lieblingskleidungssastiicke:

93 % aller Hennungen T-Shirts/Sweat-Shirts (segeniiber 76 %)
75 % aller Hennungen Pullover (gegeniiber 54 %)
abers

32 % sller Neannungen Riécke {gegeniiver 44 %)

23 % aller Nenmungen Kleider (gegeniiber 30 %).

-

~

Generell gilt also filr junge Minner und Prauen: Wenn ihnen
jugendtypisches Aussehen wichtig ist, werden mehr T-Shirts/
Sweat=-Shirts’ als Lieblingsxleidungestiicke genannt,

Dariiber hinaus zeigt sich bel den jungen Minnern eine leichte
Verschiebung ven den konventicnelleren Herrenoberbekleidungs-
stiicken wie Cberhemden und Pullovern zu den "unkonventionelleren',
neueren Formen wie T=Shirts und den neuen Hosenformen wie Baum=-
wollhosen allexr Arten, Thermohosen usw.

Bei den weiblichen dJugendlichen wird deutlich: Sie tragen die
den Frauen vorbehaltenen Kleidungsstiicke weniger, wenn sie
Jugendtypisches Aussehen beabsichtigen.

Davon 1lgB8+% sich ableiten, daB die Anpassung an Gruppennormen
auch Unterschiede im Modegebrauch der Geschlechter pértiell
nivelliert.
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Diene Tendenz‘zeigte sieh ja such bereite beim Tragen von
Scamack und Beiwerk. Auch hier ggb es eine Ann¥heryung im
Prageverhalten von Jungen und Mﬁﬁchen. Jungen tragen mehr
Schmck, Midchen weniger, wenn jugendtypieches Aussehen
von ihnen beabsichtigt wird,
Konventionen im Liodeverhalten dex (eschlechter - Minner tragen
80 gut wie nie Schmuck / Prauen treagen eigentlich immer Schumuck -
werden also durchbrochen, wenn jugendiypisches Aussehen von
Jugendlichen beabsichtigt wixrd.

Jungen und MHdchen, die jugendtypisch:aussehen wollen, d. he
fir die Gruppennormen im Modegebrauch grofSie Bedeutung haben,
besitzen etwas weniger selbstgefertigte Kleidungsstiicke als
Jugendliche, densn jugendtypieches Ausschen unwiecatig ist.

Fei den Mgdchens 65 9 gegeniiber 74 %, die wenigstens einige
selbetgeiertigte Kleidungsstiicke besitzen,

Bei den Junger sind es 18 % gegeniiber 24 %, die wenigstens
einige selbosigeleytigts.. Xleidungsstiicke besitzen,

Diss erklirt sich daraus, dal selbstgefertigte Kleidungsstiicke
u, 3. auch die Umseizung ganz indigidueller Vorstellungen sind,
daf sie Wiinsche nach Unverwechselbarkeit und Sinmsaligkeit zum
Auvgdruck Lringen.

(vgl, dezu die Ubersicht 2: WMotive fiir die Sclbstfertigung

von Kleidung)
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8. Hauptausaagén

1. Wichtige Werte und Lebensziele der Ende 1985 befragten Jugend-
lichen sind vor allem solche Werte, die ihre perstnlichen zwi-~
schenmenschlichen Beziehungen beinhalten (ein gliickliches Pami-
lienleben und gute Freunde zu haben). Trotzdem ist keinesfalls
eine einseitige Orientierung auf Werte des privaten Bereichs
festzustellen.

Gesicherte Zukunftsperspektiven, Sinnerfiillung in der Arbeit,
das Erreichen eines hohen Leistungsniveaus sind ebenfalls Werte
von groBer Bedeutung fiir die Jugendlichene.

lMaterielle Lebenswerte (hoher Lebensstandard, guter Verdienst,
komfortable Wohnung, modische Kleidung), sind etwas weniger wich-
tig, aber dennoch insgesam${ von groBer Bedeutung. Der Wert, sich
_immer modisch kleiden zu k¥nnen, hat fiir junge Ménner in den
letzten Jahren an Bedeutung gewonnen.

Von etwas geringerer Bedeutung sind fiir den Durchschnitt der Ju-~
gendlichen solche Werte, die die Beschiéftigung mit Kiinsten und
Medien und die eigene schipferische Vervollkommnung beinhalten.

Auch diese Werte sind aber keineswegs unwichtig.

2. Es konnten drei grundlegende Komplexe von Wertorientierungen
ermittelt werden, die flir Jugendliche vorrangig (jedoch keineg~
falls ausschlie8lich) von Bedeutung sein kdnnen.
Diese drei Bereiche ergeben sich aus:
1. der unterschiedlichen pers®nlichen Bedeutung des Lebens-
standards,
2. der unterschiedlichen persdnlichen Bedeutung von Werten,
die die kreative Selbstvervollkommnung beinhalten
3. der unterschiedlichen perstnlichen Bedeutung arbeits- und
familienbezogener Werte.
Es wurde iiberpriift, ob diese unterschiedlichen Ausrichiungen im
Bereich  der Wertorientierungen auch Unterschiede in den Einstel-
lungen und den realen Verhaltensweisen auf dem Gebiet der Mode
mit sich bringene.
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3. Es bestehen Zusammenhinge zwischen der perstnlichen Bedeu-
tung des lLebensstandards, der kreativen Selbstvervollkommnung
und der arbeits- und familienbezogenen Werte und gruandlegenden
Einstellungen zur Modee. '

Das Realverhalten auf modischem Gebiet ist vor allem abhingig
von der unterschiedlichen Bedeutung, den der Lebensstandard fiir
Jugendliche haben kanne

Zwischen dem Modeverhalten und der Bedeutung des Lebensstendards
bestehen die stirksten Zusammenhinge.

GroBes Modeinteresse und Aufgeschlossenheit gegeniiber neuen
Modetrends lassen sich Jedoch nicht allein auf eine starke ma-
~terielle Lebensorientierung zurilokfiihren.

GroBes Modeinteresse kann zwar Ausdruck von Konsumorientierung
sein, aber ebenso von kiinstlerisch-kreativer Orientierung bzw.
dem Bemiihen um die eigene kulturelle Vervollkommnung. Es sagt
ebenfalls etwas aus lber dile Bereitschaft, sich mit den modi-
schen Normen einer Gesellschart in Ubereinstimmung zu bringen.

In Abhéngigkeit von den unterschiedlichen dominierenden Lebens-—
werten ergeben sich auch drei unterschiedliche Gebrauchsweisen
von Mode.

4. Jugendliche, fiir die arbveits- und familienbezogene Werte von
groBer Bedeutung sind (gute Arbeitsleistungen zu erreichen, im
Beruf voll aufgehen, ein gllickliches Familienleben fiihren, gute
Kollektivbeziehungen haben) sind keineswegs uninteressiert an
-der Mode.

Bei zunehmender Bedeutung dieser Werte nimmt auch das Interesse
an der Mode zu, besonders bei Jjungen Ménnern.

Thr Interesse an der Mode ist aber nicht gleichbedeutend damit,
schneller auf neue Modetrends zu reagieren. Das Verhalten gegen-
iilber lModetrends ist von den arbeits-~ und familienbezogenen Wer-
ten nicht abhéngig.

Den Anschlufi an neue kodetrends machen Jugendliche, filir die
arbeits—~ und familienbezogene Werte grofe Bedeutung haben,
stdrker als andere Jugendliche davon abhingig, daB eine Mode
nicht zu extrem ist und daB8 sie sich bereits gesellschaftlich
durchgesetzt hat.
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Jugendliche, fiir die arbeits- und familienbezogene Werte eine
groe Bedeutung haben, nutzen stérker als andere Jugendliche
modische Anregungen aus der "Jungen Welt" und dem "neuen le=-
ben', aus Modezeitschriften der DDR und aus Angeboten unserer
Geschéifte und Schaufensters. Flir sie spielen die modischen Wert~
vorstellungen und Normen unserer Gesellschaft eine gridBere
Rolle als fiir andere Jugendliche.

Se Jugendliche, fir die der Lebensstandard von groSer Bedeutung
ist, sind sehr modeinteressiert und reagieren schneller auf
neue Modetrends als andere Jugendliche. '

Sie schiitzen ihre eigene Garderobe insgesamt positiver ein als
andere Jugendliche, vor allem als hochmodischer und reichhalti-
gere ‘

An die Qualitétseigenschaften von Kleidung (am Beispiel T-Shirt)
stellen diese Jugendlichen hthere Anforderungen als andere, be-
sonders an die modische Aktualitdt (modische Gestaltung, modi-
sche Farbe, modisches Material).

Gruppennormen und jugendtypisches Aussehen splelen filir Jugend-
liche, denen der Lebensstandard viel bedeutet, eine grdBere
Rolle alsg fiir andere Jugendliche.

Nimmt die Bedeutung des Lebensstandards zu, nimmt auch die Ab-
sicht zu, sich durch Kleidung von der #dlteren Generation zu un-
terscheiden und sich so zu kleiden, wie es bei Freunden gerade
"in" ist.

Jugendliche, fiir die der Lebensstandard groSe Bedeutung hat,
beziehen ihre modischen Anregungen weltaus, stdrker als andere
Jugendliche aus internationalen Medienbeitrdgen (ausliéndische
Modezeitschriften, modische Anregungen durch Stars), aus der
6ffentlichen Pridsenz der lode (im StraBenbild und in der Disko)
und von Freunden.

Modezeitschriften der DDR, Angebote unserer Geschéfte u. a.
splelen fiir sie auch eine Rolle, ihre Nutzung ist aber nicht
von der unterschiedlichen Bedeutung des Lebensstandards beein-
fluBte. |

Insgesamt kommen bei diesen Jugendlichen mehr internationale
liodeeinfliisse zum Tragen.
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6. Jugendliche, fiir die der Lebensstandard groBe Bedeutung hat,
haben in “Exquisit“-Geschﬁften und im "Intershop" hdufiger ge-
kauft als andere Jugendliche, im normalen PFachhandel etwas we-
nigere ‘

Ihre Lieblingskleidungsstiicke stammen hiufiger aus dem kaplita-
litiachen Ausland und aus dem "Exquisit" als bei Jugendlichen,
flir die der lLebemnsstandard nur geringe Bedeutung hat. Aus dem
Konfektionsangebot der Pachgeschiéfte und Warenhiuser stammen
ihre Lieblingskleidungsstilcke etwas weniger.

7. Jugendliche, fiir die der Lebensstandard groSe Bedeutung hat,
sind mit den Preisen in den Jugendmodeeinrichtungen auch nicht
zufriedener als der Durchschnitt der Gesamtpopulatione.

Was Jugendliche in den Jugendmodeeinrichtungen zu teuer finden,
8ind z. T. gerade die Kleldungsstiicke, die bei ihnen'besonders‘
beliebt sind bzwe. die jugendtyplisches Bekleldungsverhalten se f
stark mit ausmachen (alle Arten von Hosen und Jaocken, Trikota?7
gen, T-Shirts und Sweatshirts und vor allem alle Arten von &
Schuhen). b
Die Bereitschaft, auch mal.in einer oberen Preisgruppe zu kau-[g
fen, ist insgesamt recht hoch (rund 50 % der Jugendlichen aind%é
aus verschiedenen Griinden, die hauptsichlich besondere Anléssell
und besondere Qualitdtsanforderungen beinhalten zum Kauf in de
oberen Preisgruppe bereit). Rund 30 % der Jugendlichen wiirden
allerdings nur in einer oberen Preisgruppe kaufen, wenn sie
sich dazu gezwungen sehen aus verschiedenen Griinden, die alle
auf Mingel des preiswerteren Angebots bzwe. fehlende Angebote
verweisene. )

Weniger als 10 % der Jugendlichen widren unter keinen Umstiénden
zum Kauf in einer oberen Preisgruppe bereit.

Diese Verteilungen zeigen auch fiir Jugendliche, fiir die der
Lebensstandard groBie Bedeutung hat, keine anderen Relationene.
Ihr Realverhalten zéigt jedoch Unterschiede zu anderen Jugend-
lichen.




w 2IJ = §9/86
Bla'bt 3/ L?/Ausf.

8. Jugendliche, flir die die kreative Selbstvervollkommnung groe
Be Bedeutung hat, sind ebenfalls sehy modeinteressiert und
schlieBen gich schnell neuen Modetrends an.

S8ie unterscheiden sich aber von den anderen Jugendlichen vor
allem durch die anderen Abeichten, die sie mit ihrem Bekleidungs-
verhalten be¥wecken.

Mi$ zunebmender Bedeutung kreativer Selbstvervollkommnung nimmt
auch die Absicht der spielerischen Selbsterprobung mittels Klei-
dung und das Unterstreichen des individuellen Typs zu.
Individuelle MeBstdbe (Passen einer Mode zum eigenen Typ) ge-
winnen an Bedeutung, die Tatsache, ob eine Mode gich gesell~
schaftlich durchgesetzt hat, verliert an Bedeutung mit zuneh-
mender Wichtigkeit der kreativen Selbstvervollkommnunge

Auch dlese Jugendlichen beziehen natiirlich modische Anregungen
aus verschiedenen Quellen, sie ktnnen nicht nur aus sich selbst
schipfen.

Mit zunehmender Bedeutung kreativer Selbstvervollkommnung nimmt
vor allem die Nutzung "relner" Mddezeitschriften zu (ausléndi-
scher und solcher aus der DDR).

Modische Aktualitdt von Kleidung ist fiir diese Jugendlichen et~
was wenliger von Bedeutung als fiir die Jugendlichen, denen der
Lebensstandard wichtig ist, aber keinesfalls ist .sie ohne Be-
deutung.

Dies zeigt sich in der Einschédtzung der eigenen Gardermnbe und
bei der Wichtigkeit modischer Aktualitét beim Kauf von Kleidung.

Bel zunehmender Bedeutung kreativer Selbstvervollkommnung nimmt
vor allem die Einschiétzung der eigenen Garderobe als vielseitig
verwendbar zu, was flir einen schipferischen Umgang mit der Klei-
dung spricht.

Jugendliche: fiir die kreative Selbstvervollkommnung grofe Bedeu-
tung hat, besitzen etwas mehr selbstgefertigte Kleidung als an-
dere Jugendliche. Auch bei nicht zu realisierendem Kauf weichen
sie etwas stidrker als andere Jugendliche auf Selbstfertigung
auses IThre Lieblingskleidungsstiicke sind ebenfalls etwas hdufi-
ger selbstgefertigt. v

Bei den Motiven, die Jugendliche insgesamt fiir die Selbstanfer-
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tigung von Kleidung nannten, splelen die Betonung der eigenen
Kreativitdt und.Produktivitﬁt und der Freude daran eine wich-
tige Rolle. Ebenso die Umsetzung individueller Ideen.

9. Das Freizeitverhalten der befragten Jugendlichen zeigt keine
grundsﬁtzlich anderen Tendenzen als sle in den letzten Jahren
immer wieder festgestellt wurdenes

Die Spitzengruppe der am hbufigsten realisierten Freizeitbe=
achaftigungen sind 8ffentliche Freizeitangebote mit unterhalten=-
- dem und geéelligem Charakter, die Gemeinschaftserlebnisse er-
mdglichen bzws bei denen Jugendlieche ganz unter sich sind (Dis-
kotheken- und Gaststédttenbesuche, private Feten und Kinobe=-
suche).

Von. einem Teil der Jugendlichen wird die intensive sportliche
Betlitigung ebenfalls sehr héufig ausgelibte.

Besuche von Theatserauffilhrungen und Kunstaussiellungen wurden
von den befragten Jugendlichen h#ufiger realisiert als bei-
spielsweise von einer Population von 1984 ("Kulturelle Aktivi-
tdten der FDJI%).

Dies kann auf den groBen Teil der GroB8stadtjugendlichen, aber
auch auf einen realen Besucheranstieg (Kunstausstellungen) gzu-
riickgefiihrt werdene.

10, Modenschauen werden relativ stark besucht. Jedes dritte
Junge Midchen und jeder vierte junge Mann hatten in den letz-
ten drel Monaten vor der Befragung eine Modenschau gesehene.

Dies ist ue Ees zuriickzuftthren auf neue Formen, lMode zu présen-

tieren (durch Gruppen, die sowohl Mode, Musik, Tanz, Pantomime,
Szenenspiel ue a. als Synthese darbieten) und auf Modenschauen

als "Einlage" in Diskotheken. Auch der EinfluB der Modenschauen
als Quelle fiir modische Anregungen hat - gegeniiber 1979 - zuge-
nommene

11« Un Unterschiede im Bekleidungsverhalten und in Einstellun=-
gen zur Mode in Abhéngigkeit vom Freizeitverhalten zu iiberprii-
fen, wurde - gtellvertretend flir dle Bereiche "6ffentliche Un-
terhaltung" und "6iffentliche Kunstbegegnung" -~ das Modeverhalten
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regelméBiger Disko~ und regelmaﬁigér Theaterbesucher miteinan-~
der verglichene .

Bei den srmittelten Unterschieden im Modeverhalten ist aber zu
beriicksichtigen, daB bel den regelmiéiSigen Diskobesuchern Lehr-
linge, bei den regelmidBigen Theaterbesuchern Studenten {iber-
durchschnittlich stark vertreten sind.

12, Jugendliche, die h#uflg Diskotheken besuchen, sind wesent-
1lich modeinteressierter und reagieren schneller auf neue Mode-
trends als Jugendliche,udie kaum in Diskotheken gehen.
Diskotheken sind Freizeitangebote, die ausschlieBlich Jugendli-
che zusammenfiihren. Bel hiufigem Diskobesuch werden deshalb Ju-
gendlichkeit und Gruppennormen als MaBstiébe flir eigenes Beklei~
dungsverhalten wichtigere.

13. RegelméBige Diskobesucher sind in ihren Einstellungen zur
Mode und im Modeverhalten stidrker als andere Jugendliche (vor
allem solche, die kaum in Diskotheken gehen) vom Verhalten ih-
res Freundeskreises beeinfluBlt. Sowohl bei der Entscheidung,

ob ein neuer Modetrend mitgemacht wird als auch bei allgemeinen
Motiven ihres Bekleidungsverhaltens, spielte das, was die
Preunde tragen, eine gréfere Rolle.

14. Da die regelmiéBigen Diskobesucher in der Cffentfichkeit
stark vertreten sind, prdgen sie das modische Erscheinungsbild
von Jugendlichen ganz entscheidend mite Eindriicke vom modischen
Zrscheinungsbild Jugendlicher sollten aber nicht allein voun den
Schlangen vor Diskotheken abgeleitet werdene.

15 RegelmiZBige Diskobesucher sind nicht nur modeinteressierter
und modefreudiger als Jugendliche, die kaum in Diskotheken ge-
hen, sie stellen auch beim Kauf von Kleidung hthere Anforderun-
gen an modische Aktualitdt in Gestaltung, Farbe und Material.
Auch ihre elgene Garderobe ist modischer als die derjenigen,
die kaum ir Diskotheken gehene

Ebenso schidtzen sie den Umfang und die Reichhaltigkeit ihrer
Garderobe (de he. eine spezielle Kleidung fiir die unterschied=-
lichsten Verwendungszwecke) positiver ein.
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- 16+ Modische Anrggungen beziehen die regelmiiBigen Diskobesucher
stérker aus ¥ffentlichen und alltédglichen Quellen (StraBenbild
und natiirlich aus der Diskothek selbst). Auch hier spielen die
Freunde als Quelle fiir modische Anregungen wieder eine grtBere
Rolle als fiir seltene Diskobesucher. Internationale Einfliisse
kommen bei den regelmdBigen Diskobesuchern stédrker als Quelle
modischer Anregungen zum Tragene. Sie nutzen hdufiger auslindi-
sche lodezeitschriften und beziehen etwas héufiger modische An-
regungen durch Stars.

17. RegelmiBiger Besuch der Diskothek bestimmt natiirlich auch
den Bedarf nach Kleidung fiixr diesen Verwendungszweck und das
Bekleidungsverhalten beim Diskobesuch.

Dabel gilt: Je alltédglicher die Nutzung ist, umso stérker ist
die Tendenz zu einer unalltiglicheren, d. he. spezielleren Klei-
dung. Dies wird auch durch das Kaufverhalten bestédtigt. Regel-
médBiger Diskobesuch bringt einen erhthien Bedarf an Kleidung,
die sich fir den Diskobesuch eignet, mit sich. Dabeli sind die
Anspriiche der regelmiiBigen Diskobesucher an diese Kleldung be-
sonders hoche Sie konnten ihre Kaufabsichten nicht immer reali-
gsieren.

18« Regelmifige Theaterbesucher oder Nicht-Besucher sind natiir-
lich auch interessiert an der Mode. Aber ihr Modeinteresse ist
unabhiingig davon, ob sigoft oder gar nicht ins Theater gehen.
Sie interessieren sich allerdings etwas weniger fiir die liode
als die Diskofans.

Bei hdufigem Theaterbesuch ist sowohl ein schnelleres Reagieren
auf neue lodetrends zu verzeichnen (bei den Middchen) als auch
eine leichte Zunahme derjenigen, die besonders zdgernd auf neue
liodetrends reagieren (junge Miénner).

19. PFiir regelméBige- Theaterbesucher ist die Orientierung an
Gruppennormen und die Absicht, Jugendzugehorigkeit durch Klei-
dung auszudriicken, wesentlich unwichtiger als fiir die regelmid-
Bigen Diskobesucher. Mit zunehmender Hiufigkeit von Theaterbe-~-
suchen (als Indiz fir hdufige Kunstbegegnungen) geht die Ab-
sicht, sich jugendgemidll bzwe. gruppenkonform zu kleiden, stark
zuriicke Dies zeigt sich sowohl darin, was sie allgemein mit ih-
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rer Bekleidung bezwecken als auch bei den Bedingungen, die sie
Ifiir bedeutsam erachten, um einen neuen Modetrend mitzumachen.
Demgegenliber ist die Absicht, mit Hilfe von Kleidung die eigene
Individualitdt zu unterstreichen, {ilir die regelmifigen Theater-~
besucher weitaus wichtiger als flr die Diskobesucher. Dies
zeigt sich besonders bel den allgemeinen Illotiven ihres Beklei-
dungsverhaltens.

20es Modische Aktualitét von Kleidung ist fiir regelmédBige Thea-
terbesucher etwas weniger von Bedeutung als fiir die regelmifii-
gen Diskobesucher. Wihrend die modische Aktualitdt bel hiufige-
rer Diskonutzung an Bedeutung zunahm, verliert sie mit zuneh-
menden kunstrezeptiven Aktivitidten etwas an Bedeutunge.

Dies wird in der Beschaffenheit der eigenen Garderobe deutlich,
die die regelmidBigen Theaterbesucher als weniger hochmodisch
einschétzen, dies zeigt sich auch in der etwas geringeren Be-
deutung der modischen Aktualitdt beiw Kauf von Kleidung. liodi-
sche Gestaltung, modische Farbe und modisches katerial sind den
regelmdfBigenr Theaterbesuchern zwar nicht unwichtig, jedoch we-
niger wichtig als {lUr die regelmdBigen Diskobesucher.

21. Die Hsufigkeit des Theaterbesuchs beeinfluBt auch die Art
vnd Weise, sich im Theater zu kleidene. '

Bei héufiger Nutzurng des Theaters tendieren die Jugendlichen

starker zu alltédglicherer Kleidung im Theatere.

Die Hormalit#t der Nutzung bedingt also hier auch eine etwas

alltdglichere Kleidung, im Gegensatz zum Bekleidungsverhalten
in der Diskotheke.

22+ Was Jugendliche mit ihrer Kleidung beabsichiigen und bezwek-
Ken, welche Funktionen Kleidung haben soll uud welche Wirkungen
mit ihr angestrebi werden, ist sehr vielschichtig und kaum auf
einen lienner zu bringen.

In der Untersuchung lieBen sich drei unterschiedliclie Komplexe
voir wirkungsabsichten und Funktiousvorstellungen isolieren, die
jugendlichem Bekleidungsverhalten vorwiegend (aber niemals aus-
schlieBlich) zugrunde liegen.




VD - ZIJ = 53/66
Blatt 3%/ A « Ausie

Jugendliciss Bekleldurgsverhaltien kaun vorvicgend geuenunzelcu—
net seirn ‘durch die Abgicrnt, mittels Kleidunz Regonanz Hel ande-
ren urd dawlt Selbstsichericit zu gewlinnen; es «anu die Fuink-
tion hakten, vorwiegend der spielerischen Selbsterprobung (uand
~i{indung) zu diener; es «ann schliellich dazu dienen, Crupper-
wd Jugendzugenirigkeit zu denonstrieren.

23+ Gruppenkonformes Aussehen und Abgrenzen von der dlteren Ge=
nevation (im folgenden immer kurz "jugendtypisohes Ausgehen' ge-

naugt) gind Tir einen Teil der Jugendlichen durchaus wichtige

Funkticnen vou Beikleidung und vode, ilx eineun andereir Teil der

dJugendlicnen sind diese Absichicn belm Beulsiduagsvernaliveu

meir oder weniger unwichtiyz.

24+ Jugendliche, die jugendtypisches Aussehen wichtig findexn,
sind moderreudiger, legen menr Wert aul modische Aktualitidt beinm
Faul von Xleidung und Lesitzen eine wmodisch zktuellere Garderobe
als Jugendiiche, denen jugenditypisches Aussehen unwichtig ist.

Liv Vergleich mit der Jugendlichen, die wmit ihrer Hleidung ~ocr-
wiegeind soziale Resornanz rteabsichiige:: und die Spal aw Dxperi-
meutieren wmit Kleidung haben, ergibt geringeres iiodeinteresse,
ztgernderes Verhalten gegeniber neuen kodetresds und eine otwas

geringere Jiichtigkeit der modischen Aktualitit vorn Kleidung el
denn Jugendlichen, die Jjugendtypiscies Aussenen heabsichtigen.

Jugendliicne, die vorwiegend soziale Regonanz beabsichtigen wii
ihrer Kleiduung und diejenigen, die Spall am kreativen Uugang mit
Kleidung und-am Sich-Selbst-Verwandeln haben, haben ein beson-
ders intensives Verhiltnis zur kode.

¢lsbare Unterschiede im Lodeverhelier zwischer Jugend-
licnsa, die jugendtypisches Aussenen beavsichtigen und denjeni-
sen, die dies nichf beacsichtigen, gibt c¢s vor allem in deun
Tragepewonnnelten von Kleidung, Schmuck und Eeiwverx und ir don
Quellen filr modische Arnregungen.

Die Tragegewohnheiten bei den jungen i&nnern, die jugendtypisch

ausselien wollen, lassen folgende Verallgemelinerungein zu:
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Unkonventionellere Kleidungsstiicke wie T-Shirts/Sweat-Shirts

und alle neueren Hosenformen (auBer Jeans) werden mehr getra-
gen, konventionellere Oberbekleldungsstiicke verlieren etwas an
Bedeutung,

Das Tragen von Schmuck, modischem Beiwerk und Stickern ist bei
diesen jungen ldnnern weiter verbreitet. '
Jugendtypisches Aussehen kann mit Hilfe dieser Accessoires er-~
reicht werdene Das Tragen von Schmuck, Beiwerk und Stickern

148t sich aber nicht auf diese Motive reduzieren.

Es signalisiert auch anderes, unter anderem auch Individuglii-
sierungsabsichten im Aussehen.

Die Tragegewohnheiten der jungen Middchen und Frauen, die jugend-
typisch aussehen wollen, lassen folgende Verallgemeinerungen zu:
Auch hier sind T-Shirts und Sweat-Shirts wichtigere Kleidungs-
agtiickes Alle typisch weiblichen Kleidungsstiicke (Rocke und XKlei-
der) verlieren etwas an Bedeutung, wenn jugendtypisches Ausse=-
hen angestrebt wirde

Schmuck und Beiwerk werden von diesen liHdchen wenicer setragene

Insgesamt zeichnet sich die Tendenz ab, dall das Demonstrieren
von Gruppen=- bzw. Jugendzugehorigkeit Unterschiede im l.odege-
orauch der Geschlechter nivelliert.

26, Welitere Unterschiede lassen sich auf der Ebene verbaler Aus-
gagen nicht nachweisen. Optische Eindriicke miilBten das Bild da-
von erginzen, wie sich Jugendliche, die jugendtypisch aucsgchen
wollen, von anderen Jugendlichen unterscheiden.
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9. Anhang 1:

Wertorientierungen und grundlegende Einstellungen zur Mode
(Modeinteresse, Aufgeschlossenheit gegeniiber lodetrends,
Wirkungsabgichten des Bekleidungsverhaltens, modische An-
regungen)

(Langfassung)

In diesem Abschnitt wird der Zusammenhang von Vertorientierun-
gen und grundsidtzlichen Einstellungen zur liode iiberpriift, um
genauere Aufschliigse dariiber zu erhalten, ob grole Aufgeschlos—
senheit gegeniiber der HMode allein Ausdruck materieller Lebens-—
orientierung ist, ob sich kiinstlerisch kreative Orientierungen
und Aufgeschlossernheit gegeniiber der llode einander bedingen oder
eher einander ausschlieBen, ob Orientierung auf Arbeit und Pami-
lie liodeinteresse befvrdert oder eher verminderte.

Zusammenhédnge der drei verscihiedenen Wertorientierungstypen mit
dem lodeinteresse (siehe Tabelle 3, Anhang) zeigen

1. einen starken Zusammenhang von materiellem Lebeunsstandard
und Modeinteresse. Bei grofler Bedeutung des Lebensstandards ist
auch das i#iodeinteresse grofier.

Dies gilt auch, wenn der Lebensstandardtyp keinern Liodeindikator
enthidlt, de he wenn die vier anderen Indikatoren, die den Le-
bensstandardtyp bilden (siene Blatt 12) und das Nodeinteresse
korreliert werden!

Dieser Zusammenhang ldBt sich nicht auf geschlechtsspeziiische
Binflisse zuriickiilhrene zZr gilt auch, wenn der Zusammenhang von
llodeinteresse und Lebensstandard getrennt nach dem Geschlecht
iiberpriift wird (siehe Tabelle 4, Anhang).

Ist der Lebensstandard ein Vert von groBer Bedeutung, interes-
giert sich zwar jedes zweite liHidcher und nur jeder 5. Junge sehr
stark fir die liode, aber die Tendenz ist in beiden Féllen die
gleichee Bel geringerer Bedeutung des Lebensstandards nimmt so-
wohl bei MHdchern als auch bei Jungen das Interesse an der i:ode

abe

2+ Es glbt ebenfalls einen starken Zusammenhang zwischen einer
Urientierung aui kreative Selbstvervollkommnung und dem liode-
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interesse. Sind kiinstlerisch-kreative, auf Selbstvervollkommnung
gerichtete Werte bedeutsam, so ist auch das Interesse an der
Mode grovfer.

Jugendliche, fiir die kreative Selbstvervollkommnung nur eine
geringe Rolle spielt, sind auch weniger stark an der Mode inter-
essiert.

Das bedeutet insgesamt: kiodeinteresse kann nicht nur als Aus-
druck einer stark materiell orientierten Lebenshaltung gewertet
werden, sondern es ist ebenso Ausdruck einer kilinstlerisch-krea-
tiven Orientierunge.

Modeinteresse kann ebenso Konsuminteresse sein wie auch Inter-
esse an Kreationen, die sowohl kilinstlerisch als auch zur eige-
nen Kultivierung interessant sind.

Diese Zusammenhidnge bestdtigen sich, wenn Korrelationen von
Wertorientierungen mit der Aufgeschlossenheit gegeniiber neuen
iodetrends vorgenommen werden (vgl. Tabellen 5 und 6, Anhang).

3. Jugendliche, fixr die der Lebensstandard groBe Bedeutung hat,
verhalten sich selbst auch modeireudiger als Jugendliche, fiir
die der Lebensstandard nur ein unbedeutender Vert ist, d. he.

sle schlieBien sich im allgemeinen schneller neuen liodetrends ane.

Diese Tendenz gilt wiederum sowohl bel jungen Frauen als auch
bei jungen Minnerne.

Sie ist vor allem in den Extrempositionen - schnellstmBgliches
Reagieren auf Trends bzwe. spdtes und Nicht-Reagierern - zu beob-
achten; de he bei Jugendlichen, flir die der Lebensstandard nur
ein unbedeutender Wert ist, ist das Zogern bei neucen Lodetrends
bzwe. die Enthaltsamkeit auch weiter verbreitet. Dies gilt be-

sonders rir Jjunge ldnners.

4+ Bei groBer Bedeutung kiinstlerisch~kreativer Selbstvervoll-
kommnung als Lebenswert reagieren Jugendliche auch schneller

auf neue liodetrends..

Schnellstmdgliches Reagieren auf neue liodetrends ist bei Jugend-
lichen, denen kreative Selbstvervollkommnung ein bedeutender
Wert ist, weiter verbreitet als bei Jugendlichen, filir die dieser
Wert nur eine geringe Bedeutung hat. Der Zusamme:ithang besteht
hier vor allem im positiven Bereich -~ de he zwischen grofier Be-
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deutung kreativer Selbstvervollkommnung und "modeavantgardisti-
schem" Verhalten. Plir die Umkehrung - 4. he lodeenthaltsamkeit
bei geringer Bedeutung kreativer Selbstvervollkommnung - kann
dieser Zusammenhang nicht nachgewiesen werden.

5. Die Korrelationen von arbeits- und familienbezogenen Wert-

orientierungen und grundsidtzlichen Einstellungen zur kode atel-

len sich komplizierter dar.

Dies liegt zum Teil am Charakter der sogenannten arbeits- und

familienbezogenen Werte, der nicht so eindeutig zu beschreiben

ist wie z. Be der des Lebemnsstandardtyps, der verschiedene

Aspekte des materiellen Lebensniveaus beinhaltet.

Arbeits—~ und ramilienbezogene Werte, die den Faktor Arbeit/Fa-

milie bilden, enthalten zumindest drei Bedeutungskomponenten:

- die Orientierung aur das engere soziale Umfeld

- die Tendenz, Ubereinstimmung/Harmonie herzustellen in den ge=-
nannten Lebensbereichen (Familie, Arbeitskollektiv, Beruf,
Leistungsanforderungen)

- Orientierung aui Werte, die ilir die Existenz der Gesellschaflt
grundlegend sind (Leistung, Kollektivbeziehungen, Familie).

GroBe Orientierung auf Werte des Arbeits- und Familienbereichs
schliefen ein Interesse an der liode nicht aus (vgle. Tabellen 3
und 4, Anhang)e

Haben die verschiedenen Aspekte der Arbeitstétigkeit und ein
gliickliches Ehe- und Familienleben grofBe Bedeutung, ist das In=-
teresse an der lMode sogar etwas grofler als bei geringer Bedeu-
tung der arbelts- und familienbezogenen ¥Werte. Dies gili fir
junge liinner stérker als fiir junge Frauen.

Auf das eigene Verhalten gegeniiber neuen Liodetrends hat die Be=-
deutung arbeits~ und ramilienbezogener Werte kaum einen Einfluf
(vgle Tabellen 5 und 6, Anhang)e.

Jugendliche, denen die genannten Werte wichtig sind, verhalten
sich weder besonders‘modefreudig noch besonders modeenthaltsan,
de he das Verhalten gegeniiber lLodetrends ist von der Arbeits-
und Familienorientierung relativ unabhiingige

Insgesamt 1Bt sich sagen, daB Jugendliche, denen Arbeit und
. Pamilie wichtige Werte sind, durchaus modeinteressiert sind,
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was aber nicht gleichbedeutend damit ist, moglichst jeden neuen
Trend mitzumachen. Sie sind aber auch nicht besonders "modeent-
haltsan".

Dies gilt wiederum fiir junge Ma&nner und Frauen.

6e Beriicksichtigt man, welche Bedingungen und Voraussetzungen
Jugendliche als personlich bedeutsam erachten, um sich einem
neuen liodetrend anzuschlieBfien, so zeigen sich in Abhingigkeit
von dominierenden Wertorientierungen iibereinstimmende und unter-
schiedliche Haltungen (siehe Tabelle 7, Anhang)e.

Jugendliche, fiir die arbeits- und familienbezogene Werte beson-
ders bedeutsam sind, legen sté&rkeren Wert auf das Passen eines
Modetrends zum eigenen Typ, aber auch darauf, daf eine liode
gchon eine gewisse gesellschaftliche Breite und Billigung er-
fahren hat und gesellschaftlich angemessen (de. he nicht zu ex-
trem) ist.

Ganz besonders grofien Wert auf das Passen zum eigenen Typ legen
Jugendliche, fiir die kreative Selbstvervollkommnung ein wichti-~
ger Wert ist.

Gesellschartliche Verbreitung, Billigung und Angemessenheit
einer liode sind bei diesen Jugendlichen weniger bedeutsame.

Je grofer die Bedeutung kreativer selbstvervollkemmnung ist, um
80 geringer wird die Bedeutung der gesellschaftlichen Verbrei-
tung und Angemessenheit einer liode!

Bei den anderen Wertorientierungen ist dies genau umgekehrt:

Je grtBer die Bedeutung von Arbeit/Familie und des Lebensstan-
dards ist, umso grofer wird auch die Bedeutung der gesellschait-
lichen Verbreitung eine Lkiode als Bedingung fir den eigenen An-
scnlufl an diese liode.

Fur Jugendiiche, denen kreative Selbsitvervollkommnung ein bedeu-
tender Wert ist, spielen die eigeuen .aBstdbe im Umgang mit der
hliode offensichtlich eine grobGere Rolle als die gesellschaitli-
chen Konventionern im Umgang mit der lode.

Das Passen eines lLiodetrends zum eigeunen Typ ist zwar fir Jugend-
liche, denen der Lebensstarndard bedeutsam ist, ebenfalls eine
wichtige Voraussetzung, sich einem liodetrend anzuschlieBen, aber
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der Zusammenhang von Bedeutung des Lebensstandards und Bedeu-
tung des individuellen MaBstabs ist nicht so ausgeprigt wie bei
den anderen Wertorientierungen.

Engere Zusammenhidnge gibt es zwischen der Bedeutung des Lebens-
standards und der Verbreitung einer Wode in der Uffentlichkeit
und im Freundeskreis als Voraussetzungen flir den eigenen An-
schluB an Modetrendse.

Je groBer die Bedeutung des Lebensstandards ist, um so wichtiger
werden auch solche Bedingungen, wie die gesellschaftliche Ver-
breitung einer Mode und die Verbreitung im Freundeskreis, wann
es darum geht, einen kodetrend mitzumachen.

Die genannten Bedingungen I{lir den Anschlul an einen liodetrend
sind fiir diese Jugendlichen offensichtlich nicht deshalb wich-
tig, weil sie nicht die ersten sein mdehten, die einen Trend
mitmachen, sondern als Orientierung dafiir, nicht den Anschlull
Zzu verpaBsen. Bel steigender Bedeutung des Lebensstandards
nimmt auch die Tendenz zu, sich extremefen Modetrends anzu=-
sciilieliene

7o Uberpritt man den Zusammenhang von Wertorientierungen und
Funktionen von Bekleidung und kode, de he von Wertorientierun-
gen und den osffekten, die Jugendliche mit ihrer Kleidung iber-
haupt erreichen wollen, so zeigen sich dhnliche Tendenzen im
Ungang mit .ode wie sie bereits unter 6. flr die einzelnen Vert-
orientierungstypen gezeigt wurden (vgl. Tabelle &, Anhang)e.

Kreative Selbvstvervollkommnung als Wert hat vor allem BEinfluB
gui die Absicht, mit Xleidung und mit dem eigenen Typ zu experi=-
mentieren und den individuellen Typ zu unterstreichen.

Sel steigender Bedeutung des VWerts kreativer Selbstvervollkomm-
autng nrehmer! auch die Absichten zu, mit Kleidung den irndividuel-
len Typ zu untersireichen, nimmt der Spall am Experimentieren
und Sich=Selbst=Verwandeln zue.

Die starken Individualisierungsabsichten im Bekleiduugsverhal-
ten der Jugendlichen, flr die kreative Selbstvervollkommnung
bedeutsam ist, gelten auch im Vergleich zu Jugendlichen, bei
denen andere Weriorientierungen dominierene.
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Der Lebvensstandard hat begonderen Zinfluf auf die Absicht, @it
Hilie von Kleidung jugendtypisch auszusehen und Resonanz beim
arderen Geschlecht zu erzielene

Jugendliche, filir die der Lebensstandard eine groBe Bedeutung
het, finden es wichtiger als andere Jugendliche, mit Hilfe von
Kleidung jugendtypisch auszusehen (Orientieren an Gruppennormen
im Freundeskreis und Abgrenzen von der #lteren Generation)e.
Jugendliche, die dem Lebensstandard eine geringere Bedeutung zu-
messen, finden jugendtypisches Aussehen auch weniger wichtige
Gruppengepf{logenheiten im Aussehen mitmachen zu wollen, bedeu-
tet ja auch, daB man die Kleidungsstilicke bzw. das Zubehdr be-
sitzen muB, was bei Freunden gerade "in" ist. Die Bereitschaft,
mitzugehen, wenn etwas "in" ist, ist wohl auch deshalb bei Ju-
gendlichen mit groBer Bedeutung des Lebensstandards weiter ver-
breitete

Bei den Abesichter, mit Hille von Kleidurg zu experimentieren,
den individuellen Typ zu unterstreichen, sich zu verwandeln,
schon zu cein gab es grofle Unterschiede zwischen Jungen und Lide-
cher, die sich niederschlagen bei den Modelunktionen, die Ju-
gendliche mit grofler Bedeutung arbeits- und familienbezogener
#erte und geringer Bedeutung dieser Werte angabens. Die Unter-
schiede sind in diesem Fall stark auf den Unterscliied zwischen
Jungen und Mddchen in diesem Funkt zuriickzufilhren.

8s Ob bei den Jugendlichen stHrker eine Crientierung aul den
Lebensstandard, aul kreative Selbstvervollkommnung oder auf ar-
beite~ und fa@ilienbezogene werte dominiert, rat auch Einiluf
darauf, woher gie lhre modischen Anregungen beziehen.

Die mBglichen Quellen fiir modische Anregungen werden in unter-
schiedlichem LaB genutzt (siehe Tabelle 9, Anhang).

Die arbeits~ und iamilienbezogenen Wertorientierungen haben be-
sonderen EBEinfllul auf die Iutzung von kiedienbeitrédgen aus der DDR
urnd Anrggungen aus anderen Bereichen unserer Cffentlichkeite

Jugendliche, fiir die arbeits~ und familienbezogene Werte eine
grofie persdnliche Bedeutung haben, nutzen Anregungen aus der
Jungen Welt/dem "neuen Leben", aus kodezeitschriiten der DIR,
die Angebote unserer Gegchidl'te und Schaufenster hdufiger als Ju-
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sendliche, fir die die genanunten Werte nur eine gerinse Dedeu-
tung haben und hdnfiger als andere Jugendliche.

Die weilter vorn registrierte grdBere Bedeutung der gesellschait-
lichen Verbreitung und Angemesserheit einer Mode als Vorausset-
zung dafiir, daB ein liodetrend von diesen Jugendlichen mitgemacht
wird, werden durch das Nutzungsverhalten von Quellen fiir modi-
sche Anregungen erginzt: Flir Jugendliche, denen arbeits-— und fa-
milienbezogene Werte besonders wichtig sind, spielen die modi-
gchen Gepflogenheiten, Wertvorstellungen und Normen unserer Ge-
sellschaft eine hesonders grofe Rolle!

Die perstnliche Bedeutung des Lebensstandards hat, starken Ein-
iluf auf die Nutzung ausléndischer llodezeitscnriiten, auf Anre-
gungen, die von Stars ausgehein, auf die Nutzung der liodeein-
{lisse aus dem Stralenbild und die Anregungen durcihi Freundee.

Jugendliche, llr die der Lebensstandard eine grofie Bedeutuug
hat, nutzen weitaus hBufiger ausléndische lLiodezeitschriiten, An-
reguugen voun otars, Ideen aus dem otraBenbild, etwas hdufiger
auch Anregungen durch Freunde und Modesendungen aus Rundiunk/
fernsenen, uud zwar nidufiger als Jugendliche, {iir die der Le-
oenssiandard geringe Bedeutung hat, aber auchi als andere Jugend-
lichie.

Das vedeutet insgesant, bel diesen Jugendlichen kommen auch mehr
Binilusse zum Tragen, die nicht nur unsere gesellschaltlichen
Vorstellunzen davon, was Mode ist, zunm Gezenstand habene

Ob die kreative Sclbstvervollkomanung Il dugendlichie grofe
oder geringe. Bedeutung hat, hat keinen so starken “intlul dar-
aui’y welche Quelleun Jlr wodische Anregungen genutzt werdene.
Deutlich wird jedochh eine sidrkere Nutzung von "reinen" liode-
zeitschriiften (ausléndischien und solchen aus der DDR) uud von
ideewn aus dem Jsivradenvuild durch Jugendiiche, (ur die die wrea-
tive Selbgivervollkomuunung e€iu bedeutsamer Wert ist.
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10« SchluBiolgerungen

1. Die engen Zusammenhdnge von Modeverhalten und Lebensstandard
und das Kaufverhalten der Jugendlichen, fixr die der Lebensstan-
dard groBe Bedeutung hat, legen folgende Uberlegungen nahe:

-Da wir auf eine stidndige Erhdhung des materiellen und geistigen
Lebensniveaus orientieren, wird die Zahl derjenigen Jugendli-
chen, fir die der Lebensstandard grofe Bedeutung hat, wahrschein-
lich zunehmen. Damit wird auch der Bedari nach modisch aktueller
und qualitdtvoller Kleidung weiter zunehmene.

Gegenwdrtig wollen oder miissen diese Jugendlichen, fir die der
Lebensstandard groBe Bedeutung hat, hdufiger als andere Jugend-
liche im Bxquisit kaufen.

Die Entwicklung sollte aber nicht dahin gehen, dal bei weiter
steigenden Anspriichen und bei einer eventuell zunehmnenden Zahl
von Jugendlichen, fiir die der Lebensstandard groBe Bedeutung
nat, die Lbglichkeiten dieser Jugendlichen, siclhi auch im norma-
len Fachhandel und in Jugendmodeeinrichtungen zu versorgen, 2zu-
riickgeheri.

Auch der norwmale Fachhandel sollte Bediirfnissen, die mit einer
groflen Bedeutung des Lebensstandards einhergehen, gerecht wer-

den kdnnene.

2. Wertmafstibe [ilr das, was hohes materielles Lebensniveau aus-
macht, entstammen auch fir die Bekleidung nicht nur dem Produk-
tions~ und Warenniveau unserer Gesellschaite.

Diese internationalen Eini'liilsse, die hauptsichlich, aber nicht
ausschliellich durch die iledien prisent sind, werden sich in Zu-
kuni't noch verstédrken.

Vor allem durch die Iortschreitenden loglichkeiten der audio-vi-
suellen liedien werden Internationalisierungstenderzen im gesam-
ten Bereich der kassenkultur zunehmen, also auch ilir die i.ode.

Diese zunehmenden internationalen Einiliisse haben sehr positive,
aber auch negative Seiten.

Zu den problematischen Seiten gehdrt die Situation der DDR-hiode-
produktion, sich noch stdrker als bisher an der Weltspitze mes-

gern zu mussSenes
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Was die kulturelle Seite dieser Internationalisierungstendenzen

anbelangt, so liegt das Problem fiir die Mode #hnlich wie fiir an-
dere Bereiche der Kultur. Die Aufnahme internationaler Tendenzen
und die Wahrung eigener kultureller Besonderheiten ist auch fir
den Bereich der Mode eine Herausforderunge

3¢ Fir die jugendpolitische Arbeit ist u. E. die Erkennteis wich-
tig, daB grofles Modeinteresse und Aufgeschlossenheit gegeniiber
Modetrends nicht ausschlieBlich auf eine stark materiell ausge-
richtete Lebensorientierung zuriickgefiihrt werden konnen.
Modeinteresse und Werte wie hohe Leistungsbereitschaft, Indenti-
fikation mit Arbeitsinhalten, gute Kollektive— und Familienbe-
ziehungen schlieBen einander nicht aus, sondern stehen in enger
Beziehung zueinander.

Jugendliche, fiir die diese Werte bedeutsam sind, sind auch kei-
neswegs besonders "enthaltsam" gegeniiber neuen lodetrends. In
ihrem gesamten lModeverhalten lassen sich diese Jugendlichen von
den modischen laBstdben und Normen unserer Gesellschaift beson-
ders leiten.

IThr L.odeinteresse kann gewertet werden als Ausdruck einer ins-
gesamt groflen Bereitschaft, sich mit gesellschaftlichen Normen,
auch modischen, in Ubereinstimmung zu bringene .

Dieser Sachverhalt sollte bei der Bewertung von Jugendlichen be-
dacht werdene Vorschnelle SchluBlifolgerungen vom modischen Er-
scheinungsbild auf Einstellungen von Jugendlichen sollten auch
in Zukunft vermieden werden.

4. Die Absich%, mit deér eigenen Kleidung Gruppen-~ bzwe. Jugendzu-—
gehorigkeit zu zeigen, hat nur fir einen Teil der Jugendlichen
Bedeutunge Fir einen anderen Teil der Jugendlichen sind diese
Absichten gégenstandslos.

Zum EinfluB von Gruppennormen im Bekleidungsverhalten bekennen
gich vor allem solche Jugendliche, die “iifentliche Unterhaltungs-
angevote stark Irequentieren, wie am Beispiel der regelmiilligen
Diskobesucher gezeigt werden konnte.

Wir sollten Uberpriifen, ob wir nicht dazu neigen, diesen Teil

der Jugend Ifixr das Ganze zu nehmen und unser Bild vom kodever-
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halten der Jugend von dem Teil, der auch als Gruppen- oder lias—
senerscheinung prédsent ist, abzuleiten.

Oberflédchliche Einschidtzungen vom modischen Erscheinungsbild
der Jugend (ze. Bs solche Aussagen, da8 alle gleich aussdhen)
konnten und sollten vermieden werden.

Der Anspruch Jugendlicher, Individualitdt zu zeigen, muB3 ernst
genommen werden.

Dabei muB der scheinbare Widerspruch zwischen Individualisie-
rungsabsichten einerseits und dem Tragen von Massenprodukfen an-
dererseits weiter aufgeklért werden.

Anpassung, Vereinheitlichung, "Uniformierungs"tendenzen und In-
dividualisierungsabsichten sind als zwei nicht automatisch ein-
ander ausschlieBende Seiten einer Erscheinung zu bewertene.

5 Ménnliche und welbliche Jugendliche, die Gruppen- bLzw. Ju-
gendzugehtrigkeit mit ihrer Kleldung demonstrieren wollen,
gleichen sich in den Tragegewohnheiten von Kleidung und
Accessoires einander ane Unterschiede im licdegebrauch der Ge-
schlechter werden partiell nivelliert.

Die Gestaltung und Produktion von Jugendmode richtet einen Teil
ihrer Kollektion meist auf diesen Sachverhalt aus. Es gab in
den letzten Jahren hdufig Bekleidungsteile, die gowohl fiir jun-
ge Hdnner als auch fir junge Frauen tragbar waren bzwe sind.

Diese Richtung in der Gestaltung von Jugendmode ist sicher wei-
ter zu verfolgene Trotzdem zeigte die Untersuchung deutlicii,
da diese Tendenzen nicht fiir alle Jugendlichen zutreffen.

Die Stars, die als modische Vorbilder von Frauen genannt wurden,
beweisen, dafl weibliche Jugendliche sich auch sehr starkswieder
auf’ eine ausgesprochen weibliche lode ogientieren.

Darauf hat éich die Froduktion eingestelli und sollte sich auch
welter an der grofllen Differenziertheit der liddebedlirfnisse orien-
tieren. ‘
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Tab., 3Js Modeinteresse in Abhéngigkeit von ausgewihlten Wert-
orientierungen und typischen Formen des Freizeitver-

haltens, in %

Ich interessiere mich filr die Mode

sehr liberhaupt
stark stark wenig nicht
Bedeutung
Lebensstandard
grof 361 51 13 0
mittel 22 56 21 1
gering 13! 52 32 3
Bedeutung kreative
Selbstvervollkommnung
grof 361 47 16 1
mittel 23 55 21 1
gering 1718 55 26 2
Bedeutung Arbeit/
Pamilie
gsehr grof 34! 49 16 1
groB 24 58 18 0]
gering 16! 50 30 4
Diskobesuch
fast nie 201 55 24 1
ab und zu 23 55 21 1
oft ) 321 50 16 2
Theaterbesuch
gar nicht - 25 54 24 1
ab und zu 28 55 1 0
oft 27 50 22 1
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Tabe 4: Modeinteresse in Abhingigkelt von ausgewshlten Wert-
orientierungen und vom Geschlecht, in %

Ich interessiere mich flir die Mode

sehr iberhaupt
stark stark wenig nicht
Bedeutung
Lebensstandard
minnlich
grog 20! 53 26 1
mittel. 10 48 40 2
gering 5 35 52 3
weiblich
grof 461 50 4 0
mittel 29 63 8 0
gering 17 62 21 Y
Bedeutung Arbveii/
Familie
mannlich
sehr grofB 21 46 30 3
&rof 11 52 36 1
gering 9 37 48 b
weiblich
sehr groi 42 49 9 ¢
grof 31 60 9 0

gering 24 63 12 1
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Tab. 531 Reagieren auf neue Modetrends in Abhéngigkeit von aus-
gewdhlten Wertorientisrungen und typischen Formen des
Preizeitverhaltens, in %

Ich schlieBe mich neuen Modetrends an

1 sobald als mdglich
2 erst, wenn er keine Einzelerscheinung
mehr igt
3 erst, wenn er sich sehr stark durchge-
setzt hat
4 zu einem spdteren Zeltpunkt/gar nicht
O Dariiber habe ich nmoch nicht nachgedacht
1 L2 3 4 0
Bedeutung Lebens-
standerd
grof 35! 32 19 5 9
mittel 21 38 21 10 10
gering! 11! 35 22 19 13
Bedeutung kreative
Selbstvervollkommnung
grof 341 29 14 12 11
mittel 21 38 23 9 9
gering 161 39 22 11 12
Bedsutung Arbeit/
Pamilie !
sehr gro8 29 35 19 8 9
grof 23 37 20 10 10
gering - 20 29 23 13 15
Diskobesuch
fast nie . 19 34 24 12 11
b und zu 20 & 21 10 1
oft 321 32 17 9 10
Tneaterbesuch
gar nicht 23 34 21 9 13
ab und zu 25 36 19 9 11

of t 301 32 10 141 13
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Tab, 6: Reagieren auf neue Modetrends in Abhidngigkeit von
susgewthlten Vertorientierungen und vom Geschlecht, in %

Ich schliefle mich neuen dodetrends en

1 sobald als moéglich
2 erst, wenn er keine Einzelerscheinung
mehr ist '
3 erst, wenn er sich sehr stark durchge-
setzt hat
4 zu einem spéiteren Zeitpunkt/ gar nicht
O Dariiber habe ich noch nicht nachgedacht
1 2 3 4 0
Bedeutung
Lebensstandard
minnlich
grof 201! 20 29 10! 12
mittel 12 33 25 18
gering 41 26 24 31! 15
weiblich
grefl 441 35 121 21! 7
mittel 26 41 19 5
gering 151 42 211 111! 11
Bedeutung Arbeit/
familie
minnlich
gehr grob 19 28 26 18 g
grof 11 31 27 19 12
gering . 11 25 27 18 9
weiblich
sehr grofl . 34 37 16 4 9
groB 29 41 16 5 9

gering 28 35 20 7 10
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Tob, 7: Wichiigkeit von Bedingungen und Voraussetzungen fiir

dan Anschlufl an neue lModetrends
AP 142 = sehr wichtig + wichtig

1e
2.
3e

51in % (Bezogen auf

Der neue Modetrend hat sich im StraBen-~
bild durchgesetzts
Meine Freunde schliefien sich dem neuen
Trend auch an.
Ich muB nicht allzuviel Geld dafiir gus-

geben.

Die neue lMode ist nicht zu extrem.
Die neue Mode ist (gerade) extrem,

6o Der neue Trend paft zu mir.
1 2 3 5 6
(nur Ap 1) (nur Ap 1)

Bedeutung Arbeit/
Familie
sehr grof 53¢ 281 43 72! 321 67!
grof 48 22 40 72 27 59
gering 44 21 39 59 25 46
Bedeutung
Lebensstandaxrd
ETofi 57! 331 49! 67 321 631
mittel 50 22 40 73 26 56
gering 381 14} 331 63 191 56
Bedeutung krea-
tive Selbstver-
vecllkommnung
grof 42 24 43 62 26 701
mittel 51 24 41 72 24 55
gering T 586! 23 41 711 27 49
Diskobesuch
fast nie 52 211 43 741 25 54
2b und zu 51 22 40 72 26 60
oft 47 281 42 631 30 60
Theaterbesuch
gar nicht 491 251 43 70 281 58
ab und zu 50 20 37 75 28 64
oft 351 161 33 60 181 641

1 In den Spalten 3 und 6 ("Geldausgabe" und "Passen zum eigenen
Typ") beziehen sich die Angaben nur auf die Ap. "schr wichtig",
da beli 1+2 Unterschiede wieder verwisocht werden wiirden.
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Tab., 8: Meinungsiibereinatimmung mit ausgewiihlten Modefunktionen
in Abhdngigkeit von Wertorientierungen und Formen typi-
schen Preizeitverhaltens in %. 1
(Bezogen auf vollkommene Zustimmung}

1. Ich kleide mich gern so,
wie es bel meinen PFreunden

gerade "in" ist,

2. Ich versuche, mich durch
meine Kleidung von der #dlte-

ren (Generation abzuheben,

3. Es macht mir SpaB, meine

Kleidungsstiicke in immer

neuer Weise¢ zusammenzustel-

len, zu Yexperimentieren",

4, Ich versuche, mit meiner

" Kleidung melinen individuellen

Typ zu unterstreichen,

5. Es macht mir SpaB, mittels
Kleidung mich selbst zu verwand.

6. Kleidung soll wmir helfen,
schbn zu sein.

Te Ich fithle mich sicherer im
Auftreten, wenn mir meine Klei-
dung selbst gut gefdllt,

8. Kleidung ist fiir mich eine
Moglichkeit, die Aufmerksamkeit
des anderen Geschlechts zu gew.

9. Meine Kleidung mull in erster
linie bequem und praktisch sein,

1 2 3 4 5 6 7 8 9
Bedeutung
Arbeit/Fan,
sehr groB 45 27 46! 55 271 57! 87 211 82
grol8 41 22 40 50 20 49 34 18 73
gering 41 29 33! 421 15 381 73 151 75
sedeutung
Lebensstan~
dard
grofi} 521 341 441 51 - 291 581 861 291 311
mittel 41 22 40 49 20 50 32 16 80
gering 30! 15! 341 51 121 351 781 o1 751
Bedeutung
kreat, Selbst-
vervollk, -
groll 39 24 461 041 261 53 86 21 79
mittel 44 23 39 43 20 48 81 17 83
gering 43 28 33! 421 151 47 79 19 75
Diskobesuch
fast nie 343 2 361 51 19 52 33 16! 80
ab und zu 4353 24 40 50 20 46 82 16 80
oft 51(5 )¢ 441 50 25 51 32 251 T7
Theaterbesuch
gar nicht AS(40 27TV 49 481 22 51 83 19 81
ab und zu 40(3) 17 43 58 22 47 81 16 72
oft 25(1 )0 13} 46 641! 20 45 83 13 65

1 In der Spalte 1 (Ich kleide mich gern so, wie es bei meinen
Freunden gerade "in" ist.) vollkommene Zustimmung u., mit gew.
Einschrénkungen (1+2), da Ap 1 kaum besetzt ist.



Tabs 9: Quellen fiir wodische Anregungen in Abhdéngigkeit von Wertorientierungen und
ausgewihlten Formen typischen Freizeitverhaltens. Bezogen auf die Ap 1 =

haufige WMatzung. (in %

JW andere Mode= Mode=~ ausl. lioden- Ange~- Ideen Beklei~ Stars
Zeitun~ sen- zeit- Modés schauen bot ve Str./ dung (Rock
gen/ dungen  schr, zeit- Ge- Pisko ¥Freunden und
Zeit- Rundf./ DDR schr. achsif~ Pop,
schr, 'FF te/ Mode-
Schau= ratoren
fenster Ue 8¢ )
Bedeutung
Arbeit/Fam,
sehr groB 111 20 17 231 27 11 281 441 24 14
grofb 9 18 16 15 25 10 24 37 20 10
gering 41 15 12 101 26 5 151 33! 19 11
Bedeutung
Lebensstandgrd :
grob 10 20 201 17 341 13 24 431 251 18!
mittel T 18 14 18 23 1 24 37 19 9
gering 9 15 11! 20 141! T 21 291 161 3t
Bedeutung
kreat., Selbst=
vervollk,
grob 8 20 16 21! 311 9 21 41! 20 12
nittel 8 19 16 19. 24 5 24 35 22 11
gering 7 14 13 13! 211 & 21 331 19 11

eyeny *T /96 313814

98/6S% = r£IZ = QA



Diskobesuch
fast nie

ab und zu
oft

Theaterbesuch
gar nicht

ab und zu

oft

15
19
19

13

19

- d b
U vt

16
16
12

20
20
13

18

20
13

151
331

26
25
27
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27
24
20

271

47t

39
32
32

10
15¢
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Tabe 103 Kaui von Oberbvekleidungsstiicken in ausgewidhlien Handels~
einrichtungen in den letzten 12 lionaten in Abhiéngigkeit
voil ausgewdhlten Wertorientierungen und Formen typ.
Freizeitverhaltens in %

im "Exquisit"

Dort wurde gekauft

iiverh. 1-2 3=5 mehr els  Wenigstens
nicht mal mal 5 mal 1 mal gekauft
haben insgesant

Bedeutung
Lebensstandard
grof3

mittel

gering

Diskobesuch
fast nie

gb und zu

25
Theaterbesuch
gar nicht

ab und zu
crft

wedeutung
Lebensstandard
grof3

mittel

gering

Liskobesuch
fast nie

ab und zu
oft

37 37 14 12} 631
45 38 12 5 55
561 32 9 3 44
55 31 9 5 45
45 38 12 5 55
36! 32 15 1Ct 641
45 37 12 S 55
40 4G 13 T 60
35! 36 138 11 651
im "Intershop"

6? 24 5 4 33
15 19 4 2 25
79 16 3 2 211
S4 14 1 1 26
76 1 4 2 34
581 29 8 5 421
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Tabe, 123 Zufriedenheit mit ausgewdhlien Bedingungen in den
Jugendmodeeinrichtungen in Abhéngigkeit vom Lebens-
standard in %

Ich bin zufrieden
mit der Qualitdt des Angebots

sehr stark

bieg stark mittel

iberh, Das kann
schwach nicht ich nicht

beurtei-
len
Bedeutung
Lebensstandard
grol 7 3 39 21 1
mittel 5 40 37 16 2
gering 5 39 36 16 4
mit den Preisen
Bedesutung
Lebensstandard
grof 4 25 24 451 2
mittel 4 32 26 36 2
gering 5 29 28 351 2
mit der Anzahl der Jugendmodeeinrichtungen
Bedeutung
Lebensstandsxd _
grof 10 45 28 14 3.
mittel 10 51 26 8 5
gering 12 50 20 9 9



Tabe 153 Wichtigkeit von Qualitditsuwerkmalen
verschiedenen Wertorientiecrungen (I

1 saubere Verarbeitung

2 gute Palform

3 modische Gestaltung

4 modische Parbe

5 modisches laterial

1 2 3 A

Bedeutung
Lebensstandard
groB 84 £6 871 821
mittel 75 79 68 56
gering 66 T2 51! 42
Bedeutung
kreative Selbst-
vervollk,
grof 82 85 74 70
mittel T6 81 70 61
gering 70 73 65 54
Diskobesuch
fast nie 81 383 651 551
ab und zu 7€ 79 69 59
oft T2 79 781 7014
Theaterbesuch
gar nicht 77 80 721 64
ab und zu 71 &1 67 57

oft 67 17 671 61



(am Beispiel T=Shirt) in Abh#ngigkeit von
iezogen auf 4ip 1 sehr wichtig) in %

6 Kombinderfahigkeit
7 Haltbarkeit

% Pflegeleichtigkeit
9 Hautvertriglichkeit
10 Formbestundigkeit

5 6 7 8 9 10
(e 63 76 65 70 80
52 53 65 53 59 72
40! 47 61 47 57 66
67 681 73 €5 13 19
56 >4 68 55 56 72
51 42 GO 42 5 66
511 55 6 €0 65 75
56 55 66 53 60 72
67! 56 69 55 64 13
60! 55 69 57 61 T4
33 57 59 49 62 75
541! 60 63 52 61 69
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Tabe 15: Wichtipkeit der wodischen Gestsltung (am Beispiel T=-Shirt)
in Abhéngigkeit von Wertorientierungén und Geschlecht in %

Modische Gestaltung wdre fiir weine

Wahl
sehr weniger  ilberhaupt
wichtig wichtig wichtig nicht
wichtig

Bedeutung
Iebensgstandard
minnlich
groi 791 17 4 0
mittel 59 29 11 1
gering 361 37 21 5
weiblich
grol 91! 3] 1 0
mittel 72 26 2 0
gering 60! 34 5 1
Bedeutung
Arveit/Fam,
mEnnlich
sehr grof 751 16 7 1
grol 59 29 11 1
gering 551 27 14 3
weliclich
sehr groB X 83 16 1 0
grofd 15 23 2 0
gering 73 23 3 1
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Pub; 17 Differenzierte Einschdtzung der eigenen Garderobe in
Abhiingigkelt von verschiedenen VWertorientierungen und
Foruwen und typischen Freizeitverhaltens quogen auf
vollkommene Meinungsiibereinstimmung in %

1 sehr umfangreich. 4 hochmodisch
2 ausgesprochen kombinierfihige. 5 ausgesprochen reich-
3 vielseitig verwendbar, haltig.

ileine Garderobe ist

1 2 3 4 5
Bedeutung
Arbeit/Fam,
sehr groB 29 25 431 7 £72) 13 (56)
groB 19 18 32 4 (65) 9 (46)
gering 16 13 291 3 (56) 6 (39)
Bedeutung
Lebensstandard
grob 26! 22 37 10 (77 )1 14 (60)!
mittel 19 19 35 3 (65 10 247
gering 151 15 32 1 (41 )0 4 (30)!
Bedeutung
kregt, Selbst~
vervollk,
£rof 26 21 421 5 (66) 11 (48)
mittel 21 18 34 5 64§ 10 (49)
gering 19 15 271 4 (61 8 (42)
Diskobesuch
fast nie 19 19 32 3 (583! 9 (44;!
ab und zu 20 18 35 4 (64 10 (46
oft 24 21 37 7 (7T1)1 11 (52)1
Theaterbesuch
gar nicht 21 18 34 6 (66) 10 é48)
ab und zu 20 24 39 4 (63) 11 (50)
oft . 23 19 41 3 (57) 10 (45)

1 In den Spalten 4 uad 5 wurde in {lammern zusitzlich ange=-
zeben: vollkomuene kMeinungsiibereinstimrung u., Ubereinstimmung
mit gewissen Elinschriinkungen
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Tab, 1€ ; Modische Aktualitit der eigenen Garderobe in Abhingigkeit
von verachiedenen Wertorientierungen und vom Geachlecht

in %

vieine Garderobe ist hochmodiach,

Das trifft zu

volle mlt gawv,

kommen Einachxgn- iiberhaupt

kungen kaum nicht

Eedeutung
Lebensstandard
mEnnlich
grof ) 591 29 4
mitéel 2 53 36 9
gering 2 27 511 2011
weiblich
groi 10! 751 13 2
mittel 3 68 25 4
gering 1 47 441 8
Bedeutung
Arbeit/Pam,
meymlich
sehr grof3 7 55 28 10
grof 4 50 37 9
gering 3 43 421 12
weiblich
sehr groB 7 70 20 3
groB 4 67 25 4
gering 4 63 29 4
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Tabe 233 Mocdeinteresse in AbhEngigkelt von unterschiedlichen
Modefunktionen in %

Ich interessiere mich fiir die ilode

sehr {iberhaupt
stark stark wenlg nichz
802, hesonanz
beabsichtigt
minrlich 20 52 27 1
weiblich 421 53 5 C
Experimentieren
beabeichtigt
ndnnlich 331 51 16 Q
weiblich 44! 51 5 0
Experizentieren
nicht beabsichtist
mdanlich 4 27 56 13
jugendtypisches
Aussenen bee-
absichtigt
mannlich 11 63 26 0
weiblich 31 59 1G C
Jugendtypisches
Aussehzan nicht
beabeichtigt
mannlich 11 34 491 5
weiblich 27 60 13 0
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Tab, 24: Leagieren auf neue Modetrends in Abhingigkeit von
unterschiediichen lModefunktionen in %

Iqh schliefle mich neuen Modetrends an

1 2 3 4 0
sozZ. Lesonguz
beabsichtizs
minnlich 16 38 27 11 5
weivlich 391 339 15 2 5
pxperimentieren
beagbeichtigt
mennlich 361 28 11 3 15
weiblich 441 34 13 3 6

bxperimentieren
nicht beabsichtigt

mannlilch 91 81 35 38 10

Jugendtyplsches
Aussehen beab-

sichtigt

mannlich

weiblich 3

-Jh
Bups
—~Jad
DN
SN
-~
(Wales]

Jugendtypisches
Auassehen
nicht beabeichiigt

mannlich 14 20 13 32 16
weinlich . 27 36 15 11 11



Tab, 25: Wichtigkeit von Qualitdtsmerkmalen (am Deispiel T-Shirt) in Abhdngigkeit von
unterschiedlichen Modefunktionen (Bezogen auil 4p 1 = sehr wichiig) in %

1. saubere Verarbeituug 0. Bombinierefshirkeit
2. gute PaBforuw '« Halthoarkeit
3. modische Gestaltung 8. Pflegeleichtigkeit
4, modische Farbe 9. Hautvertrdglichkeit
5. modigches Material . 10, Formbestdndigkeit
1 2 3 4 5 6 T 8 9 10

802, Resonanz

BT

beabsichtigt

mEnnlich 68 79 78! 65, 58! 43 b6 53 64 73
weiblich 37 91 85 80° 72 69 70 63 67 77
Experimentkeren

beabsichtigt

ménnlich 30 35 75, 67! 501 51 56 54 18 76
weiblich 82 86 86° 78 T4 12 1 58 63 19
Experimantieren

nicht beabsichtigt

mgnnlich 65 73 54 £0 47 32 67 5 56 64
jugendtyp. Aussehen

beabsichtigt

mgnnlich 74 70 631 591 4914 46 66 60 65 73
weiblich 79 82 81! 71t 69! 64 69 52, 60 76
jugendtyp. Aussehen

nicht beabsichtigt

minnlich 68 67 41! 371 31! 38 71 56 55 63"
weiblich T4 83 711! 621 581 60 65 48 63 76

gl NI GV [/ Vi K]
29/65 = £I7 -~ dA

»
L5
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Tab. 26: Differenzierte Selbsteinschitzung der eigenen Garderobe
in Abhingigkeit von unterschiedlichen liodefuuktionen

in %

- Bezogen auf vollkommene Zustimmung

(In Klammern u. Zustimmung mit gewissen Binschriéinkungen)

Meine Garderobe ist

1 sehyr umfangreich,

2. ausgesprochen kombinierfihig.

3. vielseitig verwendbar.

(Meine Grundausstattung paBt

zu vielen Anlédssen.)

4e hochmodisch.

5 ausgesprochen reich-
h&ltig‘
(Ich bin fiir viele
Anldsse mit speziellen
Kleidungsstiicken aus-
gestattet.)

1 2 3 4 5

80Z. Resgsonanz
beabsichtigt
ménnlich 22 14 32 7 (64)! 8
weiblich 25 24 36 9 (81)1 13
Experimentieren
beahsichtigt
ménnlich 30 24 37 4 (71)1 15
weiblich 27 27 38 8 (80)! 11
Experimentieren
nichti beabsichtigt
mEnnlich 4 8 19 2 (37) 2
Jugendtyp. Aussehen
beabsichtigt
ménnlich 12 16 34 5 (60)! 9 (44!
weiblich . 21 19 37 5 (76)! 12 (58)!
jugendtype. Aussehen
nickt beabgichiigt
mdnnlich : 161 16 35 5 (34)t 4 (32)

26! 23 40 7 (68)! 12 (52)

welblich



Tab, 27: Quellen fir modische Anregungen in
Bezogen auf hdufige Wutzung in %

JW andere DMode-~ HMode-
nl Zeit- gaen- zelta
schr. dun~- schr.
gen DDR
goz. Resonanz
beabsichtigt
mannlich 2 9 14 5
weiblich 13 25 21 27
Experimentieren
beabgichtigt
ménnlich 9 13 18 16
weiblich 10 22 19 24
Experimentieren
nicht beabsichtigt
médnnlich 2 0 2 0
jugendtyp. Aussehen
beabsichtigt
miannlich 5 8 20! 6
weiblich 161 191 17 25
nicht beabsichtigtes
jugendtyp. Aussehen
mdnnlich 3 5 51 3
weiblich Tt 241 12 25



Abhdngigkeit von verschiedenen Modefunktionen

ansle Moden= Ange~- Ideen Beklei~
Mode~ s8schauen bot Ve Str./ dung
zZelte Ge= Disko Preunder Stars
gchr. gchif -

te/

Schau-

fenster
27 5 26 45 29 15
34 18 27 51 22 18
36 T 15 43 27 15
35 17 19 45 21 14
5 0 13 21 11 4
20! 3 281 361 23! 12
27 11 21 51! 29! 171
121 2 20 191 10 9
27 11 21 241} 9 7

isny *Y /80F 55014
98/6G = £IZ - dA

® -
[
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Ubersicht 1:

Ubersicht itber Erzeugnisse, die in der Jugendmode unbedingt
billiger angeboten werden sollten.

Von 2 624 befragten Jugendlichen nannten 334 Jugendliche
keine Erzeugnisse. Die meisten Jugendlichen gaben mehrere
Erzeugnisgse an.

Die Gegamtzahl der 6 719 Einzelnennungen setzt gich wie
folgt zusammen:

Nennungen

1e Schubhe ue. Stiefel, Leder-
turnschuiie ecee 1594

davon: Stiefel/Winfarschuhe 34
Iederturnscihuhe 96
Freizeitschuhe 15

2. Hosgen 1175

3+ Jacken u. Kutten/Parka,
Blousons <. 931

davon: Ancraks
Kutten/Parka
Blousgons
Windjacken
Jacketts

30O H

4, Pullover u. Obertrikotagen/
Wollsachsn 505

davon: Obertrikotagen/
Wollsachen 45

5. T=Shirts/Swzat=-Shirts 392
davon: Sweat-Shirt 24

6. Blusen 274
Toe Mdantel 207

8. Jeans~Bekleidung 177
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Nennungen
9. Beiwerk/Modeschmuck 166
davon: Modeschmuck 48
10, Rbcke 154
11, Unterwiische 151
12, Kleider 1é6
13. Hemden 93
14, Kord-Bekleidung 81
15. Lederwaren, Iederbekleidung,
Taschen 51
16 Strumpfhosen, Striimpfe 54
17. PFreizeitbekleidung 36
18. Badebekleidung 35
19, Sportbekleidung 26
20. Baumwollbekleidung 16
21. Anziige 16
22, Importware < 14
23. Festbekleidung 13
24. Kostlime : 10

25. Sonstige Nennungen
(Weaten, Kosmetik, Hite/Mitzen,
Motorradbekleidung, Regenbeklsidung u. a.) 61
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Hinzu kommen Nennungen, die sich auf gesamte

Sortimente beziehent

Nennungen
26, modische Sachen allgemein 55
27. gesamtes Sortiment 851

28. Oberbekleidong 171

RS
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Ubersicht 2:

Ubersicht iiber die Motive zur Selbstanfertigung von Kleidung

Auf diege Frage gaben 1 280 Jugendliche keine Antwort,
28 Jugendliche erkldrten, warum sie nicht nédhen, stricken usw.

1 316 Jugendliche nannten insgesamt 2 348 verschiedens
Griinde flir die Selbstanfertigung von Kleidung:

Anzshl der

Nennungen

1o Unmsetzung individuellsr Vor-

stellungen/Begitz von Einmaligen,

von Einszelstiicken/freies Phanta-~

sieren und Experimentieren 016 26 %
2. Geld sparend/Angebot zu muer 522 22 %
3« Arnreuvnt entspricht nicht indi-

viduellen Vorstellungen oder

hat andere Miangel 420 V2 %

(davor 15 Nennungen: Handels-

zroBen passen nicht)
4, ausdriiczliche Betonung von Spagd,

PFreude, Lust zur Handarbeit 411 21 %

ausdriickliche Betonung des Hobbys,
der ginnvollen Freizeitpestaltang,

des Rernfs TC



5« andere Vorteile selbstgefertigter

e

Xleidung

(auBer besonderer Betonung der
individuellen Vorstellungen)

(z. B. Kleidung ist modischer,
hat gute Paliform, besseres Aug-
seher, besgere Farbzusammen=
stellung, Kombinierfihigkeit
und anderes)

scnstlige Griinde

aAnzahl der

Heanungen
233 2
13 1

¥



