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1. Einleifung

Mode spiegelt stets den jewelligen Zeitgeschmack, dariiber
hinaus aber auch die hestehenden wirtschaftlichen, kulturel-
len, politischen und weltanschaulichen Bedingungen wider.

Meist wird Mode (lateinisch: modus "Art und Weise") mit Klei-
dung gleichgesetzt, obwohl sie genaugenommen groBe Bereiche

der Kultur umfaBt.

Im Sprachgebrauch versteht man allgemein unter kode dss gestal-
tete HuBere Erscheinungsbild des Menschen entsprectiend dem
Zeitgeschmack. weunn also im folgenden von iicde gesprochen wird,
dann ist ausschlieBlich die Bekleidungsmode gemeint.

2. Methodisches Vorgehen

i czeitrsum Leptember/Uktober 1985 varde voir Zentralinstitut
fiiy Jugendicrachung eine Untersuchung zum Bekleldungs- und ic-
deverhrnlten Jugendlicher nilt dem Titel “Jugend und ilcde 85%
durchgefiihrt. Erfaft wurden dabei 2624 junge leute 1 Alter
vor 19 bia 25 Jrhren.

Die Fecpulaticn setzte sich wie folgt zusamnens

Lehrlinge 32 i
studentern 17 5

Arbeiter (materielle
Produkticn, Handel und
Dienstleistungetbereich

Zusammengefalt) 36 %
Angestellte (ebenfalls
susammengefaldt) 13 4

Poroalilel zum Hauptfragebogen wurde ein welterer Fregebopen
eingesetzt, mit dem wugdtzlich 333 Gchiiler an Leipziger (ber-
schulen im Alter von 14 bis 17 Jahren hefragt werden kounten.

Der uUescnlechterantell an der Gesmutzahl der bLefragten Uchiller

war naheru gleich, 53 % weren kiidchen, 47 % Jungen. Dubei o=
reu dls elnzelnen Altersgruppen folgendermafien vertreten:

14 Jahre 22 %

1% Jahre 52 7#

16 Jahre 25 %

17 Jshre 1 %



Die befragten Schiiler besuchten die 9. bzw.
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10, Klasse.

Durchgefiihrt wurde die Untersuchung in acht polytedhnischen
Oberschulen in Lelpzig, insofern kbtnnen die Ergebnisse der
Untersuchung keineswegs als repriésentativ betrachtet werden.
Folgende Oberschulen wurden einbezogen:

POS
POS
POS
POS
POS
POS
POS
POS

ug,
"G.
YH,
"Dr. R,

11.
154
16.
17.
18.
63.
64.
19.

"E.
ﬂw.
"E.

Schinlank™
Shukow"
Holtzhauer"

Sorge"

“"H, Liebmann"
Grube"
Komarow"
Ferl"

Vergleiche zur Hauptpopulation sind z.T. im vorliegenden Bericht

bereits enthalten. Weitere Informationen kdnnen dem Forschungs-

bericht "Modespezifische Verhaltensweisen - Erste Auswertungs-
ergebnisse zur Studie Jugend und Mode 1985" (Nr. VD - 2ZIJ - 15/86)

entnommen werden.

3. Einstellungen und Verhaltensweisen von Schiilern auf

nodischem Gebiet

3.1. Einstellungen zur Mode

3.1.1. Modeinteresse

Man kann dasvon ausgehen, daB bei Jugendlichen,

insbesondere bheil

Schiilern im Alter von 14 bis 17 Jahren, das Interesse an Mode

insgesamt auBerordentlich stark ausgeprdgt ist. Das ist natiir-

lich in erster Linie damlt zu erkléiren, dal gerade im Jugend-
alter die "Suche nach sich selbst" stattfindet und man bestrebt

ist, Formen der Identifikation zu
lich grofle Unterschiede unter den
vertmalBstdbe, Idealvorstellungen,
der eigenen Ideen usw., was nicht

finden. Dabei gibt es natir-
Jungen Leuten in bezug auf
Realisierungsméglichkeiten
zuletzt in Jdiesem Alter noch

von den vorhandenen materiellen Mitteln der Eltern bzw. Ange-

horigen abhéinglg ist.
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Die liberwiegende Mehrheit der befragten Schiiler (81 %; bei den
Midchen 94 %) konnte von sich sagen, sehr starkes bzw. starkes
Interesse an Mode zu haben, unabhéingig davon, ob alles mitges
macht wird oder nicht. Nur 1 % der Befragten intereasierte
sich iiberhaupt nicht daflir. Dieses Ergebnis ist nicht verwun-
derlich, zumal unter Mode vieles verstanden werden kann, nicht
nur die Bekleidungsmode (siehe auch Tabellenanhang, Tabelle I),.

3.1.2., Motive flir bestimmtes Modeverhalten

Im einzelnen differieren natiirlich die Beweggriinde fiir ein be-~
stimmtes Modeverhalten sehr stark. Die Motive sind #HuBerst
vielgestaltig, und oft spielen gerade bei jungen Leuten schein-
bar unwichtige Dinge eine Rolle. Eine Ubersicht iibher einige
Motive und deren Bedeutsamkeit fiilr Schiiler der 9. und 10. Klas-
se s80ll in Tabelle 1 gegeben werden.

Deutlich wird, Kleidung ist ein wichtiges Mittel der Selbst-
darstellung, und "Wohlfiilhlen in der zweiten Haut" erhoht die
Selbstsicherheit der jungen Leute ganz betrdchtlich. Auch ist
noch immer durchschlagend der Wunsch nach praktischer und be-

quemer Kleidung, was allerdings
Kosten der Schtnheit geht. Dies
chen, was wohl in der Natur der
méchten, daB die Kleidung ihnen
den Jungen spilelte dleses Motiv
Rolle. Schoénheit ist hier nicht

in den wenigsten PFdllen auf
vor allem bei den jungen Midd-
Sache liegt. 56 % der Midchen
helfe, schdn zu sein, unter
nur bei 29 % die entscheidende
Auch sind

d er WertmaBstab.

die jungen Minnexr nicht in dem Male wile die Middchen bestrebt,
ihren individuellen Typ zu unterstreichen (41 % bei den Mid-~
chen, 26 % bei den Jungen), woraus auch folgt, daB sie weni-
ger "experimentieren" als die Midchen. 54 % der MiHdchen macht
es SpaB, ihre Kleidung’in»immer neuer Weise zusammenzustéllen,

zu "experimentieren", und nur 19 % der Jungen kdnnen dies von

sich behaupten. Gleiches trifft

zu fiir das "Sich-gelbhgst-Ver-

wandeln", was bei 38 % der Midchen groBe Bedeutung hat, aber

nur bei 12 % der Jungen.
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Tab, 13 Motive flr bestimmtes Modeverhalten (in %)
Antwortpositionen: Das trifft zu ...

vollkommen

kaum
iberhaupt nicht

OPWN -

mit gewissen Einschrénkungen

Dariiber habe ich noch nicht nachgedacht

1 2 3 4 0

1.

T

B

Meine Kleidung mu in erster

Linie bequem und praktisch
gein.

Ich filhle mich sieherer im
Auftreten, wenn mir meine
Kleidung selbst gut gef#llt.

Kleidung socll mir helfen,
schtn zu sein,

Es macht mir SpafB, meine
Kleidungsstiicke in immer
neuer Weise zusammenzustel-
len, zu "experimentieren®.

Ich versuche, mit meiner
Kleidung meinen individuel-
len Typ zu unterstreichen.

ich versuche, mich durch
meine Kleidung von der #l-
teren Generation sbzuheben.

Kleidung ist fir mich eine
Moglichkeit, die Aufmerk-~
gsamkelt des anderen Ge-
schlechts zu gewinnen.

Es macht mir SpaB, mittels
Kleidung mich selbst zu
verwandelu,

Ich kleide mich gern so,
wie es bel meinen Freunden
gerade "in" 1ist,

80 16 3 1 -

Ch

44 34 10 6

338 27 23 6 6

34 28 17 7 14

33(23)24(30)17(19)10(20)16( 8)"

26 36 19 10 S

26 29 24 1C 11

10( 3)47(39)27(34)11(22) 5( 2)

1 Die in Klammern angegebenen Zchlen dienen dem Vergleich mit

der Heuptpcpulatiocn.
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Ein gewisses, teilweise althergebrachtes Rollenverhalten in
bezug auf Mode schimmert hier durch. Die Jungen gaben auch
insgesamt an, sich weniger filir Mode zu interessieren (hier

ist natiirlich denn in jedem Falle nur die Bekleidungsmode ge-
meint), wobei dies m.E, auch daraus resultieren kann, daB sich
genz einfach andere (z.B. die Mutter, Preundin) dafilr interes-
sieren und man selbst dem gar nicht die Bedeutung beimessen
mu 8 . Immerhin: Ein GroBSteil der jungen Midnner in diesem Al-
ter geht doch sehr modisch gekleidet. Auch wird vielleicht man-~
cher das Interesse nur auf das Studium von Modezeitschriften
u.ti. beziehen, obwohl er sich selbst schon dafiilr interessiert,
was er tridgt. Die Vielfalt des Begriffes 'Modeinteresse' kann
hier durchaus zu einigen Verschiebungen innerhalb der Aussagen
der jungen Leute gefiihrt haben.

3.1.3. Quellen fir modische Anregungen

Ein Gradmesser flr das tatstichliche Interesse an modischen Er-
scheinungen ist zweifellos die Tatsache, inwiefern man sich
selbst aktiviert, um an Informatiocnen, Anregungen, neue Ideen
heranzukommen. Auch hier gibt es natiirlich eine Vielzahl von
Moglichkeiten fiir die jungen lLeute. Insgesemt ergab sich fiir
die Schiiler folgendes Bild (vgl. Tab. 2).

Aus der Tabelle geht deutlich hervor: Wesentlichste Anregungen
bekommen die befragten Schiiler der 9. und 1C. Klassen durch
Begegnungen im tédglichen Leben, auf der StraBe, in der Disko
uswe. Wichtlg sind auch die Ideen aus ausléindischen Modezeit-
schriften, aber auch die Art und vJeise, wie sich Freunde klei-
den. Kaum eine Rolle splelen in diesem Zusammenhang die Mode-,
beitrége aus "neuem Leben" und,"Jungerhwglﬁﬂi Befragt nach der
Modebeilage der "Jungen Welt", gaben nur 17 % der Schiiler an,
diese meistens zu lesen. Ein #hnliches Bild ergibt sich daraus
folgend fir die praktische Umsetzung der Vorschldge aus der
Modebeilage, 11 % hatten diese bereits mehrmals praktisch ge-

nutzt, 64 % noch gar nicht (siehe auch Tabellenanhang, Tabelle
IT und III). 95 % der Befragten hatten sich auch noch nie mit
Vorschldgen bzw. Fragen an die Redaktion der JW gewandt.
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Tab, 23 Woher erhalten Sie modische Anregungen? (in %)
Ich erhalte Anregungen ...

1 hd8ufig

2 ab und zu
3 sgelten

4 nie

(In Klammern: Vergleichszahlen der Hauptpopulation)

1 2 3 4

1. durch Bekleidungsidden, die

ich bei Premden auf der

StraBe/in der Disko sehe 481 35 11 6
2., aus gusléndischen Modezelt-

schriften 361(25) 27(26) 19(23)  18(26)
3, durch die Bekleidung meiner |

Preunde 34 41 19 6
4. durch Angebote in Geschiéften/

Schaufenstern 26 42 21 11
5. von Rock- und Popstars/

Pilm- und Pernsehhelden/

Moderatoren u.d. 221(11) 301(19) 22(24) 26(46)
6. aus Modesendungen im Fern-

sehen/Rund funk 18 37 25 20
7. aus anderen Zeitungen/

Zeitschriften 14 30 30 26
8. aus der "Jungen Wwelt"/dem

"neuen Leben" 11 22 27 40
9. aus Modezeltschriften der

DDR 10 27 27 36
10.durch Modenschauen 8 27 30 35

Zum groBten Tell sind es die Mddchen, dle sich mit der Modebei-
lage der JW beschédftigen, und vor allem sind es diejenigen, die
auch die melsten selbstangefertigten Kleidungsstiicke besitzen.
Auch wenn es um dle praktische Nutzung geht, liegen gerade bel
ihnen dle Zahlen am hichsten. Insgesamt entnehmen die jungen
Midchen, die iUberwiegend selbstgefertigte Kleldungsstiicke be-
sitzen, meistens 1lhre Anregungen auslédndischen Modezeitschrif-
ten bzw. schauen sich etwas auf der StraBe oder in der Disko ab.
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Eine nicht unwesentliche Rolle splelen gerade flir Jugendliche
im Alter von 14 bis 17 Jahren Vorbilder, Idesle, aber auch
Idole. Nicht selten werden diese such in den Massenmedien ge-
funden. Befragt nach eventuellen Vorbildern fiir modische Anre-
gungen, bescnders aus der Rock- und Popszene bzw. Pilm- und
Fernsehhelden, gab ca, ein Drittel der Schiller an, sich Anre-
gungen aus diesem Bereich zu holen. Die iiberwiegende Mehrheit
nannte dabei Rock- und Popstars aus dem NSW (Anzahl der Antwor-
ten insgesamt:126). Die zehn am h#ufigsten genannten Interpre-
ten sollen nachfolgend in der Reihenfolge der Hiufigkeit der
Nennung aufgefiihrt werden:

1. Madonna 34
2. Depeche Mode 26
3. Nena 22
4. Modern Talking 16
5. Kim wilde 11
Udo Lindenberg 11
6. Boy George 7
7. Tina Turner 6
Billy Idol 6
Victoria Principal 6
Falco 6
8. Howard dJdones 5
Thomas Gottschalk 5
S. Rick Springfield 4
Duran Duzan 4
Cindy Lauper 4
10. 3
Accept 3
Dallasschasuspieler 3

weitere Interpreten aus der DDR, die genannt wurden, waren Jérg
T Ny

Hindemith, FPelra Zieger, Karat und City.

e e e vty

Beriicksichtigt werden mu hier wahrscheinlich, daB es natiirlich

R e U

eine Rolle spielt, ob die Musik des betreffenden Interpreten

S,

auch gef#illt. Ansonsten wiirde men ihn sicher nicht als modi-
sches Vcrbild wdhlen, und auch umgekehrt. Der Musikgeschmack
beeinfluBt unmittelbar den Geschmack, den man Kleidungsfragen

betreffend entwickelt. Hinzu kommt, daB das Interesse an Rock-
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mugsik bei jungen Leuten sehr stark ausgeprtigt ist, und es somit
naheliegt, dafl man sich auf diesem Gebiet auch modische Vor-
bilder sucht.

3.2. Realverhalten auf modischem Gebiet

3.2.1. Regktion auf neue Modétrands

Einstellungen zu modischen Brscheinungen werden selbstverstédnd-
lich erst plastisch, wenn man das Realverhalten der jungen Leu-
te gensuer betrachtet. Insbesondere die Resktionsweise auf neue
Modetrends kann ein Gradmesser dafiir sein, welche Beziehung man
zur Mode hat. Befragt danach, wie schnell man sich neuen Mode-
trends anschlieB8t, antworteten 11 % der jungen Leute sobald wie
moglich, 27 % schlieBen sich einem neuen Modetrend erst an,
wenn er keine Einzelerscheinung mehr ist, 37 % erst, wenn er

sich sehr stark durchgesetzt hat und 20 % zu einem spiéiteren
Zeitpunkt bzw. gar nicht. 5 % der Befragten hatten dariiber noch
nicht nachgedacht. Auch hier sind es wieder die Midchen, die
einem neuen Modetrend bedeutend offener und interessierter ge-
geniibertreten. 37 % der HMidchen schliefien sich einem neuen
Trend sobald wie mbglich an, gegeniiter nur 14 % beli den Jungen.

Bei den weiblichen Befragten der Hauptpopulation lagen dle wer-
te etwas neidriger. Hier waren es '"nur" 30 % der Middchen und
jungen Frauen, die sich einem neuen liodetrend sobald wie mig~
lich anschlieBen. Die Schillerinnen zeigen sich also als ganz
besonders "modemutig". Bei den Jungen halten sich die Zzhlen
bei einem Vergleich mit der Hauptpopulation die Waage.

Fir die Mddchen, die neue Modetrends sobald wie mbglich mitma-
chen, spielt es in der Regel eine nicht so wesentliche Rolle,
ob dleser Trend auch bei ihren Preunden gerade "in" ist, wie
beispielsweise filr ihre midnnlichen Altersgenossen. Allerdings
igt es sowohl filr die weiblichen als auch die m#nnlichen "Mode-
avantgardisten'" ann#hernd gleichwichtig, ob sie mit Hilfe des
neuen Modetrends ihren individuellen Typ unterstreichen konnen,
wobel es dariiber hinaus bel den modebewuBten Jungen ausgeprig-—

ter ist, sich von der dlteren Generation abheben zu wollen als
bei den MHdchen.
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Den Midchen, die neue Trends sofort mitmachen, macht es in
erster Linie SpaB3, ihre Kleldungsstiicke in immer neuer Weise
zusammenzustellen, zu "experimentieren" bzw. mittels Kleidung
gich selbst zu verwandeln. Und: sowohl Jungen als auch Mid-
chen fiihden sich durch hochmodische Kleidung sicherer im Auf-
treten, wobel insbesondere bel den modefreudigen jungen M#n-
nern festzustellen war, daB Sicherheit im Auftreten und Wirkung
auf das andere Geschlecht dle vorderste Stellung unter den Ho-
tiven fUur modisches Kleiden einnahmen.

Welche Voraussetzungen erfilllt sein miissen, daB neue Modetrends
mitgemacht werden, ist in nachstehender Tabelle ersichtlich.

Tab. 3: Wichtigkeit bestimmter Voraussetzungen fiir das
AnschlieBen an neue Modetrends (in %)

Diese Voraussetzung ist flir mich ...

1 sehr wichtig
2 wichtig
3 weniger wichtig
4 {iUberhaupt nicht wichtig
1 2 3 4
1. Der neue Trend paBt zu mir. 521 37 9 2
2. Ich (meine Eltern) muf (mlissen)
nieht allzu viel Geld ausgeben. 34! 34 26 6
3. Die neue Mode ist nicht zu
extrem. 21 43 23 13
4., Meine Eltern erlauben es. 17 2z 32 29
5. Der neue Modetrend hat sich
im StraBenbild durchgesetzt. 15 46 30 9
6. Meine Preunde schlieBen sich
dem neuen Trend auch an. 10 39 37 14
7. Die neue Mode ist (gerade)
extren 9 26 45 20

Fazlt aus der Tabelle: Besonders bedeutsam ist fir die jungeu

Leute, dall der Trend auch zu ihnen paBt, aber auch der Umstand,
ob die Eltern nicht ellzu viel dafiir ausgeben miissen. Wider Er-
warten haben Gruppennormen bzw, die Meinung der Freunde relativ
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geringe Bedeutung, dennoch ist die Tendenz zur Anpassung an
bestimmte Gruppennormen beil den Schillern eher zu erkennen als
bei den Befragten der Hauptpopulation. Hier waren es beispiels-
weise nur 3 % der Befragten, die es sehr wichtig fanden, daS
sich ihre Preunde dem neuen Trend auch anschlieBen (10 % beil
den Schillern), nur 20 % fanden es wichtig (39 % bei den Schii-
lern).

Hier kommt zum Tragen, dafl bel Schiilern im Alter von 14 bis 17
die Meinung zu bestimmten modischen Erscheinungen noch nicht
derart ausgeprfigt ist wie bel den etwas #lteren Jugendlichen.

Bei allen Befragten spielt es durchaus eine Rolle, ob sich der
Trend im StraBenbild bereits durchgesetzt hat.

Ob der Trend extrem ist, finden die Jungen weniger bedeutsam
als die Mddchen. Hier gaben 26 % der Jungen an, dies sei fiir
sie tiberhaupt nicht wichtig, gegeniiber nur 15 % der Midchen.
Auf einen Nenner gebracht: die kiEdchen wollen eher g e fallen
als &a u f fallen.

3.2.2. Kaufverhalten (unter besonderer Beriicksichtigung der
Jugendmodeeinrichtungen)

Die Beschaffung von modisch aktuellen Kleidungsstiicken ist fiir
junge Leute, die sich irn einer Entwicklungsphase befinden, in
der dile Tatsache enorm an Bedeutung gewinnt, ob man beim ande-
ren Geschlecht enkommt oder nicht, eine recht wichtige Prage.
Nicht jeder nat die Moglichkeit der Selbstanfertigung oder El-
tern, die slles, in jeder iVeise, materiell stiitzen kbnnen.
Hiufig ist men auf das Angebot "von der Stange" :ngewlesen.
Beriicksichtigt werden mufl, daBl die untersuchte Schiilerpopula-
tion finanzilell noch nicht selbsté&ndig ist, sp daB sich die Fra-
gestellung im wesentlichen auf ihre El{ern bezog. Danach be-
fragt, wie oft in den zurlickliegenden zw8lf Monaten in den ge-
nannten Handelnseinrichtungen gekauft wurde, ergab sich fol-
gendes Bild:
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Tab., 4: Kauf von Oberbekleidung in den zurilckliegenden
zwtlf Monaten (in %)

1 {iberhaupt nicht

2 ein- bis zweimal
3 drei- bis flinfmal
4 Oofter als finfmal

(In Klemmern: Vergleichszahlen der Hauptpopulation)

1 2 3 4 wenigstens
einmal ge-
kauft haben
insgesamt

in den iiblichen Pachge-
schiften und Warenhausab-
teilungen filr Bekleidung 20(25) 45(46) 18(17) 17(12) 80(75)

in speziellen Jugendmode-
abtelldngen der Warenhdu- '
ser oder Jugendmodezentren 18(19) 44(47) 22(17) 16(12) 82(81)

im "Intershoy," 66(72) 22(21) 7( 4) 5( 3) 34(28)
im "Exquisit" 51(45) 36(37) 6(12) 7( 6) 49(55)

Bs zeligt sich also genz deutlich, ein GroBtell der Oberbeklei-
dung der jungen Jeute wird In den Jugendmodeeinrichtungen erwor-
ben, was erneut die Porderung nach niveauvollen Handelnsein-
richtungen fiir die jungen Leute nachdriicklich untergtreicht.
Bemerkenswert ist, daB_igg_fggﬁdgig_ﬂéiiiﬁmdﬁr.thﬁlermin_dgg\
zuriickliegenden zwtli Monaten vor der Befragung 1im "Exquisit"
eingekauft worden war, Das ist fast so viel wie bei den Befrag-
ten der Hauptpopulation. Insgesant gesehen hatten den Kauf in
der oberen Preisgruppe ("Exquisit") die Eitern von 33 % der
Schiiler iiberhaupt noch nicht praktiziert, hei 29 % war es ein-
mal vorgekommen und bei 38 % bercits mehrumals.

Hier kommen also die bereits vorn angedeuteten Niveauunterschie-
de zum Tragen, die natilrlich immer von den materiellen Bedingun-
gen in den Familien abh&éngig sind.

inwiewelt die jungen Leute zufrieden sind mit den Jugendmode-
einrichtungen, speziell fur sie eingerichtet, s0ll die folgen-
de Tabelle verdeutlichen.




VD - ZIJ - 54/86
Blatt 14/ {. Auef.

Tab, 5; Zufriedenheit mit den Jugondmodeoinrichtungen (in %)
Ich bin zufrieden ...

1 sehr stark

2 stark

3 mittel

4 schwach

5 {berhaupt nicht

O Das kann ich nicht beurteilen.

142 3 4 5 0

mit der Anzeshl der speziel-
len Jugendmode-Einrichtungen
iberhaupt 13 45 26 T 9
mit der Qualitdt des Angebots 18 41 25 12 4
mit dem Preisniveau 5 30 27 34 4
nmit der Verkaufsatmosphére,
der Art der Beratung 22 39 24 7 8

Auffdllig war der Unterschied zur Hesuptpopulation in bezug auf

die Zufriedenheit mit der Qualitét des Angebots. 18 % der Schii-

ler waren sehr stark bzw. stark zufrieden damit, gegeniiber

nur 5 % der Befragten der Hauptpopulation. Die Schiiler waren 7o

iberhaupt insgesamt zufriedener mit den Jugendmodeeinrichtun- ‘*'(J“
geu. Die etwas kritischeren Stimmen kamen also vorr=zngig aus“l*“
den Relhen der etwss #lteren Jugendlichen, die selbstverstandg':. odlan
lich bereits andere Bediirfnisse und gefestigtere Wertmsfstdbe

tesitzen,

Vergleiche mit der 1979/80 bei 625 Schiilern der 9. und 10. Klas-
se durchgefiihrten Intervalluntersuchung (II. Etappe) ergaben,
daB die Zufriedenheit sowohl mit der Qualité&t des Angebots als
auch mit der Verkaufsatmosphiére deutlich angestiegen ist (siehe
auch Tabelle V im Anhang!).

Betrachtet man die Ergebnisse der Tahelle unter dem Aspekt, daf
doch der groite Teil der Jugendlichen Oberbekleidung aus den
Jugendmocdeeinrichtungen bezieht, dann kann es aber sicher doch
nicht zufriedenstellen, daB die Einschétzung derselben in der

wWeise ausfdllt, wie es obige Tabelle zeigt. SchlieBlich waren
es nur 17 % der befragten Schiller, die in den zuriickliegenden
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12 Monaten (vor der Befragung) nicht in Jugendmodeeinrichtun-
gen eingekauft hatten. Alle anderen waren also in dieser Sache
"kompetent".

Interessant ist, da8 es in der Beurteilung der Jugendmodeein-
richtungen zwischen Jungen und Midchen groBSe Ubereinstimmung
gab. Man kann also bei den jungen MEnnern davon ausgehen, daB
sie durchaus #hnliche Anspriiche und die gleiche Urteilsfihig-
keit wie die Midchen haben.

Erwihnt werden muB8 auch, da 92 % der Schiller der Auffassung
sind, daB8 es Erzeugnisse in den Jugendmodeeinrichtungen gibt,
die unhedingt billiger angeboten werden miiBten. Im einzelnen be-
trifft das die folgenden Kleidungsstiicke (die Prozentzahlen be-
zlehen sich auf die Nennungen insgesamt; bel den befragten 333
Schillern kamen inagesamt 787 Nennungen)

Es sollten billiger sngeboten werden

1. Hosen aller Art 29 %
2. Schuhe/Turnschuhe 27 %
3. Jacken/Anoraks/Miintel 19 %
4, Pullover 10 %
5. T-Shirts/Sweet-~Shirts 5 %

6. diverse Modeartikel wie
Peinstrumpfhosen, kode-
schmuck, Badebekleidung,

Beiwerk 4 % Lt - o
2
7. Hemden/Blusen 3 % P ’:,L g
8. Jeans~-/Lederbekleidung 2 /yf%/ézzﬁ'éﬂﬁf
S. Kleider/Rdcke 1% g%

Allerdings muB diese Feststellung bel Schiilern der 9. und 10.
Klasge sicherlich mit einem tesonderen Vorzeichen versaban wer-

den, da sie sich erstens selbst vieles noch nicht leisten kon-
nen und zweitens vielleicht von den Eltern nicht gleich alle
Winsche erfiillt bekommen. Insofern ergibt sich hier ein nicht
ganz suverldssiges Bild,
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3.2.3. Iregegewobnheiten

Bevorzugte Stilrichtung bel Schlilern ist erwartungsgemiB der
sportlich-legere Stil (44 %), gefolgt vom sportlich-eleganten
Stil (33 %). 16 % der Befragten konnten sich nicht festlegen,
4 % gaben an, sich am liebsten elegant zu kleiden und 3 % an~-
ders.
Der Anteil derer, die sich nicht festlegen kounnten, war bei
den Schillern wiederum hther als bel der Hauptpopulation.
Eindeutig war die Tatsache, daS die Bekleidung bei den befrag-
ten Schillern in erster lLinie praktischen Gesichtspunkten genii~
gen muB. Das belegen deutlich die Angaben zu den jeweiligen
Lieblingsbekleidungsstiicken. Es ergab sich folgende Reihenfol~
ge (in %)
(insgesamt waren es 1383 Nennungen, bel den Jungen 603 und bei
den Miidchen 780)

gesgant Jungen  M#ddchen

T~-Shirts/Sweat-Shirts/Nickys/

Netzhemden 18 17 18
Hosen (Popeline-, Thermo=-, Baum- i

woll-, Preizeit- u.d.) 16 12 19
Pullover (alle Arten, einschl. Samt-) 16 13 18

Jacken {alle Arten: Jeans~-, Stepp-,

Leder-, Sakkos, Blazer, Kutten, . '
Parka u.é’..) 15 18 13
Jeans/Cordjeans 11 14 8
Goenz hinten in der Beliebtheitsskala rangieran Blusen, Kleider
und Rocke.

Bei den Jungen sind die herkcmmlichen Hosen (Jeans, Cordjeans)
insgesamt beliebter als die moderneren Arten, bei den Middchen
ist das Verhdltnis genau umgekehrt, was auch bereist bei der
Hauptpopulation festgeétellt werden konnte.

Ganz besonders beliebt sind bei den Jungen Jacken aller Art,
bel der Hsuptpopulation waren es 26 % der minnlichen Befragten,
die eine Jacke als Lieblingsbekleidungsstiick nannten (gegeniiber
nur 12 % bei den weiblichen Befragten!). Ein #hnlicher Trend
war auch bel der Schiilerpopulation zu beobachten.
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Sehr beliebt sind erwartungsgemdB T-Shirts, Sweat-Shirts, Nickys
und Netzhemden, bei Jungen und Midchen gleichermafen. Pullover
wurden von den Middchen etwas hdufiger zum Lieblingskleidungs-
stiick erkoren.

Auch die Bezugsquellen der Lieblingskleidungsatiicke sind HuBerst
differenziert. Zum Teil stammen sie aus dem NSW (28 %), ein re-

lativ groBer Teil wurde in den Jugendmodeeinrichtungen gekauft
(25 %), in Pachgeschiften bzw. Warenhdusern 12 %, im "Exquisit¥
10 %, selbstangefertigt wurden 8 %, Kauf im "Intershop" bei 5 %,
und 5 % der Kleidungsstiicke wurden aus dem sozialistischen Aus-
land mitgebracht. Der Rest war aus asbgelegten Bestidnden von

Freunderi oder Bekannten, anderswo angefertigt worden oder aber
auch aus dem An- und Verkauf bzw. "Omas Kleiderschrank".

Ein Vergleich mit der Hauptpopulation ergab, daB die Schiiler
mehr Lieblingskleidungsstiicke nannten, die sus dem kapitalisti-
schen Ausland stammen bzw. in den Jugendmodeeinrichtungen ge-
kauft wurden (jeweils 21 % bei der Hauptpopulation). Weniger
_waren in Pachgeschdften oder Warenhéusern erworben worden. Was
den Kauf im "Exquisit" betrifft, so war die Zahl bei den Schii-
lern fast genauso hoch wie beil der Hauptpopulation.

Was nun zu bestimmten Anlissen getragen wird, unterscheidet sich
bel den befragten Schiilern nicht unbedingt von der normalen Ta-
geskleidung. Im wesentlishen kann man aber davon ausgehen, daB
sich beim Theaterbesuch durchaus ca. 50 % dem Anla8 entspre-
chend kleiden, wobei natiirlich die Vorstellungen davon, was man
im Theater anziehen muB, sich im Laufe der Zeit auch gewandelt
haben. Zur Diskothek wird vom groBten Teil der Schiiler normale
Tageskleidung getragen,{(u.U., auch mit kleinen Veriénderungen
durch modische Details), nur 22 % gaben an, dies nicht zu tun.
Ius Kelkiil gezogen werden miiasen an dieser Stelle zwei Tatsa-
chen: erstens ist die Mode insgesamt vielseitiger und freundli-
cher geworden, so daB unter 'normaler Tageskleidung' durchaus
nicht nur einfache Jesns und Pullover verstanden werden miissen,
und zweitens ist es filir die jungen Leute ganz wichtig, ob sie
gich in der Kleidung wohlfiihlen und ob sie praktisch ist. Diese
Kriterien werden iiberwiegen’ bei der Wahl der Kleidung, iiber-
dies wird das Unkonventionelle in der Mode mehr und mehr zum
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Tragen kommen, Jeder kleidet sich seinen Vorstellungen und
Ambitionen entsprechend, ohne dabei bestehende Normen zu durch-
brechen, denn das ist die Norm.

Die Uberwiegende Mehrheit (87 %) der befragten Schiller gab an,
Lieblingsfarben zu haben, wobeli diese natiirlich, wie sich zeigt,
im wesentlichen von der Mode diktiert werden. Folgende Rang-
skala der Beliebtheit konnte festgestellt werden:

1. blau 24 %
2. Pastellfarben (rosa,

hellblau, gelb) 21 %
3. weiB 15 %
4. schwarz 12 %

rot 12 %
5. andere (griin,orange) 5 %
6. grau 4 %

weinrot/violett/11la/pink 4 %
7. braun/beige 3%

Es haben sich also eindeutig die hellen, freundlichen Farbtone
auch in den Vorstellungen von der eigenen Kleidung durchgesetz«t.
Die Mode, die unlédngst kreiert wurde, kommt also an und gef#llt,
so daB man gleich auch seine Lieblingsfarben dementsprechend
benennt, wobvel dies stédrker =ausgeprdgt war als bel den Hlteren
Befragten.

Was dern Modeschmuck betrifft, so sind es nur 23 % der Befragten,
die keinen Modeschmuck bzw. aktuelles Beiwerk tragen, 27 % tra-
gen ihn meistens und 50 % manchmal. Im wesentlichen betrifft
das natiirlich die jungen Mdchen. 39 % der Midchen tragen nmei-
stens Modeschmuck, 58 % manchmal, 3 % nie. Bei den Jungen sind
es immerhin 13 %, die ihn meistens tragen, 42 % manchmal und

45 % nie.

Mit den kidglichkelten, modischen Schmuck in den Jugendmodeein-
richtungen zu kaufen, sind die Schiller insgesamt zufriedener
als die &lteren Jugendlichen.
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Tab, 63 Zufriedenheit mit dem Angebot an Modeschmuck und
aktuellem Beiwerk in den Jugendmodeeinrichtungen (in %)

Das entspricht meinen Winschen

1 vollkommen

2 nmit gewissen Einschrénkungen

3 kaum

4 iiberhaupt nicht

O Das kaufe ich nicht in der Jugendmode.

1 2 3 4 0

modische Aktualitdt des .
Schmucks 3 47 24 9 17
das Angebot an Einzelteilen,
die man selbst zu Schmuck
zusammensetzen kann 9 36 23 15 17
die modische Aktualitdt des

Beiwerks 4 46 29 8 13

Aufniiher, Aufkleber und Sticker werden von 13 % der Schiller
meistens, von 53 % manchmal und von 34 % gar nicht getragen.

Dabei sind es in stérkerem MaBe dle Jungen, die so etwas tragen.
19 % sagen von sich, daB sie so etwas meistens tragen, gegen-
liber nur 7 % bei den Midchen., Das Tragen von derartigen Dingen
ist bei den Schillern insgesamt bedeutend stirker ausgepréigt

als bel den Befragten der Hauptpopulation.

3¢2.4. Hobbytétigkeit/Selbstanfertigung

Die Selbstanfertigung (Nd&hen, Stricken) ist im Schiileralter
noch nicht sehr verbreitet. In diesem Alter verléBt man sich
meist noch auf die Mutter oder andere Verwandte. Man beschiédf-
tigt sich in der Preizeit grttenteils mit anderen Dingen. HMir
das Niéhen miissen auch bestimmte materielle Voraussetzungen ge-

geben sein, die dann meist erst spdter vorhanden sind.

Die Strukturzusammensetzung der Hobbytétigkeiten der Schiiler
sieht insgesamt folgendermaBen aus: (Da gerade hier relativ
groBe Unterschiede zwischen den Geschlechtergruppen suftreten,
wurden die Werte mit in die Tabelle aufgenommen.)
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Tab, 7t Hobbytdtigkeiten in den letzten drei Monaten (in %)
(In Klammern: miénnlich/weiblich)

ein-/mehrmals wSchentlich
ein-~/mehrmals monatlich
seltsner

Uberhaupt nicht

Pl N -

1 2 3 4

Handarbeiten (Strik-
ken, Hikeln, Sticken) 16( 0/30) 9( 1/16) 16( 6/24) 59(93/30)

kiinstlerische Textil-
gestaltung (Applika-
tionen, Batik, Ma-

kramé ) 2( 0/ 5) 6% 2/10) 14( 5/21) 78(93/64)
Nihen 9( 3/17) 14( 3/24) 20( 8/31) 55(86/28)
Zeichnen, Malen 16( 8/24) 23(17/28) 29(30/27) 32(45/21)
kunsthandwerkliche

Arveiten (Modellie~

ren, Schnitzen) 4( 7/ 2) 5( 5/ 4) 20(25/16) 7T1(63/78)

technische und hand-

werkliche Arbeiten 18(34/ 3) 15(25/ 7) 21(25/18) 46(16/72)
Fotografieren, Filmen 3( 3/ 2) 17(16/18) 36(39/33) 44(42/47)

Insgesamt sind es 55 % der Schiller, die keine Kleidungsstﬁcke
besitzen, die sie selbst angefertigt (gestrickt, geniht, gehd-
kelt) haben. Bei nur 2 % sind die meisten Kleidungsstiicke
selbgtgemacht. Die Werte zwischen Jungen und Midchen differie-
reu hier allerdings sehr stark. Es sind immerhin 73 % der Mud-
chen, die iiberhaupt selbstangefertigte Kleidungsstiicke besit-
sen, gegeniiber nur 12 % bei den Jungen, was natiirlich sicher
in der Natur der Sache liegt (siehe auch Tabelle IV im Tabel-
lenanhang). Das entspricht auch in etws den VWerten der Haupt-
population.
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Zus enfassun, aupteussagen

1. Das Modeinteresse bei den 14- bis 17jdhrigen Schiilern ist
stark ausgepréigt. 81 % der befragten Schiiler haben sehr
starkes bzw. starkes Interesse an Mode.

2. Hauptmotiv fiilr ein bestimmtes Modeverhalten ist bei Schii-
lern im allgemeinen das Wohlfilhlen in der eigenen Haut.
Weiterhin mu8 die Bekleidung vor allem praktisch und be~
quem sein. Erst danach wird der Wunsch geduflert echbtn zu
sein.

3. Modische Anregungen, Bekleidungsideen werden in erster Linie
von Fremden auf der StraBe oder in der Diskothek gewonnen,
oder aber auch aus ausldndischen lodezeitschriften. Die
Kleidung der PFreunde splelt eine gewisse Rolle, aber nicht’
die entscheidende. Die Angebote der HMassenmedien auf diesem
Gebiet werden weniger genutzt.

4. Die Zufriedenheit mit den Jugendmodeeinrichtungen 1#8t%t noch
einiges zu wilnschen iibrig, das umso mehr, da der groBte Teil

an Kleidungsstiicken der jungen Leute in diesen Einrichtungen
erworben wird.

Allerdings sind die Schiller insgesant zufriedener z2ls die
dlteren Jugendlichen der Hauptpopulation.

5. Middchen schliefen sich in der Regel einem neuen Modetrend
schneller an als ihre miéinnlichen Altersgenossen. Aber ent-

scheidend ist vor allem filr die jungen Leute, ob der Trend
auch zu 1lhnen paBt.

. Bevorzugt wird von den Jugendlichen sportlich-legere Klei-
dung, was sich auch in den Aussagen zu den Lieblingsklei-
dungsstiicken #uBert. Hier wurde. fast ausschlielich beque-
ne, praktische Kleidung genannt.

7. Die Lieblingsbekleidung der jungen Leute stammt zum groBen
Teil asus dem NSW, allerdings wurde auch ein nicht unbedeu-
tender Teil in den Jugendmodeeinrichtungen erworben.

Der Einfluf3 aus dem NSW war bei der Schiilerpopulation etwas
stdrker ausgeprédgt als bel der Hauptpopulastion.
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8. Reichlich zwel Drittel der Befragten tragen Modeschmuck
bzw. aktuelles Beiwerk regelméfSig oder manchmal, In erster
Linie betrifft auch das wieder die Midchen. Die M¥glich-
keiten, Modeschmuck in den Jugendmodeeinrichtungen zu er-
werben, sind noch nicht zufriedenstellend.

9. Aufniiher, Aufkleber, Sticker werden hdufiger von Jungen
getragen. 34 % der Befragten tragen so etwas gar nicht.

10. Die Selbstanfertigung von Kleidungsatuckeﬁ ist bel Schillern
noch nicht sehr ausgepréigt. Demzufolge ist auch der Anteil
selbstgefertigter Kleidungsstiicke an der Gesamtgarderobe
nicht sehr hoch.

Die MHdchen besitzen bedeutend mehr selbstangefertigte
Kleidungsstiicke als die Jungen.
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. Tabell h

Tab. I: Modeinteresse (in %)
Ich interessiere mich
1 sehr stark

2 stark
3 wenig
4 {iberhaupt nicht
1 2 3 4
gesanmt 33 48 18 1
méannlich 16 49 33 2
weiblich 47 47 6 0

Tab. 11: Lesen der Modebeilage der "Jungen Welt" (in %)
Ich lese die Beilage
1 meistens :

2 manchmal
3 nicht
1 2 3
gesanmt 17 28 55
miannlich 8 27 65
welblich 25 28 47
Tab., III3 Prektische Nutzung der Modebeilage der "Jungen wWelt"

(in %)
Ich habe die Beilage bereits prektisch genutzt

1 mehrmals
2 einmsl

3 nicht
1 2 3
gesamt 11 25 64
;gnnlich ——————— 3 ; o :é-‘— ) -7; )

weiblich 16 32 52
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Iab, IV: Besitzen Sie Kleidungsstiicke, die Sie selbst ange-
fertigt haben? (in %

1 nein

2 Jja, aber nur wenige
3 Jja, mehrere

4 ja, die meisten

. 1 2 3 4
gesamt 55 30 13 2
mnnlich 88 8 4
weiblich 27 49 21 3

Tab, Vi IS II (Mode) 1979/80

Zufriedenheit von Schiilern mit den Bedingungen in den
Jugendmodezentren und Jugendmodeabteilungen in den
warenhfiusern und Kaufhdusern (in %)

Ich bin zufrieden

1 in sehr starkem lafe
¢ in starkem MaBe

in mittlerem MazBe

4 in schwachem MaBe
iiberhaupt nicht

W n

i

Dag kann ich nicht beurteilen.

[

1+2 3 4 5 0
mit der Anzahl der speziel-
len Jugendmodeeinrichtungen 13 48 20 11 3
mit der Qualitdt des Angeboten 12 41 28 14 5
'._.——/\———/’
nit dem Preisniveau 5 22 29 40 4

nit der Verkaufsatmosphére,
der Art der 3Beratung 14 35 24 19 (3



