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1. Hauptergebnisge und SchluBfolgerungen

1 Ungeachtet bestimmter Umstrukturierungen ist der Mediengebrauch
unverdndert die quantitativ dominierende kulturelle Verhaltensweise
Jugendlicher. Mehr denn Je gilt, daB die junge Generation mit den
Massenmedien, insbesondere den elektronischen, aufwichst, sie um-
fassend nutzt und so vielfHdltige kulturelle Beziehungen realisierte.

Verschiedene Ergebnisse lassen den SchluB zu, daf der Medienge~
brauch, insbssondere deas Fernsehen, eine vom politischen ﬁnd kultu=-
rellen Leben in den FDJ~Gruppen relativ abgehobene Verhaltensweise
darstellt, und im Verbandsleben eine zu geringe Rolle spielt.
Ungeres Erachtens sollten in den nléchesten Jahren folgende Schwere
punkte eine gr8fere Aufmerksamkeit finden:

- Indem die Befriedigung geistig-kultureller Interessen durch die
Medien zur Normalité&t wird, veréindern sich auch die Bedingungen
der Kulturarbeit "vor Ort". Ihre Spezifik ist daher genauer her-
auszuarbeitene. ' :

~ Die quantitativen Dimensionen des Mediengebrauchs lassen es als
zwingend erscheinen, sich auch im Rahmen des Jugendverbandes
stérker mit dem Medienverhalten junger Leute zu beschidftigen,
Orientierungen zu vermitteln, die Mediénangebote und die Medien=-
erfahrungen Jugendlicher in das Verbandsleben einzubeziehen.

~ Das Interesse an jugendspeziflischen ledienangeboten ist ungebro-
chen hoch, auch wenn der Mediengebrauch selbst aurl das Gesamtan~
gebot orientiert ist. Auf diesem Gebiet errungene Positionen zu
halten und auszubauen, ist daher notwendig und erfordert u. E.
grobere Anstrengungen. Das betrifft vor allem Jugendsendungen in
Funk und Fernsehen.

2e Die liehrheit der Jugendlichen weiB - mehr oder minder genau =

um die Bemlihungen der FDJ filr ein junge Leute ansprechendes Medien-
angebot und begriidt diese Aktivitidten. Uber diese Aktivitéten des
Jugendverbandes noch konkreter zu informieren und diese mit Jugend-
lichen zu diskutieren, stellt eine gute Mdglichkeit dar, erziehe~-
risch zu wirken, das Ansehen der FDJ gzu stérken und die Arbeit der
Medien zu qualifizieren.
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Insbesondere bei Rundfunk und Fernsehen sind die Beziehungen zu

den DDR~Jugendmeéien in grtferen Gruppen der Jugend lockerer ge-
wordene Die Zahl der Zuschauer bzw. Hirer unserer Jugendsendungen
ist rilckléiufigs In jlingeren Altersgruppen haben sich noch vor Jah-
ren normale Verhaltenswelsen nicht neu entwickelt. Da.'hﬁngt Zum
Teil mit Vertinderungen im Gebrauch der elektronischen Medien zusam-
men, erfordert aber neue Uberlegungen zur Erhthung der Attraktivi-
tit unserer Sendungen, u. E. auch eine verhesserte Uffentlichkeits-
arbeite |

3 Im Fernsehverhalten zeigen sich in den letzten Jahren einige
- in sich tellweise widerspriichliche -~ Verdénderungene
So ist

~ die Beliebtheit des Fernsehens als Freizeitbeschidftigung gestie~
gen glelchfalls die Fernseherfahrung Jugendlichex;

~ die Nutzungshidufigkeit von Fernsehprogremmen insgesamt, die von
Splelfilmen im Fernsehen besonders riickléufig (obwohl seit 1982
im DDR-Fernsehen deutlich mehr Spielfilme angeboten werden);

- das Interesse an den eingzelnen Fernsehsendungen im Vergleich zu
1976 nicht angewachsen, wobei sich eine etiérkere Konzentration -
auf Spielfilme und jugendspezifische Unterheltung zuungunsten
von Unterhaltung allgemein, Politik und Bildung ablesen 1léft!

Bediirfnisse nach Unterhaltung und Information (Fernsehen als
"offenes Fenster" zur Welt) sind flir die Mehrhkelt der Juéendlichen
dominlierend &ls Kriterium beil der Entscheidung fiir oder gegen Fern-
sehsendungene ] )
Insgesamt werden fast 80 % mindestens einmal wOchentlich durch das
DDR-Fernsehen erreicht, zwel Drittel mindestens einmal wochentlich
durch BRD-Fernsehprogramme. Die Zahl der empfangbaren Programme
spielt dabei eine wichtige Rolle.
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Die Feststellung frilherer Untersuchungen, daB Jugendliche in der
DDR innerhalb eines das Gesamtangebot unfassenden Médiengebrauchs
‘W"ihren" Medien eine besondere Aufmerksamkeit widmen, gilt unverén=
dert. Sie iast jedoch zu priézisieren, da sich Verkinderungen andeu~
ten, insbesondere im Bereich der elektronischen Medien. Diese Ver~
dnderungen berechtigen zur SchluBSfolgerung, daf eine hohe Zuwen-
dung zu den Jugendmedien der DDR kein "ewiger Automatimmus® war
und ist und deshalb groSe Anstrengungen unternommen werden miissen,
um errungene Positionen zu halten und auszubauen.

Zunéchst 1sat fsatzustellen, da8 Jugendliche um die Bemilhungen der
FDJ zur Verbesserung urnd Entwicklung der Medienangebote fiir die
Jugend wissen und diese Bemiihungen schﬁfzen (etwa 75 % kennen die-
se Bemﬁhqngen, c&e 60 % bewerten sie positiv, bezogen auf verschie-
dene Aktivitéten der FDJ). Wenn 30 - 35 % solche Bemithungen nicht
wahrgenommen haben oder sie nicht beurteilen k¥nnen, verweist das
aber auch auf eine betrdchtliche Unsicherheit in dieser Frage

(mit hoher Wahrscheinlichkeit z. T. auch bei Jugendlichen, die ein
positives Urteil abgaben).

Tabe 1: Urteile und Kenntnisse Jugendlicher zu Bemlihungen dexr FDJ
un ausgewidhlte Bereiche des kulturellen Lebens (in %) -

Bemiihungen der FDJ Eg haben davon:
um von Be- - o
iy g das finde deasg finde das kann
gzﬁgﬁien ich gut ich nicht ich nicht
cee gut beurtei~
len
die Aktion "Rock fiir : |
den Frieden" 81 80 4 16
Jugendsendungen in ‘
Funk und Fernsehen 18 76 6 18
die DDR«Rockmusik 75 71 11 1 18
Kino= und Fernsehfilme
fiir Jugendliche - 13 81 5 14
Biicher fiir junge Leute 72 T4 T 19 !

die Singebewegung 68 1! 52 10 38
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Mit "Roock fiir den Frieden" steht u. E. nicht zufdllig eine ganz
konkrete Aktion mit breiter Popularisierung in den Medien an der
8pitze der BeWertung (Verhdltnis Zustimmung : Ablehnung 20 : 1;
zum Vergléiohz Filmo'ié t 1, Jugendsendungen 13 13 1, Rockmusik,
Biloher je cs« 10 & 1, Singebewegung 5 s 1). |
Gleichgeitig HuBern sioh'in den Ergebnissen auch Interessen an

und Haltungen zu den genannten Kulturbereichen (z. B. sur Tat-
sache, ob und wie unsere Massenmedien spezifisghe Froduktionen
fir Jugendliche enbieten). ' :
Daraus ist zu schlieBen, daf Jugendsendungen in Funk und Fernsehen
gowie Spielfilme fiir Jugendliche und sichtbare Bemtlhungen der FDJ
um ein entsprechendes Angebot begriidt werden - und zwar in allen
Gruppen der Jugend« Bei diesen lMedienangeboten unterscheiden sich
in Kenntnis und Bewertung der Aktivitéten der FDJ auch FDJ~Ilit-
glieder und (Kulture) Funktionire sowie FDJ-Mitglieder aus kultu-
rell aktiv bzw. passiv erlebten Gruppen kaume Darin kommt das mas—
gsenhaft ausgeprtgte Interesse an diesen Produktionen ebenso zum
Augdruck wie die Tatsache, daf die Nutzung kultureller Angebote
der (Jugend-) Medien meist abgehoben vop geistig-kulturellen Le-

- ben der FDJ~Gruppen geschieht und (zu) wenig mit ihm zu tun hat.

Ungeachtet dessen bleibt es wichtig, iliber die Bemihungen des Ju~
gendverbandes um attraktive Medienangebote fiir Jugendliche zu in-
formieren und diese nmit Jugendlichen zu diskutieren. Wie eine Aug-
wertung der Stellungnahmen von Studenten, Lehrlingen und Arbei=-
tern zu den Jugendmedien ergab, kidnnen diese auch iiber Formen wie
Veranstaltungsinformationen und -berichte, das Aufgreifen der in
den Gruppen diskutierten Probleme usw. verdeutlichen, wie unsere
Medien als Medien der und fiir die Jugend wirken.

2e71e Ausggewdhlte Ergebnisse
2.1.1. Lesen der "Jungen Welt"

Die "Junge Welt" ist unveréindert das Jugendmedium, das im Verlauf

einer Woche die meisten jungen Leute erreichte. 50 /% der jungen Werk=-
tdtigen und Studenten lemen téglich die Zeltung des Jugendverbandes,
weitere 26 % greifen mindestens einmal wtchentlich zu diesem Presse-
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organ (17 % mehrfach wochentlioh, 6 % einma;)._Jugendliohe in Aug-
bildungseinrichtungen (Lehrlinge: 32 %; Studenten: 54 %) sind hiiu~
figer tigliche JW-Leser als junge Berufstédtige (Arbeiter: 42%).
Die "Junge Welt" erreicht FDJ~Fuuktionfife (56 %) etwas hHufiger
als dle Mitglieder (49 %; Nichtmitglieder: 23 % tégliche Leser).
Bedenklich ist, da8 (nach wie vor) jeder 4. PDJ-Funktionkir (jeder
3. KulturfunktionHir) die "Junge Welt" gicht regelmiBig liest.
Damit bleiben wichtige Impulse, auch fix die kulturelle Arbeit in
den FDJwGruppen, ohne Wirkungsmglichkeiten.

Langfristige Vergleiche zeigen, daB die "Junge Welt" trotz gestie-~
gener "Konkurrenz" Jdurch die elektronischen Medien und bei verdn-
derten Anspriichen und Anforderungen durch und an Jugendliche ihren
Platz in der Mediennutzung behauptet. Allerdings sind 1984 erst-
mals seit langem Rlickgénge im tEglichen Lesen der "Jungen Welt" in
verschiedenen Gruppen der Jugend zu regilsirierens

be 2t Lesen der "Jungen Velt" in verschiedenen Gruppen
der Jugend und Vergleich der téglichen Leser
1976 - 1979 - 1982 = 1984 (in %

JW-Legsen 1984 Tdgliche Leser

tig~ mehrmals einmel selte- 76 719 82 84

lich wochentvlich ner/nie
Lehrlinge 52 18 6 24 65 -- 63 52 1
Studenten 54 20 8 18 37 42 &5 54 1
jge Arbeiter ~ 42 14 6 28 ' 27 23 44 42
FDJ=-Funktion 56 - 18 6 20 ! - ~- 59 5o
FDJ-Mitglied 49 17 6 28 - —= 54 49
Nicht~ 23 9 3 65 — -- 29 23

mitglied:

267626 Hﬁren von Jugendsendungen des DDR~-Rundfunke

FPast jeder zweite junge Werktdtige und Student hort téglich (18 %)
bzwe mehrmals wochentlich (28 %) Jugendsendungen des DDR-Rundfunks
(DT und/oder hallo). Weitere 13 % hiren ca. einmal wochentlioh die—
se Sendungen, immerhin 41 % werden durch sie kaum erreichi!
Ingbesondere bei Studenten (die aktivsten Horer von "hallo" und
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¥WDT") und Lehrlingen bestimmt das Horen der DDR-Jugendachsé das
Horen unserer Rundfunksernder insgesamt!

Tab, 3: Horen des DDR-Rundfunks und seiner Jugendsendungen (in %)
Hbren _
des DDR-Rundfunks der Jugendsendungen
téglich mehrmals téglich mehrmals Anteil®

wichentle wochentle
Lehrlinge 22 32 (54) 16 30 (46) 85 %
Studenten 391 31 (70) 25 ! 35 (60) 85 %
Facharbeiter 31 29 (60) 10 20 (36) ‘6D %
Angestellte 44 1 22 (66) 22 22 (44) 67 %

+ Anteil: Iun Prozentwerten ausgedriicktes Verhilinis zwiechen
dem Horen unserer Jugendsendungen und dem Horen
des DDR~Rundfunis irsgesamt - bezogen auf mehrfach
wochentliches Hoiren.

Eg bestehen eine Reihe schon bekannter Differenzierungen (s0 ze. Be,
daB FDJ-Funkiiondre sich etwas hiufiger unseren Jugendsendungen zu-
wenden als FDJ-Mitglieder). Auifdllig ist ein sich bei der Arbei=-
terjugend (Lehrlinge, Facharbeiter) zeigender neuer Trend:

In diesen sozialen Gruppen horen die Jjlingeren Altersgruppen wenie-
ger oft die DDR-Jugendsendungen als die &lteren (Difterenz bei tdg-
lichem und menrmals wochentlichem Horer: 10 % und mehr!).

Oifienbar haben sich bei diesenr Jugendlichen noch vor Jahren "nor-
male" Verhalienswelsen gegeniber unseren liedien nicht neu entwik-
keltes Kiinitige Forschungen miissen die Frage beantworten, ob gich
danit der in labelle 4 deutlich werdende Resonsnzverlust unserer
Rundfunksender erikléren l&Bt. Aufidllig ist weiterhin, daB BRD-
Rundfunksender z. Te hduiiger gehidrt werden als die der DDR.
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Tabe 4: Hbren von Rundfunksendern/Jugendsendungen im Vergleich

: 1982/1984 (nur Werte fiir tigliches/mehrmals wbchent-
liches Htren; in %) :

DDR-Rundfunk 'DDR~Jugendsendungen BRD=-Rundfunk

1982 1984 1982 1984 1984

Lehrlinge 84 54 1 57 46 79
Studenten 93 70 1 68 60 59
Facharbeiter 80 GO ~ 54 36 . 83
Angestellte 92 66 53 44 68

~ ‘FDJ-Funktion 89 63 66 50 71
FDJ=-Mitglied 84 60 55 45 73
Nichtmitglied 75 54 37 - 36 &2

Zu diesen Vergleighen ist lestzuhalten:

Erstens ist ein betrdchtlicher Resonanzverlust der DDR~-Rundiunx-
sender insgesaut zu verzeichnens Die Daten sind aber nicht ausgage-
krédftig genug, um zu entscheiden, ob diese Veridnderungen auf eine
generell geringe Attrakiivit&t des Rediohdrens zurlickzufithren ist
(und/oder aul einen teilweisen Umsptieg aui andere Lbglichkeiten
des lusikhorens bzwe BRD-Sender).

Zweitens liegen Jdie Werte {lir die Jugendsendungen der DDR 1984
nach knapp zwel Jahren "hallo und DT auf UKW" unter denen 1982 er-
mittelten, vor allem bei jungen Facharbeitern! Dieses neue Radio-
angebot erreicht wahrecheinlich vor allen die ¥Stammhdrer" von DT
bzwe hallo (und diese evtl. mehr als 1982), hat aber kaum neue
Horergruppen filir unsere Sender erschlossen. Die gleichzeitig fest=-
gestellte zurilickgehende Beliebtheit der DDR~Rockmusik dirfte iir
diege Verdnderungen mitverantwortlich seine

Drittens ist - vor allem bei Lehrlingen und Studenten -~ ein rela-
tiver Bedeutungagewinn der Jugendsendungen innerhalb der Lutzung

des DDR-Rundfunks zu registrierene Das ltren von DDR-Sendern kon-
zentriert sich heute stérker auf die "Jugendachse". - Das unter-
streicht die Wichtigkeit jugendspezifischer Angebote des DDR-~-Rund=-
funks - von der technischen Qualitdt (UKW-Stereo) iiber ein attrak-
tives lusikangebot und "DDR-konkrete" inhaltliche Beitriigee.
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2;1.3. Sehen von Jugendsendungen des DDR-Fernsehens

Uber die H&lfte der Studenten und jungen Werktétigen eind sehr
stark bzwe stark an Jugendsendungen im Fernsehen interessiert
(Lenrlinge 68 %, Facherbeiter 49 %, Studenten 36 %), wobei in al-
len'sozialen-Gruppeh die jlingeren ein noch hbtheres Interesse
guBerne Damit zéhlen Jugendsendungen zu den Fernsehangeboten,
denen gleich nach dem Film (i.‘w. Se) und lkusiksendungen das hbche
ete Interesse entgégengebracht wirde NZhere Analysen fihren zu der
Vermutung, daf Jugendsendungen als Ferngehangebot verstanden wird,
das sichi einerseits von der traditionellen Unterhaltungsshow ab~
hebt, andererseits aufl Musik und Unterhaliung verbunden mit dem
wirklichkeitsnahen Austausch iber die groBen und;kleinen Fragen
des Alltegs setzt. Nach wie vor ist lohes Interesse an Jugendsen=
ungen mitv elner héheren‘Zuwendung zum rrogremn des DDR-Ferungehens
verbunderi.
Die Daten fir die Zuwenduug zu den Serdungen "rund" und "AHA" Jes
DDR~Fernsehens lassen erkennen, daB wit belden Sendungen die
(durch uns mitproduzierten und gewollten) hohen Interessen an Ju=-
gendspezifik im Fernsehen niciht ausreichend befriedigt werden.
Hur etwa jeder 8. (rund) bzwe 9« (AHA) kann derzeit als Stammzu-
schauer bei unseren Jugendsendungen gelten, der Anteil der gmlegent-
lichen Zuschauer ist mit 2/3 (rund“) bzwe ilber 50 % (AHA) aller-
dings beachtlich hocha

fabe 5: Sehen von Jugendsendungen im DDR-Fernsehen (in %)

rund AHA

immer gelegent= nie immer gelegent~ uie

(fast)  lich (fast) = lich
Lehrlinge 15 63 22 1! 8 55 37
Studenten 4 - 69 27 8 56 30
Facharbeiter 16 66 28 13 56 3
Angestellte 20 ! 69 11 201 59 21
FDJ=Funktion 14 6o - 20 12 60 28

PDJ=-Mitglied 12 65 23 10 55 35 1
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Im Unterschied zu den Fernsehinteressen wird die reale Zuwendung
gtdrker von den Hlteren Gruppen (vor allem bei Lehrlingen und Stu-
denten bzwe von jungen Leuten jenseits des 20 Lébensjahres) ge-
tragenl ‘

Im Vergleich zu irilheren Jahren haben beide bendungen (weiter) an
Resonanz, vor allem an "Stammzuschauern" verlorers Dahinter steht
nicht allein eine kritischere Haltung zu beiden Sendungen, sondern
init hoher Wahrseheinlichkeit s&uch eine generell selektivere Fern-
gehnutzunge '

Tabe Ot Sehen von "rund" und "AHA" 1976 - 1932 - 1984
(in %; Werte fiir Stammzuschauer)

(Fast) immer sahen

rund ALA
1976 1982 19¢4 1282 1284
Lehrlinge 56 27 15 1¢ 8
Studenten 42 14 4 11 8
Facharbeiter 36 25 16 18 13
Angestellte 30 34 20 24 20

-

Zur binordnung der Ergebnisse igt auch der Hinweis wichitipg, dab

sich das Interesse an Jugendsendungen nioht, die Hiuirizkeit der

Zuwendung zum DDE-Pernsehen insgesamt jedoch betridchtlich verdn—
dert hiabene

Generell ist féstzustellen:

~ Insbesondere im Bereich von Rundfunk und Fernsenen sind die Be=
ziehungen zu den Jugendmedlen in grdBeren Gruppeir der Jugend
lockerer, zumindest durch neue Angebote (Rundfunk) nicht fester
gewordens Das hingt ze Te zweifellos mit Verdnderungendm Gebrauch
der elektronischen Medien zusammen, erfordert aber neue Uberle=~
gungen zur ErhShung der Attraktivitédt unserer Sendungene

~ Zwischen dem FDJ-Aktiv und den Mitgliedern des Jugendverbandes

bestehen meist nur geringe Unterschiede in der lintzung der Jusend-

mediene Das bedeutet us ae auch, daB viele Angebote nicht als
praktizierbare Hinweise fiir die Gestaltung des Gruppenlebens ge~
nutzt bzwe wirksam werden.
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4In dar vorlieganden Unterauchung konnten nur einigexAspekto des ,

'.’Fernsehwerhaltena analysiert werdan¢ Im Mittelpunkt standen Fro-

bleme des Umgange mit dem Medium und Bedingungen des Fernsehge-
brauche, weniger die Nutzung und Bewertung von Fernsehsendungen.
Dies muB weiteren Untarauchungen vorbehalten aein. Wir konzen-
trieren uns auf die folgenden Schwerpunkte. -

- Agpekte des Umsangs mit den Mndium ?ernaehen;
- Fernaehintereaaen und ~erwartungen;
~ Nutzung auagewdhlter Fernsehsendungens

3ete Gewohnheiten‘im Umgang"ﬁi# dem Medium Ferneehen

Etwa 90 % der in dieser Studie erfaﬁten Junwen Leuté ordnen sich
elbst als "regelmaﬁige Fernsehzuschauer" ein, wobei es mit Ausg~
nahme der Studenten (74 % sehen.fern) keine Untersohiede zwischen
den sozialen Gruppen der Jugend gibte Das belegt nachdriicklich
die Bedeutung diéses Masseumediuwms filr den kulturellen Alltag,
zumal lediglich 2 % tiberhaupt (fast) nie fernseheny und die Nute—
zungsfrequenzen fiir Fernsehsendungen (vgle 3.3.) hoch sind.

Folgende Verallgemeinerungen verdienen ue E. besondere Beachtung!

j+ Obwohl das Intéresse am'Fernsehen als Freizelttétigkeit in den
letzten 5 Jahren gestiégen ist, nimmt es unverindert nioht den
Spitzenplatz in den Freizeitinteressen ein ~ allerdings den im
Zeitfonds flir Freizeittédtigkeitens
it 74 % liegt der Antell der Jugendlichen, die sehr gern (25 %)
bawe gern (52 %) fernsehen noch deutlioh unter Jenem, die es tat-
séehlich tune. Am stédrksten 1st diese Diskrepanz bei Studenten und
Jungen Angestellten bzwe Angeh¥rigen der Intelligenz-ausgeprégt.
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Tabe 7: Fernsehen und Fernsehbeliebthelit bei Jugendlichen (in %)

Anteil der Beliebtheit

Ferngeh~ Nicht—+) sehr gern sehr gern/

zuachauer - seher gern gerii
Lelrlinge . 92 0,5 32 53 85
Studenten T4 7 10 45 55
Arbeiter | 21 3 27 52 79
Angestellte 90 3 17 58 75

+) Der Anteil von Fernsehzuschauern und Nichtsehern wurde durch
vergchiedene Fragen erhoben. Die Diilerenzen (Lehrlinges: 7 %;
Studenten: 13 %; Arbeiter: ¢ %; Augestellte: 6 %) widerspie-
geln den Anteil von sporadisch Fernsehenden, die wahrschein-
"lich auch micht regelméfig Zugang zu Gerdten (z. Be iw Wohne
hieim) haben.

Seit 1979 ist die Leliebtheit der kulturellen Verhaltensweise
"rerrngehen” gestiegen. Elnerseits steht hinter dileser Veriénderurng
el esldrgeres M"Sekernesn' zur Freizeittitigseit Nre 1., deren
Selvastverstédcdlichkelt heute walirscheinlich stédrker cuplunden
wirde Aundererseits diriten aucl: technische Verbesseruugen (Fairb=-
ferusehen in groBeren Dimensionen) uand die Crientierung auf kule
turelle Massenbedlirinisse in den rrogrammsirukiuren dosu veigeira-
gen habene

Tahe o3 inleresse am/Teliebthelt des Fernselens als Freizeite
tatigkelt im Vergleich 1979 - 1984 (in %)

1379 1984 inggesant
senhr  gern sehr  gern 1979 1964
sern gern
Lehrlinge 21 50 32 53 71 ay 1t
arbeiter 26 52 27 52 78 79
Studenten 7T 37 10 45 44 55 1
Angestellte 15 54 17 58 69 75

degonders aulif&lliyg ist der Anstieg bei Lehrlingene
Da heute in allen sozialen Gruppen (Studenten bilden inier eine
Ausnahme) die jilngeren eine deutlich ausgepragtere Vorlieue flr
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das Fernsehen haben, liegt zu vermuten, daB sich bel Lehrlingen
ein lbergrelfender Treund zunehmender Bejahung des Fernsehens Uzwe
acnehmender ("kulturpessimistischer®) "Skrupel" signalisierte.

2. Die ¥ ernsehemahruné Jugendlicher hat weiter zugenommere lin
Durchschnitt selen juuge Leute in der DDR neute bereits seil evwa
12 Janren regelmdfiig Ifern, cae. 60 % verfiigen lUber eine Fernseh-
eriabrung von uber 10 Jahren! Des bedeutei ~ zumal es sich melir—
‘heitlich um eirn Aulwachsen mit 3 - § Irogrammen handelt = ein be-
trachtliches, in seinen Kousequenzen iUx Jdewn kxulturellen Alltag
weiter zu uniersuchendes rotential an kultuvellen Gewohnheiten,
ndulnenmuuqsnustern, Lenkstrukturen uswe

Wenrngleich die Fernseneriahrungen (in Achiigigkeit vow Altew)
zwigchen deun sozialen druppen der Jugend dirierieren, gind die
Uiiterscuiedae seringer, als e¢sg das untercchiedliciie Lieveunsalter
erwarten lieciiees Die leute ians dJdJugendaitsr sowicuuesn haven also
Jriner vegounel:, regeludlilis Ferusehsendun,srn iu verfolgen.

Tobe S: Ferrseherifahrurren Jugendlicher (i 5)

o]

Durcli=- Fernsgeh~- davon:i: geiv Janren Durcii-

gchnitta~ zuschever - - —_— scinitl

alter insgesant -2 5 W 128?; (in

e Jalire:)

Lehrlinge ) e » 4 30 47 15 11,0
Lehrlinge/) 17,3 . . . ~
Abituraus=-) 7 1 [ 3 +3 1 10,8
bildung )
Studentern 21,5 T4 5 24 4¢ 25 11,9
A.;.L’C.LU\ Y 22’3 ﬂ1 5 ”O 36 12,7
Argestellte 23,2 3( S 23 32 35 12,0

brsie Xonpequenzen der langen Fernseherfahrurn, werden in der Une

toersuchuug deutliche Su ist it steigender Feruseherialirung ver-

bunden:

~ eine tendenziell stlrkere Ausprédjung ven Fernsehinteressen,
insvesondere fUr Filme und Unterialtungssenduiigen;

- hbhere Nulzungsirequenzen von Ferusehsenduagern;

-~ eln hautigeres tdgliches Pernseliene
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Direkte Zusammenhéinge zwischen Fernseherfahrung und die Erwartun-
gen an Fernsehsendungen sowie dem "Stil" beim Fernsehen sind kaum
nachweisbar. '

3. Ferngehen ist selektives Verhalten, wichtige Parameter des
selektiven Verhaltens gegeniiber den Programmen haben sich in den
letzten Jahren nicht verindert.

- Fernsehzuschauern unter Jugendlichen stehen derzeit im Durch=
schnitt 3,95 Programme zur Verfligung, wobei 1 % nur ein Pro~
gramm nutzen k¥nnen, aber 49 % 5 und mehr, weiterve 23 %

3 - 4 Programme. Insgesamt ist fiir ca. 2/3 der Studenten und
jungen Werktdtigen charakteristisch, dafl sie ebensoviele oder
mehr BRD-Programme verfolgen kinnen wie DDR-Fernsehangehote.
Es bestehen hler nur geringe Unterschiede zwlschen verschiede-
nen Gruppen der Jugend, auch nicht zwischen dem FDJ-Aktiv und
den Mitgliedern.

- Etwa 90 % treffen anhand von Programmzeitschriften/-vorschauen
eine Vorauswahl aus dem Pfogramm, darunter 52 % meistense. Die
Verbindlichkelt der Vorauswahl ist allerdings nicht sehr hoch,

da sich 16 % nicht daran halten und weitere 70 % meist mehr Sen~

dungen als vorgenommen sehene Ein strenges "Fernsehregime",
d. he genasue Vorauswahl und deren Einhalfung realisieren nur
etwa 7 - 10 %! Die Entscheidung iiber Fernsehsendungen wird also
"meist aus der Situation heraus getroiifene. .
Immerhin 15 % schalten dariiber hinaus vor einer Sendung die Ka-
néle durch, ehe sie sich festlegen, weitere 58 % ab und zue
Verglelche zu friiheren Untersuchungen ergaben in dieser Hin-
sicht keine nennenswerten Verédnderungen. Fernsehen bleibt wei-
terhin eine regelmiBige massenhafte Verhaltensweise mit starker
Verankerung in alltédglichen Lebensrhythmen, deren inhaltliche
Ausriohtung aber relativ spontan erfolgte. )

~ Fernsehen wird von einer beachtlichen Zahl von Nebentétigkei-
ten begleitet bzwe als Nebentétigkeit realisiert - und zwar in
allen sozialen Gruppene
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Teb, 10: Parallel zum Fernsehén auggeiibte ausgewihlte
Titigkeiten bei Jugendlichen (in %)

Wern das Fernsehgerit liuft, (fast) gelegént-*) nie
kommt es vor, da8 ich immer lich

- mit anderen ein Gesprich fiihre 13 76 11
eine Mahlzeit einnehme , 1 69 20
mich mit einer Hausarbeit, .
Baatelqi uewe beschiftige 1 52 38
lese bzw. etwas lerne ' 3 39 , 58

+) Die hohen %-Anteile fiir "gelegentliches Ausiiben" dieser
Tdtigkeiten lassen - im Kontext detaillierter Studien
von Familien vor dem Bildschirm « vermuten, daf die vore-
gegebenen THtigkeiten in ihren ausfilhrlichen Varianten
interpretiert wurden.

Insgesamt kann gefolgert'werden. dal sich der "Alltagscharakter"
von Fernsehen in den letzten Jahren gefestigt hat und sich auch
bel erhthter Fernseherfahrung reproduziert.

3s2. Erwartungen und Interessen

Erwartungen und Interessen sind wichtige Orientierungen fiir den
Mediengebrauche. Widerspiegeln sich in den Erwartungen vor allem
die subjektiven Funktionen des lMeditims, so verweisen dle Fernseh-
interessen mehr auf die Kommunikationsgegenstidnde/Inhaltee

In der vorliegenden Untersuchung konnten nach léngerer Zeit wie-~
der Aspekte der Auspridgung der Fernseherwartungen und -interessen
~erfafit werden. Die folgenden Ergebnisse sind hervorzuheben:

1. Die dominierenden (subjektiven)Fernsehfunktionen fiir Jugend-
liche sind die dsr Unterhaltung und die des Informiertwerdens
ie we Se (Fernsehen als "offenes Fenster™ zur Welt). '
Fiir etwa 60 % sind diese Funktionen sténdiges Kriterium bei der
Entscheidung fiir und gegen Fernaeheendungen. Andere Funktionen
pind jedoch flir dle Mehrheit zumindest gelegenilich von Bedeu-
tunge )



vvs
IR I/138 - 6/85
Blatt 17

Iabe 113 Erwartungen Jugendlicher an Fernsehséndungan (in %)

Bedeutsamkeit bei der Entscgheidung
fiir Ferngehsendungen

(fast) gelegent- so gut
 immer lich wie nile
" mich unterhalten, ent-
spannen - 64 AN . 5
' erfahren, wae in der : :
Welt vor sich geht 58 - 38 4
Anregungen zum Nachw
denken tiber mein Leben
erhalten 4 37 50 - 13
etwas erleben, was mir
sonst nicght mﬁg;ich ist 37 43 20
vom Alltag sbschalten, -
$rdumen 35 47 18-

Anregungen zur Kommuni-
kation mit Freunden er-
halten 29 51 20

mich mit Fragen unserer
gesellschaftlichen Ent~ _
wicklung beschiéftigen 19 - 611 20

Wichtig ist, daB eine "dem Leben" zugewandte Unterhaltung und Ent-
spannung fir die meisten Jugendlichen dominiert.

Die Erwartungen junger Leute an das Fernmsehen weisen eine betrécht-
liche Differenziertheit auf.

In Taebelle 12 ist diese in Abhdngigkeit von der Tétigkeit und dem
Urteil iiber die eigene kuliturelle Aktivitdt dargestellt. Dabei
zeigt sich, daB die Zusammenhiénge zu subjektiven Positionen teil-
welse deutlicher sind als zu objektiven.
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Tabe 12§ Fernssherwartungen Jugendlicher in Abhéingigkelt von
der eigenen THtigkeit und der kulturellen Aktivitiét
(Werte fir: das ist lmmer wichtig; in %)

Erwartung ‘

Unter- Welt XNach- Ere~  Traum Xommu~ Gesell=-

haltung denken 1leben . . nika~  schaft
v — tion
Lehrlinge 57 48 391t 491 421 29 14
Lehrlinge/ - 4 '
Abitur 70 1 58 28 36. 33 29 11
Studenten 63 6T 1 36 13 17 20 19
Arbeiter 68 1 661 44! 40 381 351 22 1
kulturelleee . :
sehr aktiv 63 731 5111 43 31 41 11 301
ektiv 63 61 43 37 35 30 22
passiv 64 55 30 37 35 26 15

Interessanterweise ist hohe kulturelle Aktivitdt nicht mit einer
geringeren Wertschidtzung von Unterhaltung; Abéchalten, Triumen uswe
verbundene. 8ie zeigt sich gegeniiber dem Fermseher zuerst in stir-
kerer Betonung von Punktionen, die Umweltoffenhelt und -~engagement
anzeigene Hier liegen teilwelse Unterschiede zu Zusammenhdngen zwi=-
schen Fernseherwartungen und der Bedeutung der Kunst fiir das eigene
Lebene Eine sehr starke Kunstorientierung verbindet sich eher mit
einer geringeren Wertschitzung von Unterhaltung, vor allem der
Traum- und 3Zrlebnigerweiterungs-/-~ersatzfunktionen. Das ist ue. E.
nur teilweise ein Problem der Semantik (Kultur, Kunst), sondern
¢in inhaltliches: In bestimmtem Umfang reproduzieren sich weiter-
hir "intellektualistische" Auffassungen der Abwertung von Pernseh-
unterhaltunge.

Mit der Fernsehntufigkeit stehen die Fernseherwartungen in zwar ge-
ringen, aber naghweisbaren widerspriichlichen Zusammenhéingen:

Je hiuflger die Nutzung des DDR-Fernsehens, um so stérker sind die
Erwartungen nech Unterhaltung/Entspannung und Umwelteauseinanderset-
zung (Nachdenken ilber mein Leben, Beschiéftigung mit gesellschaft-
lichen Problemen, Anregung zur interpersonalen Kommunikation, all=~
gemeine Information).



vvs ' '
IR I/138 - 6/85
Blatt 19

Je h#ufiger das BRD-Fernsehen genutzt wird, umsoc ausgepriigter ist
die Bedeutung der Traum-/Ersatzweltfunktionen der Fernsehnutzung

funa'umso geringer die Bedeutung der Beschéftigung mit gesellschaft-
lichen Fragen. ,

Allerdings wird so deutlich, daB junge Leute die in der DDR empfang-
baren Fernsehprogramme nicht als gegenséitzlich, sondern ergénzend
nterpretieren und nutzen! o

Tabe 13: Fernseherwartungen Jugendlicher in Abhlingigkeit von
der Nutzung des DDR~ und des BRD-Fernsehens
(Werte fir: das ist immer wichtig; in %)

Erwartung
Unter~ Welt Nach~ ~ Er- Traum Xommu~ Gesell~
haltung denken leben nika- schaft
_ tion
DDR~TV |
téglich 69 6T 1 421 40 36 35 | 30 !
mehrmals ‘
wochentlich 64 58 38 37 35 29 14
einmal
wochentlich 60 56 34 29 38 19 12
seltener/ nie 54 47 30 37 32 22 13
BRD=TV |
tédglich 65 58 37 S4 1 45 1 45 1 15
mehrmals _ :
wochentlich 64 57 37 35 31 31 18
einmal ' '
wochentlich 59 69 40 19 28 28 22
seltener/ nie 62 59 38 27 30 30 21

Diese Zusammenhfnge gelten meist auch in der anderen Richtung,

d« he defl asusgepréglie Fernseherwartungen hiufigeres Fernsehen be-
dingen. Ebenfall. werden die teils gleichartigen, teils unterschied-
lichen Erwertungen an das DDR- bzw. BRD-Fernsehen deutliche

2+ In den Ferusehinteressen widerspiegelt sich die iliberaus wichtige
Rolle der Unterhaltungs- und "Fenster-zur-Welt"-Funktion des Fern-
sehens nachdriicklich. Nach wie vor nimmt der Spielfilm einen beson-
deren Platz in den Fernsehinteressen ein (66 % sind daran sehr
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stark bzwe stark interessiert, nur 1 % nicht)e. Das hohe Interesse

an Musik~ und ze T. an Jugendsendungen signalisiert jugendspezifi-
gche Unterhaltungsbediirfnisse (auch in Abgrenzung von der Unter-
haltung allgemein, wie "groBSe Show" uawe)s

Tabe 15: Fernsehinteressen Jugendlicher (in %)

Interesse | ;

sehr stark wmittel schwach nicht (stark +

stark gehr
Musiksendungen 33 40 20 5 2 (73).
Spielfilme o 27 39 30 3 1 (66)
Sportsendungen 25 12 24 19 10 - (47)
Jugendsendungen 18 37 34 9 2 (55)
Fernsehserien 10 30 40 14 6 (40)
Bildungssendungen/
populédrwiss. Filue 9 24 38 20 9 (33)
Unterhaltungssendungen 8 28 40 18 6 (306)
Nachrichtensendungen 6 25 42 21 6 (31)
Fernsenhfilme/-spiecle 6 22 46 21 5 (28)
politische Sendungen/ .
Dokumentarfilme 4 17 39 27 13 (21)

Eine néhere Analyse der Zusammenhéinge zwischen den Fernsehinter-
essen (ihre innere Struktur) zeigt, daB junge Leute das Pernsehan-
gebot in die Dimensionen "Film" (Spielfilm, Serie, Pernsehspiel),
“Unterhaltung“ (einschlieBlich Jugend-und Musiksendungen, ze Te
auch Sport) und "Politik" ordnene

An ausgewihlten Sendungstypen wird in Tahelle 15 die Differen21ex+-
heit der Fernsehinteressen dargestellt. Sie weisen erwartetermalBen
in #hnliche Rickiung wle die der Fernseherxartungen. Darilber hinaus
sind folgende Unterschiede erwihnenswert:

~ Altersunterschiede: Sowohl bei Lehrlingen wie Studenten und june
gen Arbeitern sind die jlingeren Gruppen deutlich stérker inter=-
esslert an Jugendsendungen, Musiksendungen und TV-Serien und
ze Te weniger an Nachrichtensendungen und popullirwissenschafte-
lichen Bildungsprogrammer.
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- Hier deuten sich Verénderungen an, die auch auf langfristige
historische Prozesse zuriickzufilhren sind (vgle P'abe 16).

Geschlechtsiintersohiede: Sie gind liberrascherm gering bzwe. meist
aufl einzelne soziale Gruppen begrenzt. Tendenziell interessieren
sioh weibliche Jugendliche mehr fiir Fernsehserien (m: 33 7;

w: 47 %) und Jugendsendungen (m: 50 %; w: 6C %) und deutlich we=
niger fiir Sportsendungen (ms: 62 %; wt 32 %) und Bildungspro-
gramme (m: 44 %3 w: 22 %)e

Unterschiede in Abhﬁngigkeit von der Nutzung des Pernsehens:
&sine starke Zuwendung zum DDR-FernSehen,ist mit ausgepriigterem
Interesse an allen erhobenen Sendungstypen verbunden. Am stérk-
sten sind die Zusammenhéinge zum Interesse an Unterhalfungssen-
dungen, Serien und Spielfilmen. Die Nutzung des DDR-Fernsehens
ist besonders hoch bei starker Auspridgung dieser Interessen und
umgekehrt. Dagegen sind die Zusammenhénge zwischen Fernsehinter-
essen und der Zuwendung zum BRD-Fermsehen weniger deutliche.
Eine hohe Zuwendung zum BRD-Fernsehen ist vor allem mit einer
starken Ausprigung des Interesses an Spielfilmen und einer ge-
ringen Ausprigung des Interesses an ausfiihrlichen politischen
Sendunger und Bildungsprogrammen verkniipite
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fabs 153 Interessen an ausgewdhlten Fernsehsendungen in Abh&ngig-

- keit von der Tatigkeit und der kulturellen AktivitHt
Jugendlicher (1. Zahl: starkes/sehr starkes Interesse
_zusg§man; 2. Zahl in Klammern: sehr starkes Interesse;
in % .

Interesse an

Pilm Serie  Nach- Unter-  Jugend- Musik-
: : - richten - haltung sendge sendg.

Lehrlingo-'. 71 (30) 52 (fO) 22 ( 2) 41 ( 8) .68 (26) 83 (43)

Lehrlinge/ ,

Abitur 63 (31) 44 (11) 24 ( 5) 32 ( 8) 67 (20) 83 (43)
Studenten 60 (19) 20 ( 3) 42 (6) 18 (2) 36 ( 9) 51 (15)
Arbeiter 68 (30) 36 (11) 29 ( 7) 41 (13) 49 (13) 70 (32)
Angestellte/ "
Intelligenz 67 (29) 39 ( 4) 45 (17) 45 (15) 54 (13) 72 €33)
kulturell : .

sehr aktiv 32 (69) 36 (13) 43 ( 5) 11 (36) 61 (23) 66 (30)
aktiv 28 (69) 41 (12) 37 (5) 9 (38) 57 (19) 76 (34)
passiv - 26 (54)! 39 (8) 23 ( 5) 7 (34) 51 (15) 71 (33)

3e In den Fernsehinteressen deutet sich eine Verstédrkung und Kon-
zentration zuguasten von Spilelfilmen und jugendspeziiischen Unter-
haltungssendungen an, widhrend das Interesse an Unterhaltungssendune
gen allgemein, Iflir politische Sendurngen und Bildungsprogramme ge-
suncen iste

Tabe 16: Vergleich des Interesmes an ausgewdhlten Fernsehsen-
dungen 1976 - 1984 (Annéherungswerte)

1376 1984
Spielfilme : 17 T2
Jugendsendungern ‘ G &5
Unterhaltungssendungen: . 64 54 1
Sportsendungen 62 58
Bildungssendungen/Populérwissenschaft 69 51 !
Nachrichten ' . 60 51 !
politische Sendungen/Dokumentarfilme 53 43
Musikasendungen - ' T4 -

(Der "Annkherungswert" ist ein in %=-Angabe transformi

erter Durche-
schnitteswert, der einen anschaulichen V -
schen Antwor%modellen zuléBt.) ergleich bei nicht identi
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Insgesamt ist das Interesse an Fernsehsendungen nicht gestlegene

Es ist anzunehmen, daf neben der traditionell starken Nutzung von
Spielfilmen im Fernsehen die Nutzung attraktiv vermittelter Pop=-
und Rockmusik zu einem Sehwerpunkt der Fernsehnutzung’wird.
Bemerkenswert ist ferner das ungebrochen hohe Interesse an Jugend-
gendungen -im Fernsehen, obwohl die tatsdchliche Nutzung dieser Sén-
dungen im DDEK-Fernsehen erheblich zuriickginge Das 1lHBt auf vertine
derte MaBstibe fiir die Auswehl und Bewertung dieser Sendungen -
schlieBen (was 1976 noch gut war, ist es heute wahrscheinlich

nicht mehr ese)e

Abschlielend sel die deutliche Verankerung der Fernsehinteressen
und -erwartungen im politischen und kulturellen Profil Jugendli-~
cher betont. Neben magsenwirksamen sozialistiischen Liedienangeboten
- stellt die Fdrderung der politischen und kulturellen Aktivitét im
(FDJ-) Alltag die wichtigste Moglichkeit dar, auch das Verhiltnis
zu den liedisn erzieherisch zu beeinflussen.

3e3s Nutzungshiufigkeliten

Wenn sich 90 % der jungen Werktiétigen und Studenten als "regelmi-
fige Fernsehzuschauer" einordnen, so meinen sie damit meist einen
tdglichen bzwe. mehrmals wichentlichen und relativ ausfithrlichen

Kontakt mit dem Fernsehapparate. In diesen Dimensiornen findet auch
der ideologische Klassenkampf auf dem Gebilet des Fernsehens statte

1. Fagt 80 % werden mindestens einmal wbchentlich durch das DDR-
Fernsehen erreicht (27 % sehen tédglich), 2 von 3 Jugendlichen durch
das BRD=-Fernsehen (29 % tdglich). Die Unterschiede zwischen ver-
sehiedenen Gruppen der Jugend sind allerdings erheblich.
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Tebe 173 Nutzung des DDR- und des BRD-Fernaehens in Abhingig-
keit von der Thtigkeit, der kulturellen Aktivitiét
(Selbsteinsohitzung) und der Senderorientierung bei
politischer Information (in %)

DDR=-Fernsehen BRD~-Fernsehen

tdig~ mindestens nie tdg~ mindestens nie

lich 1 x wi~- lich 1 x wig=-

chentlich chentlich

Lehrlinge 27 (86) (0) 37 (76) (15)
Lehrlinge/ '
Abitur 13 (81) (0) 26 (59) (31)
Studenten 7 (65) (3 6 (45) (22)
Arbeiter 39 (81) (2) 41 (67) (29)
Angestellte/ :
Intelligenz 51 (81) (4) 18 (55) (33)
kulturell
gehr aktiv 25 (77) (2) 30 (61) -~ (19)
aktiv 27 (80) (1) 25 (64) (18)
passiv 27 (80) (1) 33 (65) (24)
Senderorientierung
bei politischer In-
formation ‘
DDR 30 ! (82) (1 7 (35) (41)
DDR und BRD 28 (83) (0) 36 (76) (13)
BRD 1 (56) + (7) 60 ! 84) - (1)

Auffédllig ist:

- Wie in frilheren Jahren erreicht das DDR-Fernsehen mehr Jugend-
liche ales das BRD-Fernsehen. Was das tdgliche Zuschauen betrifft,
80 8ind 1in einzelnen Gruppen, vor allem bei Lehrlingen und jungen
Arbeitern hthere Anteile zugunsten des BRD-Fernsehens zu konsta-
tierens Ein Teil der Unterschiede geht auch auf Besonderheiten in
den Nutzungsbedingungen zuriick wie z. B. die Wohnheimsituation der
Studenten oder der zu vermutende hohe Fernsehgebrauch bei den El-
tern im Falle der Lehrlinge. '

-~ Das Fehlen der Unterschiede in der Fernsehnutzung in Abhéngige
keit von der kulturellen Aktivitidt signalisiert einerseits eine
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gewisse "Abgehobenheit" des Fernsehenn vom kulturellen Leben in
den FDJ-Gruppen, andererseits hohe (und wahrscheinlioh geatiegene)
Akzeptanz dees Fernsehens durch kulturell sehr aktive Jugendliche.

- Unverh#ndert hoch ist der politische Hintergrund der Fernsehnut~
zunges In diesem Zusammenhang ist es bemerkenswert, da8 Unterschiede
zwischen dem FDJ~-Aktiv und den FDJ-Mitgliedern in der Hﬁufigkeit
der Nutzung sowochl unserer wie der BRDeProgrammevgering sind!

- Bieizahl der empfangbaren.Fernsehprogramme beeinflut die Nutzung
des DDR~Fernsehens leicht negativ, das BRD-Fernsehen wird hingegen
umso hﬁufiger ‘gesehen, je mehr Feérnsehprogramme verfiigbar sind.

‘ Iabe 18: Nutzung des DDR~- und des BRD-Fernsehens in Abhéngig-
keit von der Zahl der verfiigbaren Fernsehprogramme

(in %
DDR-Fernsehen BRD-Fernsehen
vtﬁg— mindestens nie tdg~ mindestens nie
lich 1 x wb- lich 1 x wi-
chentlich chentlich
Programme
2 ' 33 (83) (0) 7 (16) (67)
3 41 (77) (3) 20 (72) (6)
4 25 (83) (1) 31 (83) (3)
5 ‘ 28 (85) (5) 45 (89) (1)

3. Die Hutzung des DDR~ und des BRD~Fernsehens stehen in keinem
AusschlieBlichkeitsverhtiltnis. Von wenigen Ausnahmen abgesehen,
ist die Zuwendung zum BRD-Fernsehen auch in jenen Gruppen der jun=-
gen Werktdtigen und Studenten hoch, 'in denen auch sehr hdufig un=-
gser Fernsehen verfolgt wird. Das wird auch deutlich an einer Ana-
lyse des Zusemmenhangs zwischen der Nutzung der DDR--und BRD-Pro-
gramme, der leicht positiv nachweisbar ist.

11 % sehen téglich sowohl unsere als auch die BRD-Programme,

59 % realisieren -~ in unterschiedlicher Héufigkeit - ein auf alle
Programme bezogenes Fernsehen, die meisten davon of't (46 %)e 22 %
nutzen iiberwiegend nur das DDR~-Fernsehen, 9 % das BRD-Fernsehen
(andere Kombinationen machen etwa 10 % aus).
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4. Die Verénderungen in der Haufigkeit dexr Farnaehnutzung sind be-
trédchtlich. Es deuten sich gegenwdrtig Tendenzen einer geringeren
Zuwendung zum Fernsehen insgesamt &n (vor allem eine geringe Spiel-
filmutzung; 1979: ca. 120 pro Jahr; 1984: cae. 80 pro Jahr), insbe-
sondere eine geringers Zuwendung gzum DDR~Fernsehen. '

ggg 19 Vbrhnderungcn in der Zuwendung zum DHR—Pernsehen
im Vergleich 1982 - 1984 (in %)

‘ DDR~Fgrnsehen
tdglich mindestens 1 x nie
' ~wchentlich
Lehrlinge 1982 42 (89) (e)
1984 24 (86) (0)
Studenten 1982 14 (75) (2)
1984 7 (65) (3
Arbeiter 1982 41 (87) (1)
' 1984 39 (1) (2)

Bei Lehrlingen und Studenten ist der Anteil der tiéglichen Zuschauer
beim DDR-Fernsehen nahezu halbiert. Diese Ergebnisse verdienen be~
sondere Beachtung, weil sie die Fernsehautzung vor und nach der Ver-
dnderung der Frogramustrukturen im DDR-Fernsehen und also Erfahrun-
gen mit der "alternativen Frogrammgestaltung" widerspiegeln.

5« Das Fernsehdrama (sei es als Kino- oder Fernsehfilm bzw. =-spiel)
ateht deutlich im Zentrum des Fernsehgebrauchs. Diese Tatsache ent=-
spricht sowohl den Intersssenstrukturen jugendlicher Fernsehzu~-

" schauer wie dem FProgrammangebot. Rechnet man die Ergebnisse auf ein
Jahr hoch, so sehen Junge Werktitige und Studenten schitzungsweise

J&ghrlichs ,

- 80 Spieliilme

- 55 Fernsehtilme und -spiele
- 5 Teile von Fernsehserian

- 65 Mupiksendungen |
= 50 Unterhaltungssendungen.
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Dazu kommen néch weitere, hier nicht erfafite Sendungen (ze Be
Sportsendungen in Hhnlicher GrtBenordnung)e
In Verh#ltnis zum Angebot ist die Nutzung von Musiksendungen sehr
hoch = wahrscheinlich findet angesichie dee siarken Interesses an
Mugiksendungen hier eine geringere Selektion statt als etwa bei
Fermsehdramen.
Tabe 203 Schitzwerte flir die jHhrliche Nutzung ausgewihlter

Pernsehangebote in Abhdnglgkeit von der THtigkelt
(in Klammern: Durchschnitt flr 14 Tage)

Film  Pernseh- Serie Musik Unter-

spiel/film ~ haltung
Lehriingg 95 (3,6) 65 (2,5) 65 (2,4) 75 (2,8) 45 (1,8)
Lehrlinge/
Abitur 85 (3,2) 60 (2,4) 55 (2,1) 65 (2,5) 40 (1,7)

S‘tudenten 75 (3!3) 35 (1,3) 25 (1,0) 35 (133) 35 (1’3)
Arveiter - 95 (3,7) 70 (2,7) 60 (2,1) 80 (3,2) 65 (2,5)

Angestellte/
Intelligenz 75 (2,9) 45 (1,8) 55 (2,1) 60 (2,2) 50 (2,0)

Die hochsten Nutzungsfrequenzen fir alle (fernseh~) dramatischen
Sendungen weisen Jugendliche aus, die mit dem kulturellen Angebot
'in ihrem Wohnort/-gebiet nicht zufrieden sind (sie sehen etwa

20 Spielfilme pro Jahr im Perusehen mehr - das ist normalerweiss
die Zahl der im Kino pro Jehr gesehenen Spilelfilmel). Fernasshen
erflillt in diesem Bereiech deutlich auch Ersatzfunktionen gegen~
tiber der regionalen kulturellen Infrastrukture |

Es Uberrascht nicht, wenn Jugendliche mit téglicher Zuwendung zu
Fernsehprogrammen besonders hohe Nutzungsfrequenzen fiir die saus-
gewEhlten Sendungen verzeichnens

Allerdings ist es bemerkenswerti, daf dies {iir glle ausgewihlten
Sendungstypen und gleichermafien auf das DDR- und BRD-Fernsehen zu-
trifit.
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Ce Weniger den Nutzungsfrequenzen ale mehr den Erwartungen und
Fernaehintereaaen entsprechan die Angaben iiber die am besten ge-
fallene Fernsehsendung der. letzten Zeit. Insgesamt nannten 63 %
mindestene eine Sendung (L 70 %; Arb‘t 60 %, Stues 46 %).

Davon entfislens

’

30 % auf Spielfilme bei einem NSW~Anteil von 26 % (Le:
28 % nannten Spieliilme, Arbs: 23 %; Stu.t 4% %1 « der NSW-An-
teil ist bei Lehrlingen am htchaten) ;

22 % auf Jugend= und jugenderientierte Mnsiksendungen

(Le: 27 %; Arbe: 19 %; Stue: 14 @) mit einem hohen Anteil von
BRD-Sendungens

19 % auf Fernsehserien, darunter 13 % NsWQProduktionen

(LQS 25 %i Arbe: 10 %: Stue.t 10 %)5

7 % auf "groSe" (Semstagabend) - Unterhaltung (Arb.: 11 %;

Le: 4 %) und 3 % andere Unterhaltungesendungen (Arbe: 7 7;

Le: 2 %; Stue: 1 %);

je 6 % auf Sportsendungen bzwe Ratgeber- und Bildungssendungen
(auch hier jeweils am h#ufigeten von jungen Arbeitern genannt);

7 % auf sonstige Fernsehsendungen.

Aus methodischen Grinden (Frageformulieruwng) ist eine genaue Aug-
wertung der Anteile des DDRw bzwe. BRD-Fernsehens an den am besten
gefallenen Fernsehsendungen nioht statthafte

Dermoch wird deutlich, dafl im Bereich des Films und der Fernseh-

serien der Einflufl sozialistischer Froduktionen recht gering iste.
Wie in anderen Bereichen des Medienverhaltens bestehen jedoch er=-
hebliche Unterschiede, die mit dem (kulturellen) "Klima" in den
verschiedenen FDJ-Kollektiven zusammenhdingen. Das verweist auf die
Chancen, mit einem reichen und gehaltvollen kulturellen Leven im
FDJ-Kollektiv auch auf’ die Herausbildung von Fernsehgewohnheiten
und -bewertdngamaﬁstébe einzuwirken.
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» FDJ=G _u Nen

Es zdhlt zu den gesieherten Erkenntnissen der Maasenkommunikatlonsu
forschungﬁ daB Medienangebote in ihrer Wirksamkeit durch Gruppen=
© kommunikation wesentlich modifiziert werden und zugleich eine Be-
reicherung des geistigen Lebens von Gruppen darstellen kbnnene
Auch die vorliegende Untersuchnng 184 die Impulse erkennen, die
von einer gut arbeitenden FDJ-Gruppe auf gelstiges Leben ihrer
Mitglieder. ausgehon. /

‘Allerdings lassen viele Ergebnisse vermuten, daB der Medienge~
braush selbst eine vom kulturellen Alltag in den FDJ-Gruppen re=-
lativ abgehobene Tétigkslt darstellt.

Das ist einerseits vbllig normal und entspricht dem Charakter der
ledienkommunikation als Freizeittitigkelt. Andererseits verwelst
es auf ungeniitzte Mtglichkeiten in der Arbeit der FDJ, auf den
Mediengebrauch Jugendlicher durch Gespriche, Orientierungen, Hine
weise usw. qualifizierend einzuwirken und die betréichtlichen Me~-
dieneriahrungen Junger Leute {iir die FDJ=~Arbeit in den Gruppen
nutzbar werden zu lessen.

Folgende Ergebnisse verdienen besondere Aufmerksamkeit:

1. Unveréndert hoch ist das AusmeB, in dem Jugendliche auf viel-
faltige Weise Angebote der liassenmedien zum Gegenstand von per=-
stnlichen Gespréchen machen« In der Woche vor der Untersuchung
hatten 83 % (37 % susfilarlich) ilber im Fernsehen gezeigte und

78 % (39 % ausfiihrlich) tiber im Kino laufende Spielfilme gespro-
chen, 73 % iiber Rockmusik (29 % ausfiihrlich), 77 % liber politi-
sche Ereigniese (22 % ausfiihrlich). 88 % (55 % ausfiinrlich) spra-
chen Uber Erlebnisse in Schule, Beruf und Studium.
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Qb. 21: Interpersonale Kommunikation zu ausgewéhlten Themen
: "in einer Woehe {in %)-
1+ Zahli insgeeamt, 2. Zahl in Klammern: auafhhrw
liche Gesprﬁche) A

~ Politik  Musik  Film/Kino Fil@[TV‘ Alltag

"

Lehrlinge 68 (1) lﬁ,so (37) t 80 (46) 90 (44) t 87 (52)
Arbeiter - 80 (21) 70 (21) 70 (32) 89 (38) 78 (37)
Studenten 93 (38) 68 (19) 87 (41) 60 (21) 98 (82)

Im Vergleieh mit fritheren Untersuchungen liegen 1984 @ie\Werte,
fir Gesprtiche iliber Spielfilme hbther, die fiir politische Gespriéche
niedriger als 1979 und 1982.

2. Gemessen an der Héufigkeit interpersonaler Kommunikation insge-
samt sind die Diskussionen im Rahmen von FDJ-Veranstaltungen zZu
Medienangeboten relativ sparlich. Dabeli zeigt sich, daf die ¥FDJler
mehrheitlich an diesen Diskussionen teilnshmen, wenn es sie gibta
Offenbar fehlt eg vielerorts nur an wirksamen Impulsen und Hinwei-
gena. '

Tabe 223 Beteiligung an ausgewihlten Aktivitiéten der
FDJ-Gruppe im letzten halben Jahr (ian %)

Stattiinden DBeteiligung Nichtbe~

teiligung
politische Gespriche 80 T4 6
Diskussionen iiber Musik 40 34 4
Diskussionen tiber Filme 35 32 3
gemeinsame Besuche von
Kunsteinrichtungen 34 30 4
4

" Buchdiskussionen 16 | 12

Am h#utlgsten haben Studenten an den genannten Formen kultureller,
kollektiver Aktivitét teilgenommen, am wenigsten Lehrlinge, Auf=-
r&éllig ist, daB die jlingeren Altersgruppen unter den Lehrlingen,
Arbeitern und Studenten weniger an Diskussionen teilnahmen, ob~
wohl sie elin ausgeprigtes Medienverhalten, insbesondere in den
Bereichen Musik und Film realisieren.
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Znegesamt 1st zZu konstatiercn. daB es noch zu selten gelingt, an

der betrdchtlichen Medienerfahrung und der Aktivitht in informel=
len Diskussionen iiber Medienangebote anzuknﬁpfen und so das poli~-
tische und kulturelle Leben der FDJ-Gruppen "anzureichern".

DaB in jenen @ruppen, in denen dies gelingt, Diekussionen Uber
liedienengebote und/oder Kungtwerke als "Ausweis" eines guten kul-
turellen.Lebenl gelten, zaigt Tabelle 23

Tabe 233 Stattfinden von und Beteiligung an Diskussionen im
Rahmen der FDJ~Gruppe in Abhdngigkeit von der eigenen
kiulturellen Aktivit#t und der Bewertung der Arbeit
der FDJ~-Gruppe (in %; S = Stattfinden;:

- B = Beteiligungs

Diskussionen iber

Folitik Musik Pilme Biicher
S B s B s B S B

selbst kulturell ,
gehr aktiv 79 74 53 48t 50 45 23 17
aktiv 87 83 4T 43 41 38 18 16
passiv 73 65 33 28 28 24 12 8
Gruppe
aktiv ) 89 84 47 42 41 38 20 16
passiv 68 61 ! 32 28 26 22 8 6

Hervorzuheben sind folgende Ergebnimse:

- Wenn Digkussionen stettfinden, so nehmen an ihmen auch die Nehr-
neit der kulturell wenig aktiven Jugendlichen bzwe FDJler in wenig
aktlven Gruppen teils. Zwar sind die Zusammenhinge zwiechen der Ein=-
schitzung der Aktivitédti dexr Gruppe bazwe der eigenen Aktivitdt und
der Teilnahme an Diskussionen in der FDJ-Gruppe deutlich, doch

- bleibt in allen Fdllen die Relation zwischen Stattfinden und Teil~
nahme &#hnlich hoche A

- Auch in aktiven Gruppen bzwe bei kultureil aktiven FDJlern liegt
der Anteil der Beteiligung an Medien-/Kunstdiekussionen unter 50 %
(politische Gespriéche ausgenommen). Das ist gemessen an den lie=

dienereignissen in einem halben Jahr zu wenige
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- Eine Analyse‘in einzelnen ausgewidhlten Gruppen erbringt - wie in
anderen Bereichen des kulturellen Lebens in den Kollektiven = bew=
tréchtliche und durchaus ungerechitfertigte Unterschiedes Hinter -
den (Durohschnitts-) Ergebnissen in den Tabelleﬁ 22 und 23
verbirgt sich eine hohe Differenziertheit! Sie reicht, um nur we-
nige Beispiele zu nennen, bei Diskussionen
~ iiber gugher bei Studenxen von O % Teilnahme (Zittau) bis 23 %
 (Uni Greifswald), bei Lehrlingen von 0 % (Gorlitz) bie 25 %
(Thale). bei Arbeitern von O % (Greifswald, Ilmenau bis 32 %
(Preital);
-~ iliber Filme bei Studenten von 21 % (Zittau) bie 62 % (Ilmenau),
bei Lehrlingen von 10 % (Hildburghausen) bis 53 %
bei Arbeitern von & % ( Ilmenau) bis 55 % (Suhl)!

Teilweise sind auch die Uaterschiede innerhalb eines Betriebes,
einer Sektion uswa. betrdchilich, aie hingen natiirlich auch von
den dominierenden Interessenkonstellationen in den FDJ=Gruppen abe

. Dennoch bleibt in.einer ue. Ee zu grofien Zahl von FDJ-Gruppen diese
M8glichkelt zur Gegtaltung eines sttraktiven, an den Medienerfah=

rungen und -~interessen der Mitglieder ankntpfenden kulturellen Le=
benes ungenutzte

Wir schlagen vor, daB die kollektive Auseinandersetzung mit Medien-
angeboten in den Orientierungen der Leitungen fir die politische
und kulturelle Arbeit der FDJ-Gruppen grioBere Beachtung findete

Sie sollie u. E. dabei den eigensténdigen Wert und die Folyfunk-
tionalitét massenmedial vermittelter (Kunst-) Angebote hervorheben,
und einer Reduzierung auf "Illustration" 1. ea Se politisch-ideo-
logischer Eroibleme aktiv begegnens



