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Einleitung

Die regelméfBige Beschidftigung mit Kunst und Literatur stellt -
ungeachtet vieler Differenzierungen und Niveauunterschiede -
fiir die Mehrheit unserer Jugendlichen ein wichtiges Lebensziel
dar. Forschungsergebnisse zeigen, daB Jugendliche sehr unter-
schiedliche und vielf&ltige Erwartungen, Bedilirfnisse, Interes-
sen und politische wie #Hdsthetische WertmafBstdbe in ihre Kon-
takte mit den Kiinsten einbringen. Zu den vorrangig entwickel-
ten Erwartungen und Bediirfnissen gehdren die nach Unterhaltung
und Entspannung, nach kiingtlerisch-dsthetischen Genilissen, nach
"Lebenshilfe" und nach kiinstlerisch vermittelter Realitédtsan-
eignung, die bei den meisten Jugendlichen im Komplex wirken.
Mugik, Film, Literatur und Fernsehen stehen auf vorderen Plét-—
zen in den Freizeitinteressen. Diese vielfdltigen Kunstrezep-
tionen stellen fiir die meisten Jugendlichen keine "Flucht" aus
der Realitdt, gsondern vielmehr einen integralen Bestandteil
ihrer spezifischen Wirklichkeitsgicht und der politischen Be-
wertung dieser Wirklichkeit, dar.

Die Kulturfunktion der Massenmedien realigiert sich in zwei

sich durchdringenden Ebenen:

- als Forderer kommunikativer Verhaltensweisen, Erfahrungen,
Fghigkeiten und

- als Produzent bzw. Vermittler von kulturellen Angeboten,
die sie zur Aneignung und -~ dariiber vermittelt - zur ge-
gellschaftlichen Kommunikation anbieten.

Insofern ist das Gesamtangebot der Medien zu betrachten, will

man ihre Kulturfunktion umschreiben. Aufgaben unserer Medien

gind in diesem Sinne:

die Erhshung der politischen Kultur der Rezipienten

die Erziehung zu gesellschaftlicher Aktivitat

die Befd#higung zur Erkenntnis gesellschaftlicher Zusammen-

haénge
die Vermittlung eines umfagsgenden Bildungsgutes



- die Stimulierung zur Aneignung kultureller Leistungen
-~ die Vermittlung von Wertvorstellungen und MaBstdben zur
Aneignung.

Aufgrund der Zielstellung der Kulturkonferenz beschriénken wir
uns im folgenden auf die #dgthetische Kultur, wie sie durch die
Magsenmedien vermittelt wird. Als "Kungtingtitution" sollen
unsere Massenmedien zur Beschidftigung mit Kunstwerken anregen
und dem Rezipienten helfen, seine #sthetigche Urteilgféhigkeit
auszupréigen. Nicht zuletzt igt es ihre Aufgabe, offensiv gegen
kleinblirgerliche und imperialistische Kultureinfliigse zu k&mp-
fen und im kulturellen Bereich auftretende Versuche der ideo-
logischen Diversion zu entlarven.

Allerdings diirfen die Wirkungsm&glichkeiten einzelner Beitré-
ge, Folgen, Sendungen usw. unsgserer Magsgenmedien nicht iiber-
gchdatzt werden. Die meisten Uberzeugungen und WertmaBstébe
erwachsen aus dem gesamten Lebensprozefl, die Magsenmedien wir-
ken lediglich innerhalb eines Systems der arbeitsteiligen Kul-
turvermittlung als Erzieher zum Umgang mit Kultur, die sie
selbst oder andere Institutionen vermitteln.

Die Vorbereitung der Kulturkonferenz der FDJ sollte deshalb
auch Anlaf sein, sich liber die langfrigtigen Wirkungsmtglich-
keiten unserer Magsenmedien auf das "folgenreiche" Versténd-
nis unserer Zeit und ihrer Anforderungen, euf das Lebensge-
fihl im Sozialismus, nicht zuletzt auf kulturelle Bediirfnisse
und Anspriiche Jugendlicher u.a. zu versténdigen.

Aug dexr Tatsache, daBl Jugendliche die Gesamtheit der Medien
nutzen, ergibt sich, daB die Verwirklichung der Grundsdtze
der sozialistischen Jugendpolitik nicht allein eine Spezial-
aufgabe der Jugendorgene oder gpezieller Jugendsendungen ist.
Die Gesamtprogramme der Medien sowie fast alle Presseorgane
miigsen - natirlich mit unterschiedlicher Intensitdt - zur Per-
gonlichkeitsentwicklung der Jugend beitragen.

Ausgehend von einem Uberblick zur Rolle der Massenmedien im

kulturellen Alltag (1.) Jugendlicher, behandelt diese Exper-

tige:

- Probleme der Heraugbildung von Erwartungen gegeniiber Kunst
und Literatur (2.)
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~ die Verantwortung der Massenmedien fiir die Entwicklung von
Kungtversténdnis und der Pdhigkeit, mit Kunstwerken zu kom-
munizieren (3.)

~ dag Problem der Wirksamkeit der Massenmedien und sich daraus
ergebende SchluBfolgerungen (4.).

1. Zuwendung zum Gesamtangebot der Medien, seine Resonanz und
die Bedeutung der i.e.S. kulturellen Angebote (Zeitumfang,
Nutzungsfrequenzen, Resonanz einzelner Angebote, bevorzug-
te Inhalte)

Aug dem hohen Anteil der Mediemnutzung im Freizeitbudget Ju-
gendlicher geht hervor, dafl die Magsenmedien allerdings in den
vergangenen Jahren fiir die kulturelle Entwicklung eine beson-
ders wichtige Rolle spielten. Dem Fernsehen, dem Rundfunk- und
Musikhoren, dem Lesen und dem Kinobesuch als Primértdtigkeiten
widmen die Jugendlichen heute durchschnittlich 14 Stunden ihrer
wochentlichen Freizeit. Mediennutzung als Primartdtigkeit be-
stimmt fast 40 Prozent des gesamten Freizeitvolumens Jugendli-
cher (Schiiler 41 %, Lehrlinge 38 %, junge Arbeiter 33 %).

- Tab, 1: Mediennutzung im Zeitbudget von Schiilern, Lehrlingen

und jungen Arbeitern

Tatigkelt Zeitaufwand in Stunden pro Woche
Schiiler Lehrlinge Arbeiter
Fernsehen 8,9 7,6 6,3
Radio~, Musikhoren 3,7 3,5 1,8
Lesen (Zeitungen
und Biicher) 3,4 2,9 2,0
Kinobesuch 0,3 0,6 0,4

Eine Reihe von ZIJ-Untersuchungen der vergangenen Jahre lassen
Augsagen iiber die inhaltliche Entwicklung der Mediennutzung Ju-
gendlicher zu.
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Dabel muB3 beachtet werden, daB3 sich in diesem Zeitraum die ob-

jektiven Bedingungen der Mediennutzung geéndert haben:

- 3/4 der Jugendlichen nehmen Musik auf, iiberspielen sie, sam-
meln und tauschen Schallplatten und Kassetten; nur noch we-
niger alg 10 % haben weder Plattenspieler noch Recorder!

~ Die Verbreitung des II. DDR-Fernsehprogramms und die (auch
technisch) verstérkten Bemithungen des Gegners fithrten dazu,
daB Jugendliche 3 bis 4 Programme empfangen konnen; der An-
teil, der nicht fernsieht, liegt deutlich unter 10 %, bereits
in der 10. Klagse verfiigen ca. 20 % iiber einen eigenen Fern-
sehapparat.

- Gestiegen sind die Auflagen verschiedener besonders Jugend-
liche ansprechender Presseerzeugnisse ("Junge Welt", "Neues
Leben" u.a.).

Die Kulturfunktion unserer Magsenmedien realisiert sich also
im Kontakt mit einem im "Mediengebrauch'" erfahrenen Jugendli-
chen, der durch vielfdltige objektive und subjektive Bedingun-
gen die Moglichkeit zu einer eigenstdndigen interessengesteuer-
ten Zuwendung zu unseren und teilweise zu den gegnerischen Mag-
senmedien hat. Kennzeichnend ist jedoch, daf die Jugend in der
Mehrheit zwar gesicherte politisch-ideologische aber qualita-
tiv weniger entwickelte &dsthetische WertmaBstdbe fiir die Aus-
einandersetzungen mit kulturellen Angeboten des Gegners hat.
Das ist deshalb problematisch, weil die Aneignung des ideellen
Gehalts von Kunstwerken usw. immer nur in Einheit mit (vermit-
telt durch) ihrer kiinstlerischen Gestalt stattfinden kann.

Fiir die Betrachtung der Kulturfunktion der Massenmedien ist
wichtig, daB sich Medienbesonderheiten deutlich im Medienge-
brauch Jugendlicher widerspiegeln. Verallgemeinérnd kann ge-
sagt werden: Unter dem kulturellen Aspekt sind Zeitungen und
Zeitschriften bevorzugte Informationsquellen iiber Kunst und
Literatur und der Orientierung des Kunstverhaltens, wobei hier
die Rolle der Medien weilt hinter dem Austausch perstnlicher
Erfahrungen und deren Wirksamkeit zuriickbleibt.

Das Fernsehen wird vor allem als Film- und Unterhaltungsmedium
(i.weS.) genutzt, wdhrend der Rundfunk vor allem der Befriedi-
gung umfangreicher, aber auch differenzierter Musikbedlirfnisse
dient.



Ein Uberblick iiber die Nutzung verschiecdener Massenmedien
18t folgende Tendenzen deutlich werden:

1. Pregse

Die "Junge Welt" ist heute die von allen Schichten der Jugend
am meigten gelesene Tagegzeitung. Ihre Beliebtheit ist wesent-
lich durch die Beliebtheit einzelner Seiten bestimmt. Am ge-
fragtesten gind die Sport-, die Antwort- und die Kulturseite.

Am hdufigsten wird die "Junge Welt" von Jugendlichen mit Ab-
schluB der 10./11. Klasse gelesen (ca. 70 %), kaum jedoch noch
von Hochschulbagolventen. Bei 16~ und 17jdhrigen erreicht die
"Junge Welt" also ihre hdchsten Nutzungsfrequenzen. Danach
geht ihre Nutzung zugunsten der Bezirkszeitungen der SED und
des ND zuriick.

Tab. 2: Haufigkelit des Lesens ausgewdhlter Tageszeitungen bei
Lehrlingen, jungen Arbeitern und Studenten (in %)

an 6 Tagen an 2-5 Tagen an 1 Tag gar
der Woche der Woche der Woche nicht
Junge Welt 45 20 11 24
ND ‘ 16 14 11 59
Bezirkszei~
tungen SED 25 11 6 58

Unter den tédglichen Legern der "Jungen Welt" sind vor allem
Schiiler (vgl. Tab. 3), Studenten und Lehrlinge zu finden. Junge
Arbeiter bevorzugen in fast gleichstarkem MaBe die Bezirkszei-
tungen der SED., Das ND wird am hgufigsten tdglich von Studen-
ten rezipiert. Mit zunehmendem Alter differenziert sich die in-
haltliche Nutzung der Tageszeitungen deutlich. So werden Bei-
trédge aus Politik, Kungt und Kultur sowie Informationen aus
aller Welt z.B. von Schiilern der 10. Klagse deutlich h&dufiger
gelesen als von Jingeren. Was Beltrdge zu Kunst und Kultur be-
trifft, so lesen Schiiler der 7., Klasse sie zu 37 Prozent min-
destens einmal wochentlich, Schiiler der 10, Klasse zu 51 Pro-
zent. Bei Informationen i{iber kulturelle Fragen gibt die NMehr-
heit der Jugendlichen deutlich der "Jungen Welt" den Vorrang.
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Tab. 3: Legehdufigkeit der "Jungen Welt" bei Schiilern der 7.
bis 10. Klasse von 1972 bis 1980. Nahezu tégliche Le-
gser und haufi%e Leser (mindestens einmal wochentlich/

in Klammern) (in %)
Klagse 7 Klasse 8 Klasse 10
1972 (24) 32 (46) 47 (56)
1976 (33) 68 (79) 63 (75)
1980 25 (39) 50 (62) 69 (79)

Dag "Neue Leben" ist die von Jugendlichen am meisten gelesene
Mon&tszeitschrift, wobei weibliche Jugendliche unter 20 Jeshren
es am hdufigsten lesen. Fagt jeder dritte Jugendliche im Alfter
zwischen 16 und 20 Jahren liest dags "Neue Leben" fast immer.

Tab., 4: Nutzung von Zeitschriften und Illustrierten durch
Jugendliche (in %)

fagt immer ab und zu (1 + 2) sehr nie
gselten
Neues Leben 25 37 (62) 26 12
Pilmspiegel 7 26 (33) 33 34
Uranisa 5 13 (18) 28 54
Junge Generation 3 7 (10) 12 78
Forum 0

4 ( 4 10 86

Bei Uber-21jdhrigen verliert das "Neue Leben" zunehmend an Be-
deutung. Jedoch bleibt die Prozentzahl derjenigen hoch, die in
dieser Altersgruppe das "Neue Leben" ab und zu lesen, was die
Bereitschaft auch &dlterer Jugendlicher signalisiert, diese
Zeitschrift bei interessanten Beitrigen (und Bezugsmoglichkei-
ten!) zu lesen.

Bei einer Beurteilung des Gefallensgsgrades der Zeitungen und
Zeitgchriften des Verlages Junge Welt durch ihre Leser schnei-
det dag "Neue Leben" #hnlich gut wie die "Junge Welt" ab. Uber
80 Prozent seiner Leser gef#dllt es sehr gut und gut. Die Auf-
machung und wesentliche Inhalte des Magazins entsprechen offen-
sichtlich weitgehend den Erwartungen der jungen Leute.
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Zu einigen inhaltlichen Fragen:

Insgesamt informieren gich mehr als 70 Prozent iiber kulturpo-
litische Ereignisse/Fragen, obwohl auch hier die Rezeption
kurzer Beitrdge deutlich dominiert. Die grofBe Hiufigkeit per-
sonlicher Gespridche, vor allem iber Film- und Fernseherlebnis-~
se, wie die Wiingche nach mehr Beitréigen zur Kultur i.w.S. be-
legen aber eine grofe Aufgeschlossgsenheit Jugendlicher.

Tab., 5: Winsche nach Erweiterung von Beitrédgen zu kulturellen
Fragen in der "Jungen Welt" (1976; in %)

Es sollten mehr Beitrége gebracht werden zu
Kunst/ Fernsehen/ Disko/Ju- Tanz~ Biichern

Kultur Film gendklubs musik
gesamt 36 47 58 61 22
Schiiler 33 83 66 69 25
Lehrlinge 35 51 65 69 20
junge Arbeiter 40 35 45 48 23

Mit Ausnshme der Buchbeilage lagen Wiinsche nach weniger Beitri-
gen unter 10 % (Buchbeilage 24 %). Wichtig ist, daB ideologisch
wenig profilierte Jugendliche deutlich hdufiger Interesse duBer-
ten, mehr iiber Film und Fernsehen, Musik und Diskotheken/Jugend-
klubs zu lesen. Das ist ein guter Ankniipfungspunkt, zumal 1976
60 Prozent erwarteten, daB guch die Beziehungen von Kultur und
Politik dargestellt werden. In der Tendenz sind diese Ergeb-
nigse nach wie vor aktuell,

Eine #dhnliche Aufgeschlossenheit kennzeichnet die Leser des
"Neuen Leben"., Beitrédge zur Freizeitgestaltung, zum kapitali-
stischen Showgeschéft, zu Filmen und zu Musik wurden 1976 ver-
stidrkt erwartet und sind wichtiger Bestandteil der Rezeption
dieser Zeitschrift.

Wie aus Untersuchungen zum Filmverhalten hervorgeht, ist die
orientierende Rolle etwa der Filmkritiken noch zu gering, ob-
wohl sie von mehr als der H&8lfte der Leser hdufig zur Kenntnis
genommen werden. Ungeachtet der Wichtigkeit der kulturellen
Informationen sollten die gegenwdrtigen Bemiihungen um einen
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Dialog und Erfahrungsaustausch mit und unter der Jugend "in
Sachen" kulturelles Leben iiber die Kulturkonferenz hinaus ge=-
fihrt werden, weil die Entwicklung kultureller Verhaltenswei-
gen ein langfristiger Prozefl ist. In diesem Zusammenhang wiéren
Uberlegungen dienlich, wie insbesondere die Beitridge der Ju-
gendpresse stdrker in das Leben der FDJ~Gruppen einbezogen wer-
den konnen.

2. Rundfunk

Der Rundfunk befriedigt seit Jahren die ausgeprédgten Musikin-
teressen, vor allem bei Beat, Rock und Schlagern. Jugendliche
héren téglich etwa zwei bis drei Stunden Musik (Radio, Konser-
ve, Konzerte). Die Zahl der tidglichen Rundfunkh®rer unter Ju-
gendlichen hat sich von 1976 bis 1980 nur unwesentlich erhsht.

Kennzeichnend fiir das HOren vor allem von Musik- und Magazin-
sendungen ist dessen hoher Anteil als Sekundédrtdtigkeit (ca.

2 bis 3 Stunden tdglich), z.B. bei Hausarbeiten (98 %) oder
beim Lernen und Lesen (44 %). Entsprechend der dominanten Be-
diirfnisse nach Entgspannung und Unterhaltung bevorzugen Jugend-
liche im allgemeinen Rock- und Schlagermusik. Dennoch sind die
Musikinteressen vielf&ltig; ausschliefllich Rock und Beat horen
13 % sehr gern bzw. gern. Typisch fiir die Mehrheit ist ein Mu-
gikgebrauch, der iiber die Nutzung von Rock, Beat und Schlager
hinausgeht und auch Musicalmelodien (41 %), Volkslieder (37 %),
Orgelmusik (34 %), Musik aus Operetten (31 %), Lieder der DDR-
Singebewegung (28 %), Chansons (21 %) und Jazz (19 %) positiv
wertet.

In einer Untersuchung der Abteilung Soziologische Forschungen
des Staatlichen Komitees filr Rundfunk teilten Jugendliche zwi-
schen 15 und 23 Jahren u.a. folgenden Programmbegtandteilen
im Rundfunk der DDR diese Rangpldtze zu (insgesamt wurden T8
Programmbegtandteile zur Bewertung vorgegeben):
- Jugendmagazingsendungen (4. Platz)
~ Rezensionen und Kritiken/Berichte iiber neue Kinofilme (11.
Platz)
- Rezensionen und Kritiken/Berichte iiber neue Fernsehfilme
und -spiele (14. Platz) ‘
~ Rezensionen und Kritiken/Berichte iiber neue Biicher (23. Platz)
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- Sendungen iiber Musik (iiber Komponisten, Stilrichtungen usw.
mit Musikbeisgpielen) (33. Platz)

-~ Sendungen iiber Kunstausstellungen (53. Platz)

- Sendungen iiber Theaterauffithrungen (58. Platz).

Der Rundfunk wird auch genutzt als wichtige Quelle der kurzen
Information iiber das politische Geschehen. Dem groB8en Intereg-
gse Jugendlicher an Sendungen mit Magazincharakter, die sowohl
musikalische als auch Bediirfnigsse nach Information befriedigen,
kommt "DT 64" entgegen. Untersuchungsergebnisse von 1980 bele-
gen, daB dieses Jugendmagazin z.B. von Schiilern der 7. bis 10.
Klagse zu 44 Prozent mindestens einmal wdchentlich verfolgt
wird, wobei die Schiller der 10. Klagsse mit 55 Prozent die hoch-
ste Nutzungsfrequenz ausweisen. Die Jugendsendungen des DDR=~
Rundfunks werden (wie auch "Rund" im DDR-Fernsehen) von etwa
jedem dritten Jugendlichen fast immer gehdrt. Trotz des ohne-
hin schon relativ hohen Musgikenteils wiinschen Jugendliche noch
eine Erweiterung der Musikbeitridge, akzeptieren aber auch die
Wortbeitrége.

Tab, 6: Hidufigkeit der Nutzung von "DT 64" und "Hallo" (in %)

fagt immerx ab und zu sehr selten nie
DT 64 34 43 16 T
Hallo 31 43 16 ‘ 10

Bei verbesgserten Empfangsmoglichkeiten hatten 1980 westliche
Rundfunksendungen nur geringfligig mehr Resonanz als 1976. Die
kongequente Orientierung der DDR-Sender auf massenhafte Kom-
munikationsbediirfnisse (Musik, kurze Information, Servicelei-
stungen usw.) und Nutzungsgewohnheiten im Tagesablauf (z.B.
"Jugendachse") kann als ein wichtiger Grund dafiir gelten, daB
das "Plus" fiir unsere Programme im Horverhalten z.B. gréSer
igt als beim DDR~Fermsehen.

Ergebnisse der Abteilung Soziologie deg Staatlichen Komitees
fir Rundfunk belegen z.B., daB wghrend der "Jugendachse" un-
serer Rundfunksender eine deutlich geringere Zshl Jugendlicher
gich Westsendern zuwendet.
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Folglich kann mit dem gpeziellen Jugendangebot ein erheblicher
Teil Jugendlicher an die Programme des DDR-Rundfunks gebunden

werden. In diesem Zusammenhang wédre es gicher iiberlegenswert,

das DT-64-Abendprogramm nicht nur, wie bisher, iiber UKW Berlin
anzubieten.

3. FPerngehen

Untersuchungsergebnisse belegen eine zunehmende Fernsehteil-
nehme bei jlimgeren Schiillern ebenso wie einen Riickgang in der
Sehbeteiligung ab etwa dem 17. Lebengjeshr und einen erneuten
Angtieg zum Ende des Jugendalters. Durchschnittlich wenden
gich Jugendliche t#glich eine bis eineinhalb Stunden dem Fern-
sehen zu.

Die gestlegene Pernsehzeit (z.B. bei Schiilern) ist vor allem
auf eine stédrkere Zuwendung zu Spielfilmen und pertiell zu
Sendungen des Jugendfernsehens zuriickzufithren. Seit 1976 hat
gsich die Sehbeteiligung der Schiiler an ausgewidhlten Sendebei-
trédgen des DDR~Ferngehens weitestgehend stabilisiert. Das be-
trifft ihre Zuwendung zu Spiel- und Ferngehfilmen (iiber 90 %
mindestens einmal w&chentlich), zu Unterhaltungssendungen
(ca. 70 %) und zu Sendungen des Jugendfernsehens (etwa 60 % -
alles Werte fiir Schiiler; 1980).

Das Fernsehen ist fiir Jugendliche das entscheidende Medium
 der Filmrezeption. 1977 wurde ermittelt, daf Jugendliche etwa
sechsmal mehr Filme im Fernsehen als im Kino sehen. Rechnet
man durchschnittlich 15 bis 20 Kinobesuche im Jahr pro Jugend-
lichen dazu, so sehen Jugendliche jd#hrlich etwa 120 bis 150
Spielfilme.,

Dariiber hinaus sehen Jugendliche pro Jahr etwa
=~ 125 Kriminal- und Abenteuerfilme

- 100 Unterhaltungssendungen

- 110 Sportsendungen

- 110 Fernsehfilme und -gpiele.,

Das macht schon quantitativ die grofe Bedeutung eines Fern-
sehangebotes deutlich, das an die Kommunikationsbediirfnigse
ankniipfen und gie entwickeln helfen mufl und das vielgestalti-
ge Wirkungen nach sich zieht (z.B. im langfristigen Beeinflug=-
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gen der "Angchauung der Welt" in der ganzen Vielfalt seiner
Bedeutungen!).

Charakteristisch fiir die Rezeptionsweise im Fernsgehen ist

Uele:

- Jugendliche verfiigen heute Uber eine 10- bis 15jdhrige Fern-
geherfahrung, die im Zusammenhang mit Merkmalen der durch
das Fernsehen moglichen Rezeptionsweise wie relativ fesgte
Programmgtrukturen, leichter "Zugriff", vielfdltige Angebo-
te, Moglichkeiten des Um~, Ab~ und Wegschaltens, hohe Ste-
reotypisierung vieler Angebote (wie z.B. Musik und Unterhal-
tung, Sport, Serien) wirksam wird.

Diese ungezwungene, alltdgliche und bisweilen beildufige Zu-
wendung wird, wie auch dsthetische MaBsgstédbe, gerade von Ju-
gendlichen zunehmend auf die Auseinandersetzung mit "tradi-
tionellen" Kiinsten (einschlieflich Kino) iibertragen, kann
deshald u.a. dort zu Rezeptionsschwierigkeiten filhren.

- Im Zusammenwirken von Fernseherfahrungen, Merkmalen des Me-
diums, Gebrauchsgewohnheiten in der Familie und Erwartungen
an das Fernsehen wird deutlich, dafB das Fernsehen heute als
das Medium fiir Unterhaltung i.w.S. genutzt wird. Dabel ist
zu beachten, dafi Unterhaltung fiir Jugendliche differenziert
ist, auf spezielle Angebote ebenso bezogen wie auf die inte~
ressante, vergnligliche Form von Fernsehangeboten (einschlieB-
lich des Vergniigens am Mitdenken) ist und natiirlich auch
"Abschalten" wie Lebensfreude beinhaltet.

Als besonders wichtiges Bewertungskriterium einzelner Sende=-
beitrédge erweist sich daher deren Unterhaltsamkeit. Die inten-
sivere Zuwendung zu einzelnen Sendegattungen korrespondiert
eng mit dem Unterhaltungswert, den sie fiir ihre Zuschauer nach
ihren (meist langjshrigen) Erfshrungen haben.,

Den Unterhaltungswert ausgewdhlter DDR- und BRD~Fernsehsendun-
gen gchidtzen Jugendliche sehr unterschiedlich ein. Allerdings
ist nach ihrer Meinung aufler "Rund" die Unterhaltsamkeit ande-
rer Unterhaltungs-~ und Musiksendungen, aber auch der Kriminal-
und Abenteuerfilme des DDR-~Fernsehens nicht befriedigend.,

"1 = Wenn aufgrund der grofien Film- und Fernseherfahrungen Jugend-
licher mehrheitlich auch ein "funktionsgerechter" Gebrauch
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von Filmen/Fernsehsendungen (auch aus dem kapitalistischen

Ausland) zu registrieren ist, bediirfen folgende Tendenzen

begonderer Aufmerksamkeit:

-- Etwa 50 % der Zuwendung zum Fernsehen gilt Angeboten der
BRD-Stationen - erhshte Wahlmdglichkeiten schlagen sich
hdufig "zugunsten" von Unterhaltungsangeboten dieser Sen-
der nieder, Allerdings ist kein mit der Zahl der empfang-
baren BRD-Programme proportionaler Anstieg zu verzeich-
nen,

-= Der Unterhaltungswert von BRD~Fernsehsendungen wird also
allgemein hdher eingesch#tzt (Ausnahme: Rund) als der von
DDR-Fernsehsendungen. Das ist umso ernster zu nehmen, als
diese Erfehrungen in entscheidendem MaBe Mediengewohnhei-
ten mitpridgen und die Moglichkeit, auf andere Kandle um-
zuschalten, subjektiv die Bindung der Befriedigung des
Unterhaltunsbedilirfnisses an unsere Sendungen erschwert;

-= Bei einer nicht zu unterschitzenden Minderheit Jugendli-
cher ist eine einseitige Bevorzugung "rein" unterhaltsa-
mer Sendungen und Kinofilme zu registrieren.

~- Die BewuBtheit und Zielgerichtetheit des Fernselverhal-
teng ist sehr unterschiedlich entwickelt: Wenn bei hoher
Fernseherfahrung und Vorinformation iiber das Programman-
gebot (ca. bei 75 %) sich nur 25 % an ihre Vorauswahl hal-
ten und ca. 273 der Jugendlichen regelméfBig die zur Ver-
fiigung stehenden Programme durchschalten, sind auch Mog-
lichkeiten gegeben, in problemlos rezipierbaren Sendungen
unterschiedlicher Qualitédt und ideologischen Gehaltes
"hingenzubleiben".

Etwa ein Drittel aller Jugendlichen sind sténdige Zuschauer
unserer Jugendsendungen. Eine 1978 durchgefiihrte Untersuchung
konnte unter Schillern eine durchschnittliche Sehbeteiligung
fiir "Rund" von 48 % und fiir "Jugendklub" von 17 % ermitteln.
Diese Schiiler bewerteten die Sendungen des DDR~Jugendfernse-
hens insgesamt positiv, wenn auch nicht uneingeschrénkt und
widerspruchsfrei. 92 % der "Rund"-Zuschauer gefiel diese Sen-
dung sehr gut und gut (45 % bzw. 47 %), fir "Jugendklub"
duBerten 67 % eine solche Wertung (17 % sehr gut, 50 % gut).
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Insgesamt heben Schiiler den Unterhaltungswert und die Machart
in ihren Urteilen hervor: Uber jeweils 80 % halten sie - wenn
auch mit Vorbehalten ~ fiir unterhaltend, interessant und gut
gemacht und schédtzen die gesendete Musgsik. Das Verhdlinis zum
politischen Gehalt der Sendungen ist differenziert zu werten.
Ihm werden Glaubwiirdigkeit und Uberzeugungskraft sowie Anre-
gungen fir die FDJ-Arbeit zugesprochen, mehrheitlich Jedoch
mit Eingchrénkungen. Kritisiert werden der hohe Stellenwert
der politischen Thematik (von 3/4 der Schiiler) und die gerin-
ge Realitdtsnihe in der Darstellung des Lebens Jugendlicher
(von 59 %).

Ergebnisge verschiedener Studien lassen annehmen, daB hinter

diesen Ergebnissen ein verkiirztes (vorwiegend theoretisches)

Politikversténdnis bei den Jugendlichen wie bei den "Machern"
der Sendungen steht.

Ungeachtet der groBen Bedeutung von Unterhealtungsanspriichen
gegeniiber Jugendsendungen (60 % erwarten dies in fast allen,
weitere 31 % in den meigten Sendungen) werden diese Sendungen
nicht allein an ihrem Unterhaltungswert oder der Menge der
Beatmusik gemessen. Dags gilt mit hoher Wahrscheinlichkeit auch
fiir andere Sendungen/Kunstangebote/Medienbeitrige. Z.B. hal-
ten nahezu 90 % eine Jugendsendung dann fiir gut, wenn neben
guter Musik auch Beitridge gebracht werden, die sich mit den
alltdglichen Problemen Jugendlicher begch&dftigen und ihre so-
zlelen Erfahrungen berilicksichtigen. Auch das Zu-Wort-Kommen
der Jugendlichen selbst und das Eingehen auf ihre kommunika-
tiven Erfehrungen (vom Stil bis zur Jugendlichkeit der "Ma-
cher') gpielt in den Bewertungen eine groBe Rolle. Positive
Erfahrungen mit einer solch breiten Befriedigung von Exrwartun-
gen Jugendlicher tragen nach verschiedenen Untersuchungen euch
zur Wirksamkeit wvon Beitrdgen zum politischen Geschehen, zu
gegsellschaftlichen Fragestellungen und zur FDJ-Arbeit bei.,

Die Vorbereitung der Kulturkonferenz der FDJ sollte auch An-
la sein, iiber die Beziehungen von Unterhaltung und Ideologie
weiter nachzudenken. U.E. igt es dabei sinnvoll, den posgiti=-
ven ideologischen Effekt der Befriedigung wichtiger kommunika-
tiver Grundbediirfnisse Jugendlicher (darunter nach Unterhal-
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tung) durch ungere Medien ebenso im Auge zu behalten wie den
politisch-ideologisch positiven Wert von Lebensfreude, Gesel-
ligkeit usw. im Sozialismus. Dabei kann an den ausgeprégten
Wunsch Jugendlicher angekniipft werden, ihre allt&glichen Le-
bensprobleme (zu denen die Meisterung gesellschaftlicher An-
forderungen gehdrt, sie aber nicht erschopft) durch Massenme-
dien gestaltet und gewertet zu sehen, um ihnen so die verschie-
densten Gattungen und Genres der Kiinste flir eben diesen Alltag
nutzbar zu machen.

Ausgehend von der Feststellung, dall die Massenmedien heute
aufgrund ihrer Stellung im Freizeitverhalten konstitutiv fiir
dgthetische Erfahrungen sind, wollen wir abschliefiend hervor-
heben: Die Kulturkonferenz der FDJ sollte Anlafll sein nachzu-
denken, wie allein durch die weitere Verbesserung kultureller
Angebote der Magsenmedien ein Beitrag zur kommunistischen Er-
ziehung geleistet werden kann. Ebengo wichtig ist die Verant-
wortung der Massenmedien (zusammen mit vielf#ltigen Aktivitd-
ten der FDJ-Organisationen, auch der Schule usw.) fiir die
Herausbildung solcher Verhaltensweisen im Umgang mit den Mag-
senmedien, die Voraussetzung filir die Realisierung dieser Zie-
le seitens der Jugendlichen sind.,

2. Zu einigen Problemen der Herausbildung von Erwaertungen an
Kunst und Kultur im Zusammenhang mit der Verantwortung der
Masgenmedien

Im Zusammenhang mit den objektiven und subjektiven Vorausset-
zungen und dem AusmaB der Mediennutzung war hervorgegangen,
daB Erwartungen und Interessen zu den wichtigsten gubjektiven
Dispositionen der Nediemnutzung zghlen und zwischen Wirkungs-
absicht/=-potenz der Angebote der Massenmedien und den tatséch-
lichen Wirkungen vermitteln. Von Erwartungen und Interessen
gsind alle Phasen des Kommunikationgprozesses Jugendlicher mit
Medienangeboten beeinfluBit, die Selektion aus dem Angebot, die
Qualitédt der Rezeption und der Verarbeitung der Angebote ein-
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schlieBlich ihres "Gebrauchs" in der interpersonalen Kommuni-
kation, zum Nachdenken iber gesellschaftliche Fragen und sich
selbst usw.

Ergebnisge vieler Untersuchungen legen die Vermutung nahe, daf
es neben relativ allgemeinen Erwartungsstrukturen gegeniiber
Kunstwerken und Medienangeboten auch speziellere gibt, die fiir
einzelne Kiinste gelten und deren Spezifik (in Produktion und
Rezeption) widerspiegeln.

1979 konnten vier Grundtypen allgemeiner Erwartungen an Kunst

und Literatur gefunden werden, die gerichtet sind auf:

- die kiinstlerische Gestaltung gesellschaftlicher und privater
Fragen und Probleme;

- Kungtwerke, die iiber die Schaffung neuer, von der Realitdt
abgehobener Erlebnisse auf den Rezipienten und seine Proble-
me zuriickverweisen;

- Kungtwerke, die Unterhaltung i.w.S. ermdglichen (Spannung
wie kiinstlerischen GenuB wie Kenntnisvermittlung);

-~ Kungtwerke, die primédr einen unterhaltsamen Zeitvertreid
ermdglichen.

Diese Grunderwartungen sind nicht gleichméBig verteilt und
auch nicht zusammenhanglog im BewuBtsein Jugendlicher und in
ihrem Verh#dltnis zu Kunsiwerken présent.

Die meisten dieser Erwartungen sind (wenn auch nur in Teilag-
pekten) produktiv auf eine Auseinandersetzung mit der Wirklich-
keit orientiert: 70 % sehen mehr oder minder deutlich in der
Begchdftigung mit Kunst und Literatur eine Moglichkeit, sich
mit Fragen ungerer gesellschafilichen Eﬁtwicklung augeinander-
zugetzen. Diese Jugendlichen kennzeichnet auch eine gtérkere
Ausprigung nahezu aller Erwartungen an Kunstwerke (Ausnahme:
kurzweiliger Zeitvertreib). Der Wunsch, Neues kennenzulernen,
geinen personlichen Erfahrungsbereich in der Auseinanderset-
zung mit Kunstwerken zu erweitern, bestimmt den Charakter jeg-
licher Erwartungsheltung in entscheidendem liaB8e mit!
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Tab. 7: Sehr stark bzw. stark ausgepridgte Erwartungen an Kunst
und Literatur bei Jugendlichen (1. Zahl: sehr starke
und gtarke Erwartung; 2. Zahl in Klammern: sehr starke

Erwartung)
Erwartung bei Lehrlingen Studenten Jungen Arbeitern
Neues kennenzulernen 63 (33) 73 (35) 71 (35)
Spannung 63 (27) 50 (11) 58 (21)
Anregungen zum Nachdenken
iiber mein Leben 52 (21) 43 (16) 47 (18)

die Darstellung von Fragen
und Problemen unserer ge-
sellschaftlichen Entwick-
lung, die in den Masgsenme-
dien gonst wenig diskutiert

werden 41 (12) 55 (22) 43 (18)
Entspannung 36 (12) 50 (17) 41 (17)
in eine gehobene Stimmung

versetzt zu werden 37 (14) 20 ( 7) 29 (11)
etwas zu erleben, wags mir

sonst nicht moglich ist 49 (21) 22 (1 7) 42 (19)
kimstlerischen GenuB 21 (7 47 (13) 33 (13)

die Dargtellung von Fragen

und Problemen unserer ge-

sellschaftlichen Entwick-

lung 24 (10) 30 ( 9) 29 (11)

kurzweiligen Zeitvertreibd 20 ( 6) 21 ( 6) 22 ( 8)

- Es fd1lt auf, daf innerhalb der Erwartungen Themen eine
groBe Rolle spielen, die in ungeren Magsenmedien gonst we-
nig diskutiert werden. Fiir einen Tell der Jugendlichen
gtellt die Aneignung von Kunst und Literatur u.a. auch
einen Ersatz fiir (ihrer Meinung nach) fehlende &ffentli=-
che Auseinandergetzung dar. Diese Entwicklung verdient be-
gondere Aufmerksamkeit, weil sie mdgliche Ankniipfungspunk-
te flir den Gegner signaligiert und weiterhin die Wichtig-
keit des Grundatzes betont, alle ideologischen Probleme in
unserer politischen (und kulturpolitischen) Massenarbeit
zu kl&ren.

- daB die Befriedigung von Erwartungen nach kiingtlerischem
GenuB (als eine der wesentlichen Funktionen) von Kunstwer-
ken) wahrscheinlich an Bedeutung verloren hat und einen re-
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lativ geringen Stellenwert in den Erwartungen einnimmt. Das
guBert sich z.T. in eingeitigen Kunstrezeptionen und einer
nur gering ausggepridgten Bereitschaft zur Aneignung anspruchg-
voller Kunstwerke.

- dafl Jugendliche mit einem auch in den Erwartungen deutlichen
positiven Verh#éltnis zur Gegenwartskunst ein vielseitigeres
Kunst- und Medienverhalten haben als andere Jugendliche., Sie
sind "offener" auch fiir die ganze Breite unserer Kinste,
eingchlieflich ihrer Unterhaltungsangebote, wihrend eine vor-
rangige Orientierung (Erwartung) auf Unterhaltung teilweise
den Genuf und die Verarbeitung vielféltiger kiinstlerischer
Erlebnisse hemmt. Die Forderung der Gegenwartskunst (und
einer entsprechenden "Kunst des Zuschauens"!) steht also zu
recht im Zentrum der kulturpolitischen Arbeit.

- dafl "hinter" den begchriebenen Grunderwartungen eine grofe

Breite im Kunstverhalten steht, weil

~- gerade bei Jugendlichen Kunst- und Medienverhalten einer
teilweise groBen "Dynamik" unterworfen ist (auch im Sin-
ne des Ausprobierens),

-- diege Grunderwartungen an sehr verschiedene kulturelle
Angebote herangetragen werden (Unterhaltssmkeit und Ver-
gniigen z.B. alg eine vielf&ltige Freizeitaktivitdten durch-
ziehende Grundorientierung),

~- diege Grunderwartungen mit z.T. sehr vergchiedenen politi-
schen, dgthetischen usw. WertmafBstében verbunden sind.
Z.B. ergab eine Analyse der Rezeption von DEFA~Filmen,
daB das gute Ankommen einiger Filme der letzten Zeit u.a.
durch ein gelungenes Eingehen auf Unterhaltungsbediirfnisg-
se und andere Erwartungen (wie "Lebenshilfe", Digkussion
interessanter Probleme usw,) bedingt war.

Unseren Medien- und Kunstangeboten gelten besonderes Interesse
Jugendlicher und hohere Anspriiche. Unsere Filme z.B. werden
deshalb leidenschaftlicher diskutiert und kritischer bewertet
als etwa vergleichbare Filme aus anderen Staaten. Ahinliche Ten-
denzen zeigen sich auch hinsichtlich der politigchen Informe-
tion: Die Kldrung wichtiger politischer Fragen erwarten ca.

60 % in gtarkem MaBe von unseren Magsenmedien (ca. 15 % von
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denen des Gegners). "Enttduschungen" in der Kommunikation mit
unseren Angeboten wiegen deshealb weitaus schwerer; und zwar
nicht nur wegen der "verpaBten Gelegenheit", ungerer Ideolo-
gie und unserem Lebensgefiihl Geltung zu verschaffen, sondern
auch hinsgichtlich der langfristigen Bindung Jugendlicher an
unsere lMassenmedien.

Inhaltlich sind diese Erwartungen auf eine grofle thematische
Breite gerichtet. Ergebnisse verschiedener Studien legen die
SchluBfolgerung nahe, dafll Beitrdge, die mehr oder minder di-
rekt "Hilfestellung" fiir die NMeisterung vielfdltiger Anforde-
rungen durch die Jugend leisten, einen begonderen Platz im Me-
dienverhalten gewinnen, So wurde 1976 zu folgenden Themen eine
Erweiterung der Behandlung in unseren Magsenmedien begonders
hdufig gewiinscht: Jugendtouristik (86 %), Freundschaft/Liebe/
Ehe (81 %), Mdglichkeiten der Freizeitgestaltung (81 %), Pro-
bleme der Kritik und Aktivitdt (wie man Vorschlige und Kriti-
ken unterbreiten soll, damit sich etwas #ndert) (74 %), Ver-
h#ltnis zwischen den Generationen (68 %). (Aus verschiedenen
Untersuchungen geht hervor, daf diese Ergebnisse in der Ten-
denz nach wie vor aktuell sind.)

Hierin (und in anderen Ergebnissen) wird u.E. deutlich, daB
Jugendliche durch die Magsenmedien Orientierung und Diskussion
ihres Alltages (in der Preizeit wie in ihren sozialen Bezie-
hungen, in der Schule wie im Beruf) erwarten, in dem sich ihre
Entwicklung und die Realigierung der grofien Anforderungen un-—
serer Zeit wvollziehen.

3. Beitrdge der Magsenmedien zur Entwicklung der "Kommunika-
tiongfdhigkeit" Jugendlicher

Das Kunstversténdnis ist ein Produkt vielfdltiger Umweltein-
fliisse, die gich, gebrochen durch die aktive THtigkeit des
Menschen, zu einem System von persdnlichen WertmaBst&ben ver-
einen, nach denen ein Kunstwerk erlebt, bewertet und genossen
wird. Aufgabe der Masgenmedien ist es, in diesen Prozef3 pro-
duktiv einzugreifen, um bei den Jugendlichen WertmaBst&be
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heraugzubilden und zu befdrdern, die im Einklang mit der ge=
gsellschaftlichen Entwicklung stehen und sie beféhigen, sich
solchen Kulturglitern zuzuwenden, die der allseitigen Entwick-
Jung ihrer Persdnlichkeit dienen.

Kunstverstiandnis und "Kommunikationgféhigkeit" werden durch
die Massenmedien natiirlich zun&chst durch ihre Angebote ge=-
fordert oder gehemmt. Die Maggsenmedien sind aber auch eine
wichtige Sphére deg gesellschaftlichen Umgangs mit der Kunst,
der Diskussion.

Untersuchungen belegen, dafl unter Jugendlichen t#glich mas-
gsenhaft Gespréche {iber Film, Musik und Unterhaltungssendun-
gen gefithrt werden, die fiir das gewachsene Bediirfnis stehen,
gich iiber kiinstlerische Erlebnisse auszutauschen. Diese Ge-
spriche, die im {ibrigen auch im Eltermhaus eine Rolle spielen
(jedoch nicht so stark ausgeprégt wie im Freundeskreis), be=
einflusgen in starkem Mafe die Entwicklung dsthetischer Wert-
orientierungen und weltanschauliche Entwicklungen. An diese
Bediirfnisse nach Erfahrungsaustausch und Erfahrungsgewinn der
Jugendlichen kUnnen und miissen unsere Medien noch stérker an-
knilipfen, um gezielt auf die Entwicklung und Forderung von
WertmaBstdben einzuwirken.

In organisierten Diskussionen bestehen dagegen nach wie vor
gravierende Hemmnisse, weil viele Jugendliche Vorbehalte an-
melden. Flir einen Teil der Jugendlichen sind Preundeskreis
und Elterhaus nicht Ergénzung sondern Ersatz flir die Ausein-
andersetzung um gesellgchaftliche (und damit auch kulturelle)
Fragen in der FDJ-Gruppe, im Arbeits- und Lernkollektiv. Da
kulturelle Verhaltensweisen aber stark durch die interperso-
nale Kommunikation determiniert sind, verweisen diese Ergeb-
nisse auf noch auszuschdpfende Reserven in der Arbeit des Ju-
gendverbandes.
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Tab. 8: Gegprédche mit Freunden und Eltern iiber ausgewdghlte
Themen, die mindegstens einmal wdchentlich gefiihrt
werden (in Klammern: Hiufigkeit ausfiihrlicher Ge-
sprdche in einer Woche), differenziert nach Tétig-
keiten (in %)

Es gprechen iiber ... mit Lehrlinge Studenten Arbeiter

- Beat und Rock

~ mit Preunden 86 (48) 63 (22) 56 (22)
- mit Eltern 48 (12) 25 ( 3) 23 ( 8)

- Fernsehfilme

- mit Freunden 66 (15) 51 (12) 69 (12)

- mit Eltern 69 (15) 52 (11) 69 (17)
- Kinofilme

- mit Freunden 62 (24) 87 (49) 53 (21)

- mit Eltern 50 (13) 41 (10) 38 (7
- Biicher

- mit Freunden 29 ( 9) 65 (21) 29 ( 7)

- mit Eltern 26 ( 5) 33 ( 8) 20 ( 2)

Theaterauffilhrungen
~ mit Preunden 10 ( 3) 34 (19)
- mit Eltern 13 ( 5) 28 ( 9) 14 ( 4)

(80]
—~
—_
~

Verschiedene Untersuchungen beweigen:

Die Auswahl und Bewertung vieler kiinstlerischer Angebote er-
folgt bei Jugendlichen zur Zeit relativ unabhéngig und unbe-
einfluBt von gesicherten kimstlerisch~#dsthetischen WertmalBstd-
ben (das gilt vor allem fiir primidr auf Unterhaltung orientier-
te Angebote, hdufig aber auch filir traditionelle Kiinste). Ju-
gendliche werden zu h&ufig allein gelassen bei der Gestaltung
der Beziehungen zu den verschiedenen Kiinsten. Sowohl die ange-
botenen Kunstwerke als auch die Propagierungsmalinahmen, Kri-
tiken u.a. Diskussions-~ und Bewertungsangebote iiberfordern
‘bzw. unterfordern hdufig die Erfehrungen, Lebenspogitionen,
Wertorientierungen und Kenntnisse der Jugendlichen (offen-
sichtlich wird h&ufig ihr politisches BewuBtsein unterschéatzt
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und ihre kiinstlerisch-éisthetischen Kenntnisse und Erfshrun-
gen werden iiberschétzt).

Das Verhdltnis zu Kunstwerken gestalten Jugendliche z.Z. also
vor allem auf der Basis ihrer eigenen Erfahrungen. Das ist
natiirlich eine v6llig normale Erscheinung! Aber es ist offen-
sichtlich, daB diese Selbgténdigkeit im "Gebrauch" der Kunst
auch ihre Wurzeln in einer nur geringen Wirksamkeit gesell-
schaftlicher Bemiihungen um die Fdhigkeit, mit Kunstwerken usw.
in Kommunikation zu treten, hat.

Tabe. J: Orientierungshilfen fir die Entscheidung fiir Kunst-
werke iiber die Gegenwart (in %)

Ich orientiere mich.,.. fagt selten nie fagt immer
immer und Lehrl. Stud. Arb.
ab u. zu

an meinen eigenen Er-
fahrungen mit entspre-

chenden Kunstwerken 47 (45) 8 47 58 41
an der Meinung von

Freunden u. Bekannten 15 (74) 11 13 20 12
an der Meinung von

Familienangehdrigen 1 (79) 10 12 9 11
an der Werbung 11 (65) 24 12 7 11
an der Kunstkritik 8 (64) 28 9 10 5

ich iiberlasse es dem
Zufall 8 (50) 42 8 5 10

an der Meinung von

Punktionédren der FDJ,

der SED und des FDGB,

die ich kenne 4 (56) 40 4 1 6

Zu wenig Unterstiitzung erhalten Jugendliche z.B. bei der Ent-
wicklung eines selbstdndigen Fernsehverhaltens. Vorhandene In-
formationen (Programmhinweise und die wenigen Fernsehkritiken)
werden meist lediglich als "Schliisselinformationen" genutzt,
nicht zur Orientierung bzw. Verarbeitung des Gesehenen. So
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werden z.B. die Filmkritiken von "Junge Welt" und "Neues Leben"
von ca. der Hdlfte der Leser dieser Presseerzeugnisse hdufig
und sehr hdufig verfolgt. Allerdings sind Rezensionen dann zu
selten Bestandteil von Filmdiskussionen. Nur 29 Prozent der Ju-
gendlichen diskutieren pft iiber Rezensionen. Dabei wiirden Bemii-
hungen der DDR-lassenmedien, noch mehr Orientierungshilfe zur
Kunstrezeption zu geben, auf fruchtbaren Boden treffen, wie ver-
schiedene Untersuchungsergebnisse zeigen.

Bemerkbar macht sich hier das Fehlen jugendspezifischer, d.h.
auf deren Erfahrungen, Erwartungen, Interessen, WertmaBstédben
und BEinstellungen aufbauender und diese dann verdndernder Kunst-
kritiken., Immerhin miissen Jugendliche z.B. Jjdhrlich aus mehre-
ren hundert Spielfilmen in Kino und Fernsehen auswghlen, von
denen ein Grofteil der blirgerlichen Lebensweise verpflichtet
ist, filir deren Bewertung den Jugendlichen nur unzureichend aus-
geprédgte kulturell-8sthetische MaBgtdbe zur Verfiligung stehen.

Notwendig sind deshalb jugendspezifische Publikationen in Sa-
chen Film und Fernsehen, beispielsweige populérwissenschaftli-
che "Lehrfilme" zur Filmerziehung. Denkbar wire ein Jugendfilm-
klub im DDR~Fernsehen, der Einfllhrungen zu ausgewdhlten Filmen
gibt, Pilmdiskussionen organisiert und so Rezeptionsschwierig-
keiten abbaut. Darliber hinaus sollte man dem groB8en Interesse
der Jugendlichen am "Drumherum" der Filmproduktion stédrker ent-
gegenkommen., Auch das kdonnte ein Fernseh-Jugendfilmklub, konn-
ten aber auch Rundfunk und Presse in dhnlicher Art und Weige
verwirklichen.

Binige Uberlegungen zu Inhalt und Stil einer auf Jugendliche
orientierten Kunstkritik:

1. Die Kungtpropaganda und ~kritik sollte kinftig stérker die
massenhaften kulturellen Verhaltensweisen zum Gegenstand
nehmen. Der Meinungssgtreit in den Tageszeitungen iiber Ausg-
gtellungen und Spitzenfilme muB ausgedehnt werden auch auf
weniger "anspruchsvolle" Problemstellungen.

2. Die Kunstkritik, die leiser nach wie vor vorrangig die tra-
ditionellen Kiinste bedenkt, sollte die gesamte Breite des
kulturellen Lebens erfassen und sich stérker auch solchen
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Bereichen und Genres zuwenden, die filir Jugendliche hohe
Bedeutung haben (Beat- und Rockkonzerte, Jugendsendungen
im Fermsehen, "Jugendfilme', Poster u.a.).

Kunstpropaganda und ~kritik sollten stérker den vorhandenen
Erwartungen, CGewohnheiten und Rezeptionsfidhigkeiten Jugend-
licher Rechnung tragen, um, an sie ankniipfend, zu ihrer Ent-
wicklung beizutragen.

Literatur~ und Kunstkritik sollte bestehen aus vorbereiten-
den, besprechenden und nachbereitenden Beitridgen. Dieser
berechtigten Forderung wird noch viel zu selten entsprochen

Eine rechtzeitige Orientierung aber bringt Erwartungen her-
vor, stimuliert sie, eine nachbereitende Digkussion mit Le-
sern/Horern/Zuschavern verfestigt Werturteile, Kenntnisse
und Erfehrungen im Umgang mit Kungt und schafft wiederum
eine neue Erwartungshaltung.

Die Wertung ist - im Sinne einer Orientierung und Bildung
des Jugendlichen - das bestimmende Element einer (guten)
Literatur- und Kunstkritik. Nicht mechanisches Zengieren -
wie man es leider auch noch antrifft - sondern prézise Deu-
tung und Bewertung werden erwartet; eine Aufgabe, der die
Medien in ihrer Gesamtheit noch nicht immer gerecht werden.

Zu wenig wird beachtet, was die Jugend heute brennend im
kulturellen Bereich interegsiert. Gerade das jedoch sgollte
die Kunst stérker verarbeiten, sollte die Kunstkritik wie-
derum stérker aufgreifen.

Die Auseinandersetzung mit Einfliisgsen der bilirgerlichen Kul-
tur und Lebensweise iiber die Westmedien muB konsequenter
und aktueller erfolgen, als das bisher der Fall ist., Hier
konnen gute Ansétze wie z.B. im "Neuen Leben" ausgebaut
werden.

Von Bedeutung ist es dabei, Einfliisge der blirgerlichen Kul-
tur und Lebensweise in ihrer ganzen Breite zu diskutieren
(Freizeitverhalten insgesamt, Mugik- und Modetendenzen, Li-
teratur, subkulturelle Erscheinungen usw.). Allerdings ist
grundsdtzlich eine grdBere Aktualitdt vonndten, Oftmals ha-
ben sich die Jugendlichen bereits Meinungen und Urteile ge-
bildet, bevor unsere Medien reagieren.
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Sie sollte stérker mit der Jugend ins Gegprédch kommen, was
auch Kongequenzen filir Sprache und Stil eines sgolchen Dia-
logs hat.

Zu beméngeln ist eine relative Formen-Eintonigkeit der Li-
teratur- und Kunstkritik, die sich in allen Medien nieder-
schlédgt und von der auch die jugendorientierten Beitrdge

und Sendungen nicht ausgenommen sind, wenngleich es hier
allerdings fruchtbare Ansdtze gibt. Ein Beschrénken auf Re-
zengionen ist ein Verschenken von Moglichkeiten, auf Kunst
differenziert einzustimmen, fiir Kunst Interesse zu erwecken.
Zu selten aber beleben das Ensemble der Kritik Werkstatige-
sprédche, Probenreportagen, Kiingtlerportridts, Digskussions-
runden mit Kiinstlern oder Feuilletons. Gerade diese Genres
aber haben fiir den Orientierungsprozef und die Herausbil-
dung von WertmaBstdben bei Jugendlichen immense Bedeutung.
Mehr nutzen sollte man vor allem Kulturkritik und -propagen-
de in Form der Diskussionsrunde. Die Erdrterung des Filir und
Wider in Gegpréchen mit Kinstlern - wobel junge Leute als
Gesprédchspartner direkt mit einbezogen werden miissen - wirkt
tiberzeugend, wirklichkeitsnédher und wird mit groBer Wahr-
scheinlichkeit bei der Bildung von WerimaBstaben Beriicksich-
tigung finden.

Bine differenzierte Werbung und Kritik vor allem fiir Werke
der sozialistischen Gegenwaritskunst erscheint notwendig,
Untersuchungen weisen z.,B. darauf hin, dall geweckte Erwar-
tungen (besonders an Filme aus dem sozialistischen Ausland),
die in der Rezeption dann enttduscht werden, rasch zu einer
generalisierenden Negativhaltung und zu Vorbehalten fiihren
konnen.,

Mit der bloBen Behauptung, ein Bild, ein Theaterstiick oder
ein Film gei vom Standpunkt des Kritikers gelungen, kann man
niemand aus der kulturellen Reserve locken, geschweige denn,
zur Bildung von WertmaBstdben beitragen. Gefragt ist Erzie-
hung zur Rezeption.

Mehr zu beachten ist, daB vielfdltige Kunsgtereignisse terri-
torial gebunden sind. Daraus ist ersichtlich, daB neben den
zentralen Jugendredaktionen die Bezirkspresse (und -rund-
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funk) eine hohe Verantwortung haben, mit der Jugend "in
Sachen Kunst" ing Gespréch zu kommen.

4. Uberlegungen zur Wirksemkeit der Massenmedien

Ungeachtet der z.T. intensiven Diskussionen iiber den Wirkungs-
begriff igt die exakte Ermittlung von Wirkungen der Magsenkom-
munikation und kiingtlerischer Aneignung aus verschiedensten
Griinden ein "Stiefkind" der PForschung geblieben. Desghalb gtiit-
zen sich die folgenden Uberlegungen zu dieser Frage auf nicht
immer unproblematische Verallgemeinerungen von Einzelstudien
und theoretische Positionen, die nicht in jedem Falle belegt
werden konnen. Sie gind deshalb zuallererst als Digkussionsan-
gebot zu sehen.

1. Die Wirkung von Kunstwerken und Medienangeboten ist durch
ihren tatsidchlichen Gebrauch durch Jugendliche, ihre Aneignung
vermittelt. Wirkung ist daher Merkmal der Qualitédt von Kommu-
nikationgprozegsen und zweiseitig bestimmt: durch Produktion
und Gebrauch. Die Berlicksichtigung inhaltlicher und formaler
Angpriiche Jugendlicher an Kunst~ und Medienangebote, ihrer so-
zialer Erfshrungen, Haltungen und Kenntnisse, ihrer Umgangs-
weigen mit Kunst und den Magsenmedien ist deshalb keine Rand-
frage. Dag igst eine notwendige Bedingung von Kunst- und Medien-~
wirkung. Konzentrierte Bemilhungen aller gesellschaftlichen Er-
ziehungstriger zur Entwicklung dieger subjektiven Disposgitio=-
nen des Mediengebrauchs dienen damit nicht nur schlechthin der
dgthetischen, politischen, moralischen usw. Erziehung Jugend-
licher, sondern fordern gleichermafen den iiber Kunst- und Me-
dienangebote vermittelten Dialog und Erfahrungsaustausch mit
der Jugend und durch die Jugend zu den wichtigen Fragen unse-
rer Zeit.

Die Bedeutung der aktiven Aneignung filir die Wirkung von Kommu-
nikationsprozessen macht die Verantwortung der Massenmedien
fir inhaltlich und formal "kommunikatiqnsfreundliche" Angebote
deutlich.
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2+ Die durch die Forschung ansatzweige nachgewiegenen Wirkun-
gen von Kommunikationsprozegsen gind sehr vielgesgtaltig und
komplex. Auf die folgenden Wirkungsfelder soll begonders hin-
gewliesgen werden:

- Iin begonderes gelungenes Bingehen auf kommunikative Angprii-
che Jugendlicher kann kurzfristige und langfristige Verénde-
rungen auf die Beziehungen zwigchen Jugendlichen und "ihren"
Medien fordern., Obwohl z.B. pogitive Gefallensurteile und
hohe Nutzungsfrequenzen keine zuverlidssigen Gradmesser fiir
tatsdchliche BewuBtseinsverinderungen in der Kommunikation
darstellen, signalisieren sie doch Qualitdten in der Bezie-
hung Magsenmedien - Jugend., Sie sind nicht nur gute Voraus-—
setzungen fiir die Wirkungsabsgichten der Magsenmedien, son-
dern auch unmittelbar politisch wichtig, weil Jugendliche
durchaus den Charakter unserer Maggenmedien reflektieren.

- Die grofle Bedeutung vor allem der audioviguellen Kommunika-
tion durch Film und Fermsehen verweist nachdriicklich auf die
Beeinflussung von Realitétsvorstellungen und "Weltbildern"
hinsichtlich vergengener, gegenwdrtiger und zukiinftiger Pro-
zesse., Diese Kenntnisaneignung zu Lebensweisen und -haltun-
gen, zu technischen Fragen, zum "Aussehen® von Landschaften
und Orten usw. kann als gesichert gelten. Hier erwdchst un-
geren Magsenmedien gerade in der Auseinandersetzung mit Fil-
men aus dem kapitalistischen Ausland eine grofBe Verantwor-
tung (die attraktiv fotografierte Fassade) und lenkt die Auf-
merksamkeit auf den (auch in einfachsten Sinne des Wortes)
"weltanschaulichen" Hintergrund der #dsthetischen Attraktivi-
t8t als wichtige Wirkungsbedingung.

- Medienangebote und Kunstwerke gpielen eine grofe Rolle in
der interpersonalen Kommunikation, die ein wichtiger Be=-
reich ihrer Aneignung (Verarbeitung) ist und diese zugleich
beeinflusgen kann. Um einen quantitativen und qualitativen
Zuwachsg in der Kommunikationsfdhigkeit und -bereitschaft
und den Inhalten dieser Gesprédche zu erreichen und zu for-
dern, ist es u.a. notwendig:

- Medienangebote direkter auf den "Erfahrungsaustausch" Ju-
gendlicher hin anzulegen;
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- Beitrdge der Jugendmedien, Kunstwerke usw. mehr in die
Arbeit der FDJ-Gruppen einzubeziehen;

- aktueller durch die Magsenmedien auf die ohnehin in grofiem
Ausmafl stattfindenden Gespréche Jugendlicher einzugehen
und so 2zu orientieren und stimulieren.

lMedienangebote und Kungtwerke kdnnen beitragen zur Entwick-
lung und Verdnderung &dgthetischer Beziehungen (Wertungen,
Sichtweisen, Rezeptionsfihigkeiten).

Die IMOorderung einer &dgsthetischen GenuBfdhigkeit i.we.Se.
(oder deren "Verkimmerung") wird dabei sowohl durch die
Medien~ bzw. Kunstproduktionen selbst wie auch durch den
gesellschaftlichen Umgang (z.B. durch effektive Lernhilfen
fir die Rezeption formal anspruchsvoller oder ungewdhnli-
cher Werke, solche anderer Kulturen usw,) beeinfluBt.
Vielfdltige Untersuchungsergebnisse und Erfahrungen beles=
gen, daB auf diesem Gebiet "Nachholebedarf" besteht. Der
ideologische Gehalt von Kunstwerken und ihre kiinstlerische
Gestalt, der dsthetische GenuB durch ihre Aneignung soll-
ten auch im Umgang mit der Kunst (in der Kritik, in den
Diskussionen, in der Schule usw,) eine Einheit bilden.,

Ein besgonderes Wirkungsfeld der Massenmedien und gerade

von Kunstwerken isgt ihr Einfluf auf das "risikofreie Ler-

nen" durch die Auseinandersetzung mit angebotenen Verhal-
tensweisen, Lebensorientierungen usw., ihrer Niitzlichkeit

fiir das personliche Leben, ihrer praktizierbarkeit u.a,.

Wichtig fiir dieses Lermen am Modell ist ue.a.:

- die "reale Vergleichbarkeit" (Glaubwiirdigkeit) dexr dar-
gestellten Situationen, Verhaltensweisen und Handlungs-
motive mit den Erfahrungen, Kemntnissen, Phantasien und
Vorstellungen Jugendlicher von unserer Realitdt;

- die Pdhigkeit (des Kunstwerkes wie seiner Rezipienten),
wesentliche Erscheinungen in den Verhaltensweisen aufzu-
decken (ohne dies jedesmal als "abstrakte" Moral formu-
lieren zu miissen);

- die soziale Unterstiitzung dieger Lernprozesse dort, wo
dag Verhalten umgesetzt werden mufl;

-~ die Beriicksichtigung z.T. lingerer Zeiten zwischen der
kommunikativen Aneignung von Verhaltensweigen und ihrer
tatsédchlichen Praktizierung.
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In diesem Zusammenhang wird die Heldengestaltung sehr wich-
tig. Die Auseinandersetzung mit politischen, moralischen,
weltanschaulichen, kulturellen uswe. "Botschaften" von Kunst-
werken erfolgt nachweigbar iiber die Auseinandersetzung mit
den jeweils angebotenen Heldenfiguren. Dabei kennzeichnet
die Rezeptiongweise Jugendlicher ein spannungsvolles Ver-
h&ltnis von Identifikation und Distanz: Verhaltensweisen
auch sympatischer Jjugendlicher Helden in Film, Literatur,
Theater usw. werden z.B. nicht kritik- und bedingungslos
akzeptiert.

Wichtig in diesem Zusammenhang ist, defl Jugendliche ebenso
die Gestaltung von "action"-Helden erwarten wie die von
Alltagshelden, dafB aber letztere eine weit groBere perstn-
liche Bedeutgamkeit filir Jugendliche haben. Bei ihrer Gestal-
tung muB es also um eine Berlicksichtigung der sozialen Er-
fahrungen Jugendlicher gehen, ebengo wie ihrer PFidhigkeit

zur Kritik nichtalltéglicher oder falgcher Verhaltensweisen
und Keinungen dieger Helden. Ebenso igt auf die Differen-
ziertheit der "Heldenbilder" und der Wechselwirkung in ver-
gschiedenen lMedien zu achten.

Als bedeutunggvoll erweist sich die Pdhigkeit der Massenme-
dien, aber auch von Kunstwerken, Themen, Werte, Probléme
der Gesgellschaft auf die "Tagesordnung'" des geistigen Aus-
tausches zu setzen.

U.E. ist es in diesem Zusammenhang wichtig,

- rechtzeitig, umfassend und genau Stimmungen und Erfahrun-
gen unter der Jugend berilicksichtigend, die Probleme of-
fensiv anzugehen;

- dag vielfdltige Instrumentarium politischer (auch kultur-
politischer) Massenarbeit wirklich arbeitsteilig zu hand-
haben (Jugendliche haben relativ genaue Vorstellungen
dariiber, was eine Jugendsendung im Fernsehen, ein Fern-
sehfilm, das FDJ-Studienjahr oder die Mitgliederversamm-
lung usw. leisten konnen!);

~ dabei genau den "Ton" zu treffen, kommunikative Gewohn-

heiten der Jugend zu beriicksichtigen, um so den Inhalt
gleich von Anfang an wirkungsvoll in die Digkussion zu
bringen.
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Bs ist klar, dafl sich die genannten Wirkungsfelder vielfdl-
tig durchdringen und in der té8glichen Kommunikation eine
Einheit bilden konnen. Doch soll auch hervorgehoben werden,
daB einzelne Kunstwerke und Aktionen der llagssenmedien nur
in Ausnahmefdllen alle Agpekte gleichermeflen realigieren
konnen. Deshalb sind Langfristigkeit und Arbeitsteiligkeit
U.E. besonders wichtige llerkmale sozialistischer Massenkom-
munikation und Kunst.

3. Wenngleich sich die Wirkungen der Massenkommunikation und
der Aneignung von Kunstwerken zunichst als Entwicklung (Ver-
gnderung, Stabilisierung) von Kenninissen, Gefilhlen, Haltungen,
gespeicherten und ausgeiibten Verhaltensweisen, Kommunikations-
féhigkeiten uswe. am einzelnen Jugendlichen vollzieht, ist auf
den kollektiven Charakter dieger Kommunikation hinzuweisen.
BewuBtseinsédnderungen miissen sich in gesellschaftlichen Situa-
tionen beweigen, im Kollektiv, unter bestimmten Arbeits- und
Lebensbedingungen usw. Die ideologische Wirksamkeit unserer
Kunsgt und Kultur zu fordern, heiBt deshalb auch, wenn nicht
sogar begonders vordringlich, dort wo Jugendliche leben, ar-
beiten usw., mit ihnen gemeinsam alles zu tun, was der Durch-
setzung der sozialigtischen Lebensweigse dient. Die Forderung
gebildeter, bewuBter, urteils- und genuBfihiger und bediirf-
nisreicher Jugendlicher kann nur im Zusammenhang der Entwick-
lung von Kunst und realem Lebensprozefl geleistet werden.
(Sonst werden Kunstwerke rasch entzaubert!)

4. Aug vielfdltigen Untersuchungen zur Wirkung einzelner Kom-
munikationsprozesse geht hervor: Durch einen Film, einen Ar-
tikel usw. werden bestehende Einstellungen, lMeinungen usw,

in der Regel nur geringfiigig beeinfluBlt, bei Kerneinstellun-
gen und -wertorientierungen meist nur "periphere" Aspekte.
Die unter 2., genannten Wirkungsmoglichkeiten konnen also nur
durch langfristige Aktivitédten der Hassenmedien im Zusammen—
hang mit solchen der FDJ-Organisationen, der Schule usw. er-

reicht werden.



