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O, Einleitung

Die Untersuchung "Kunstrezeption und Wertorientierungen Jugend-
licher"™ wurde im II, Quartal 1979 in den Bezirken ilagdeburg,
Cottbus und Leipzig durchgefiihrt.

Zur Beantwortung der umfangreichen Pragestellungen wurden

2 Fragebogen erarbeitet (KUNST 089 und KUNST 099). Etwas mehr
als die Hilfte der in beiden Fragevogen eingesetzten PFragen
ist identisch (H¥ufigkeit der Nutzung ausgewidhlter Kunatange=
bote, Preizeitinteressen, Runsterwartungen, Besitz ausgewihl-
ter Rulturoibjekte und Irzeugniesse der Unterhaltungselektronik,
Lebensorientierungen usw.).

In den variablen Teilen wurden spezifische Fragen zur Nutzung
von Spielfilmen, schingeistigen Biichern, dem Fernseher und
nach den musikalischen Interessen Jugendlicher gestellt.

Die Befrazurnz ermittelte aber auch einige Aussagen iiber die
Nutzung ausgewdhlter Produkte der v 1 1 den d e n und
angewandten Kunst, die im folgender darge~
stellt werden sollen.

Diese Aussagen stlitzen sich auf die Angaben einer Gesamtpopu-
lation von 1788 jungen Werktdtigen und Studenten,

In die Untersuchung wurden eisbezogen 37 % Lehrlinge, 33 %
Facharbeiter, 22 % Studenten, 4 % Angestellte, 3 % Angehbrige
der Intelligenz und 1 % aus nicht niéher erfafiten Berufen,

Das Durchschnittsalter aller Befragten ist 20 Jahre, 54 % sind
minonlich und 45 % weiblich,

54 % sind Arbeiterkinder, 29 % kommen aus Intelligenz~ und
Angestelltenfamilien, 8 % sind Kinder von Genossenschaftge
bauern und bei 9 % konnte die THtigkelt des Vaters nicht nkher
klassifiziert werden., Wichtig fiir die Beurteilung der Ergebe
nigse ist noeh, daB 29 % der Jugendlichen in Oriten von weni-
ger als 10 GO0 Einwohnern und mekr als die Hilfte der Befrag~
ten in Orten von weniger als 50 000 Einwohnern beheimatet
sind.

46 % wohnen noch bel jhren Eltern, 28 % im Wohvheim, 22 % in
einer eigenen Wohnung und 2 % zur Untermiete.



1. Zum Verhiltnis Jugendlicher zur bildenden Rungt

1.1. 2Zur Hiufigkeit des Besuches von RKunstausstellungen und
Gemidldegalerien

In den zuriickliegenden Jahren ist das Interesse unserer Werk-
titigen an den VWerken der bildenden Hiinstler, sowchl deg kule-
turellen Erbes als auch dea Gegenwartigschaffens, siark ge-
wachgen. Dabvel hahen perade dle Jugendlichen einen erheblichen
Anteil an den gestiegenen Besutherzahlen unaserer Xuseeos und
Kunstausstellungen, Dleses damit dokumentierte Interesse wird
aber von einem Grofteil der Jugendlicheu nicht komiinuierlich
wahrgedommen; die Begegnung mit der bildesnden Kunat beschréinkt
sich noch bBft auf der Besuch der grolen zentralen Kunstaus-
gtellungen (auf Republik-und Bezirksebene) und Huseumsbesuche
im Jrlaub bew, anldBlich von Wochenendausfliigea.

Die Zahl der Jugendlichen mit elnem aehr starken Interesse an
bildender Hurst ist noch relativ gering. Zwei Drittel der be-
fragten Jugendlichen (71 %) waren in den letzien 3 Honaten vor
der Untersuchung nicht Besucher einer Kunstausgstellung oder
Gemidldegalerie.

Das betrifft vor allem die Iehrlinge (82 %) und jungen Arbei-
ter (80 %). Dagegen kommen aus den Reihen der studentigchen
Jugead die meisten Besucher, XNur 46 % von ihnen waren im be-
nanaten Zeltraum wnicht in einer Kunstauastellung oder Gemille
degalerie,

Tab, 1: Anzahl der in 3 Zonaten erfolgten Kunstausatelluugs-

und Gemdldegaleriebesuche in Abh¥ngizkeit wvon der
THtigkeit (in %)

Ieh bteasuchte Runstaugstellungen ...
einngl zwele~ big mehr als {iverhaupt

viermal vigrmal nlgsht
Student 19 14 1 " 46
eine andere
Tgtigkelt 26 9 2 63
Arbeiter 15 4 1 80

Lehrling 16 2 - 82
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Badenklich ist, daB die melamten Richtbesucher unter den bis
193dhrigen zu suchen gind (z. B, je 80 % der 17- und 13j&h-
rigen). Dagegen wiichat die Zahl der Kunstausatellungsbesu-
cher mit steigendem Alter wieder an. 41 % der 23jihrigen wa-
ren iunerhalb der letzten 3 Monate vor der Befragung unter
den Ausstellungshesuchern.

Stark motivierend wirkt hierbel sowohl dic sogiele Herkunft
als aush der soziale Status des Fariners, lnshesondere, wenn
die Bltern cder der FPartmer der Jugendlichen Angehbrige der
Intelliren? sind. Sie zdhlen zu den aktiveten Kunsiaussiel-
lungabesushern, Das gleishe gilt fiir jene, deren Partner
Student is ( Tab., 1 und 2 im Anhang).

Die Heraughildung von stabilen Interessen an Ferken der Lil-
denden Kunet ist aber vor allem auch von den territorialer
Moglichkeiten,entsprechende Ausstellungen zu besuchsn, abe
hiinglz. Trotz des erfolgreichen Demiiheng dey Kuliurbundes

und des Staatlichen RKunsthandels,durch die Schaffunz einer
Vielzahl von kleinen Galexrien noch mehr Werktitigenden Be-
such von Kunstiaugstellungen zu ermbzglichen, sind die Bewohner
der Gro3- und Mittelptidte dabel weliterhin bevorzugt. Den Ju=
gendlichen aus Kleinstddter und Gemeinden ist selbst bel gro=
Bem Interesse oft nur eln gelegentlicher Besuch golcher Hungte
reprégentationen miéglich,

Die vergleichsweige hohe Zghl von stabllen Besuchern in den
Kleinstéidten (9 % waren 8fter als 2 mal, davon 5 % 86fter als
4 mal in Kunstausstellungen), verweist auf dle groBe Mbgliche
keit ar Interessenfiirderung in diesen Wohngebieten. (Inwie-
welt dieser hohe Anteil stabliler Besuchexr auf die Existensz
von kleinen Galerien in den entsprechaenden Orten surlickgeht,
kaon nicht belezt werden.)
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Tab, 2: Anzahl der in 3 Liomaten erfolgten Kunstausstellungs-
und Gemidldegaleriebesuche in Abhidngigkeit von der
GrtBe des eigenen Wohnortes (in %)

Ich bvesuchte Xunstausstellungen ...

einnal zweili~ bis mehr als {dberhaupt
Wohnortgrtile viermal viermal nizh%
bis 2000 Ein- |
wohner 13 3 1 83
bis 10 000 .
Einwohner 4 4 5 (1! {7
bis 5C CGO
Binwohner 22 7 - 71
bis 1006 CGC ‘
Einwohner 38 2 2 58
iiber 100 000
Einwohner 25 10 (V) 1 64

12 Zu eilunigen Zusammenhdngen zwischen dem Besuch vor Aungte
ausstellungen und anderen kulturell-kiinstlerischen Frei-
zeitalktivitidten

Das Interesse am Besuch von Ausstellungen der bildenden und an-
gewandten Kunst ist unter den Jugendlichen relativ gering aus-
geprigt. Deutlich wird asber, dafl diejenigen Jugendlichen, die
hdufigz sclche Ausstellungen besuchen, zugleich aush bestdndige
Kutzer anderer Xuanstgattungen sind.

Sie sind zuglelich die aktivsten Kinobesucher und Leser belle-
trigtischer 3Bicher,

So waren jene, die im Verlauf von 4 Wochen mehr als 4 Filme
sahen, im letzten Vierteljahr zu 22 % einmal und zu 11 % zwei-
big viermal BDesucher einer Kunstausstellung. Besonders aktive
Ausstellungsbesucher sind dabei jene Jugendliche, denen im Un-
tersuchungazeitraum ein Werk der Filmkunst besonders gefallen
hatte (zu 32 % ein und zu 26 % zwel bis vier Ausstellungabe-
suche ) !

' Die Hiufigkeit des Ausstellungsbesuches korrespondierte in
noch stdrkerem !ia8e mit der Anzahl der in 3 Honaten gelesenen
Biicher .
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Tab, 3: Anzghl der in 3 Monaten erfolgten Xunstausstellungs-
vesuche in Abhéngigkeit von der in diesem Zeitraum
gelesenen Anzshl beldetristischer Biicher (ian %)

Ich besuchte Xungtauastellunzen ...
einmal 2zwei~ bis mehr gla {iberhaupt

Ich habe viermal viermal nicht
gelesen

kein Buch 10 2 P - B85
ein Buch 16 3 1 &0
2 bis 4 3Bicher 26 8 1 05
mehr als

4 Blcher 35 (1) 10 (1) 1 93

*

Dabel scheint besonders die Vorliebe fiir Bicher sozialigti-
acher Autoren, derer Dlicher die Gegenwari bYLehandeln, und Blie
cher der Weltliteratur in einem engen Wechselverhiltniam zum
Beguch von Runstausgtellungen zu stehen, Jugesdiiche, die
solche Biicher als ihnen besonders gefallen hervorhoben, waren
in den letzten 3 Honaten zu 16 bzw. 15 % zwele- bis viermal
Besucher einexr Kunstausstellung.

Bine gegenliufige Tendenz begteht dagegen im Verhiltinis zwi-
- schen der hdufigen Nutzung des Fernsgehens und der AktivitdEt
in bezug auf Ausstellungsbesuche. Jugendliche, die sehr viele
Filwe und Unterhalturngssendungen im PFernsehen saher, waren
innerhalb der 3 Honate seltener Gast in Galerien uud Museén.

1.3. Zum Eicflufl von Rezeptionserwartungen auf die Hiufig-
keit des Ausstsllunzsbesuches

Le: Mittelpunk: der Erwartungen der h#ufigen Kunsisusstellungs-
besucher an Kunst ucd Literatur allgemein steht der Wunsch
nach kiinstlerischem Genuf, Das ist ein Ausdruck fiur ihre u. a.
durch den regelmiiligen Umgang mit Werken der bildenden Kunst
gestiegenen Anspriiche.

53 % der Jugendlichen, die in dem letzten Vierteljahr zweie
big viermal in Kunstausstellungen waren, erwarten in sehr
starkem und starkem MaBe (davon zu 23 % sehr stark) von der
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Rezeption von Kunstwerken einen kilnstlerischen GenuB., Das
trifft zuch fiir 49 % der einmaligen Besucher zu, wiithrend die
jugendlichen Nichtbesucher nur zu 22 % (davon 7 % sehr stark)
solche Erwartungen hegen.

Die Jugendlichen Ausstellungasbesucher erwartesn auxh zu ane-
nihernd einem Brittel in sehr starkem und starkem MaBle von
der Kunst, also augh von der wildenden Xunst, die Darstellurg
von Pragzen und Problemen unserer gesellschaftlichen Entwick-
lung. Aber ebensoviele ven ihnen erwarten dies nur in gerin-
gem Mafe (zwei bis vier Ausstesllungsbesuche = 36 % in mittle-
rem und 30 % in schwachem ZaBe), Das deutet auf cine mbgliche
Tendenz zur Bevorzuyung 'problemfreier' Kunstwerke durch diese
Jugendlichenr hin; fiir sle geht ein gesteigertes Interesse an
kilngtlerischen Werken nicht mit einem grofen Interesase an der
Darstellung gesellachaftlicher Fragen und Probleme einher.

Der Ausstellungsbesuch igt flir viele Jugendliche scheinbar
eher eine H¥glichkeit, Entspacnung zu finden., 55 % der einmali-
gen und 28 % der mehrmaligen Ausstellungsuvesucher erwarten
dies von Hunst upd Literatur in smehr aiarkem unéd sterxes Hais.

In diesem Zusammenhang iat von Interesse, dal aslich unter den
Kunstaussiellungabesuchern agnndhernd in gleich starkem !Hafle
Gruppen von Jugendlichen befinden, die sich entweder bssonders
fir Kunstwerke ilber die Gegenwart (34 %) oder dle Vergangen-
heit (31 %) interessieren., Ob diesem Interesse an Kunstwerken
iiber die Vergangenheit ein harmonisierender Grundzug innewohnt
(zu denken wire an eine eineeifige Rezeption von Bildern derx
alten Meister), kann mittels der Untersuchung nichi belegt wer—
den,

1.4. Zur Eignung der bildenden Kunst fUr die Darastellung von
Fragen und Problemen ungerer Zeit

Offensichtlich ist, dal viele Jugendliche der bildenden Xunst
nur wenig Potenzen fUr die Darstellung unserer Zeit, ihrer
Entwicklung und ihrer Problemey, zu,sprechen. Fast die Hilfte
der Jugendlichen meint, dal Gemdlde und Grafiken dazu weni-
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ger gut (35 %) bzw. terhaupt nicht (12 %) geeignet seien.
Damit rnimmt die bildende Runst im Vergleich zu sechs anderen
Kunstgattungen, hinter Dokumentar-, Kino- und PFernsgehfilm,
gowie der Literatur, dem Theater und auch Zeatiiteln den letz-
ten Platz ein (vgl., Tab. 3 im dAphang)!

Nur 15 % der Jugendlichen halten sie filr diese Aufgabe sehr
gut und 38 % flr gut geeignet, Zu betonen ist allerdings, daB
mit 12 % der Apgaben die Zahl derjenigen cSugendlichen, die
meinen dies nicht einschitzen zu kinnen, elenfalls an hich-
sten vorn allen Gattungen war,

Begondere Zweifel an dieser Féhilgreit der bildenden Hunst ha-
ben die Lehrlinge (zu 19 % iberhaupt nicht geeignet) und jun-
gen Arveiter (14 #%). Dieses Urteil kommt also am hidufigsten
von denjenigen Jugendlichen, die in tiberwiegendem MzBe zu den
selteneren Resushern von Kuhstausstellungen gehoren!
Sicherlich izt auch aug diegem Grunde die Anzshl derjenigen
unter ihnen, die meinen,dies nicht einschidtzen zu k&nnen,anm
hécheten (15 und 14 %).

Studenten vertrsten diesen Standpunkt gegeniiber der bildene
den Kunst pur zu 2 %! VYon ihkpen meintee ledizlich 4 %’nicht
beurteilen zu konnen inwieweit Gem#ilde und Grafilken geeignet
sind, ihre Zeit widerzuspiegeln.

Dag bvedeutet aber nicht, daf sie dafur umso hidufiger der Meiw
nung widreu, daf die bildende Hunst diese Fidhlgkeit in hohem
Yaje besdBe. Xur 18 % von ihnen ist dieser leinung (zum Ver—
gleich: 15 % der Arbeiter und 13 % der Lehrlinge). Die Mehr-
zahl der Studenten ist ebenfalls der Meinung, der bildenden
Kungt stiinden hier nur wenig idglichkeiten zur addquaten Wi-
derspiegelung unserer Wirklichkeit zur Verfiigung (41 %).
Diese Tendenz in der Auffassung Jugendlicher stimmt insofern
nachdenklich, als das Schaffen vieler unserer bildenden Klinste
ler gerade auf die Darstellung ungerer Entwicklung und die
dabvei auftretenden Probleme gerichtet ist.

Ein Grund fiir diese Haltung liegt mSglicherweisa darin, daB
von den Jugendlichen, die meinen,die bildernde Kunst sei dazu
nicht geeignet, der {iverwiegende Teil nur in mittlerem bazw,
achwachem iaBe (27 und 25 %) bzw, gar nicht (22 %) von Kunst
und Literatur erwarten, daB sie solshe Probleme aufgreifen,
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Thre Erwartungshaltunz wird also hier mittelbar zum Bewere

tungenafstab! Das f&hrt scheiobar u. a. auch zu einem Wicht-
zur-Kenntnis-nehmen bildkinstlerischer Entwicklucg.

2. Zzum Verhliltnis Jugendlicher zu Plakaten und Postern

2.1. Zum Bestdz vor Plakaten ung Postern

Bin eantscheidender Einflul auf die Geschmacksblldung Jugend-
licher, der Herausbildung ihrer dsthetischen Bormen, zeht

von den Dingen aus, die sle tdglicn erleben, von denen sie
unmittelbar umgehen sind,

Es aind in erster Linie Procdukie der angewandien Kunst und
Formgestaltung, die zur Gestaltung des eigehen Wohnraumes her-
- angezogen werden {(von uBbeln liber Wohnraumtextilien, Tapeten
bis hin zu Plakaten und Postern). Direkt kiingtlerische Arbveie
ten werden dagegen weitaus seliener verwandt,

Plir viele Jugendliche iat es in der leizien Zelitl selbstver-
gténdlich geworden, die Winde ihrer Zimmer mit Plakaten zu
sohmiicken., Danmit wird voo ihnen vor allem die zweite Funie
tionsebene der Plakate, die ilter ikren primiiren Informations-
zweck hinausgeht und sich besonders auf ihren dekorativen
Charakter bezieht, verstiirkt zenutzt, Diesem Trend folgend
werden nun bereits seit ldngerer Zeit Poster produziert (s,
%z. B, Posterprogramm des Staatlichen Kunsthandels oder das
Posterangebot unserer Beatformationen), deren Zweck primir

in ihrer Dekorativii#t besteht.

Zwei Drittel der Jugendlichen besitzen Plakate und Poster in
erstaunlich hoher Stiickzahl: 29 % bis zu 5, 16 % bis zu 10,
18 % big zu 20,und 8 % big =zu 50 Stiick und mehr.

VYor allem die jlingeren unter den Jugendlichen (bis 19 Jahre),
ingbesondere die Lehrlinge, besitzen sehr viele Poster und
Plakate, 13 % der Lehrlinge besitzen liber 20 Stilck, davon

4 % sogar ilver 50,
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Tav, 4: Besltz von Plakaten und Postern in Abhingigkeitl von
der TEtigkeit der Jugendlichen (in %)

Ich besitze Plakate und Pogier ...
bis 5 bis 10 big 20 iiber 20 keine

Learling 21 19 28(1) 13(1) 19
Student 45(r) 15 10 4 25
irveiter 24 13 14 5 44
eine andere

Tetizkeit 31 3 S 6 4

Dafl Plakate und Poster auch unter Schillern (wurden im der Un-
terzuchungz onicht erfaft) sehr beliebt sind, geht daraus here
vor, daf jene Jugendlichen, deren Pariner/Partnerin Schiiler
gind, die gr#é8te Stlickzahl besitzen, 8% % von ihren begitzen
Plakate und Poster, 31 % davon zwlschen 10 und 20 Stiick!
Viele Schiller und Learlinge scheinen also Plakate und Poster
direkt =u sammeln und such zu tauschen (s. entoprechende
Tauschgpalien in Xinder- und Jugendzeitschriften)!

Studenten Legpitzen dagegen vorranglig eine kleinere inzahl,
aver wahrgcheinliclh bewulter auggewihlte Stlicke.

Plakate und Poster exigtlieren in eirer gro3en inhelitlichen
Breite - vom Film- und Theaterplakat bis zu den Poatern von
Beatformatioren, Welchen Inhalts die von den Jugendlichen gee-
sammelien I'lekate und Poster hauptsiichlich sind, kann nur in-
direkt vezeichnet werden, indem der Plakatbesitz mit der Hute
zung anderer Runsigatiungen durch die Jugerndlicunen verglichen
wird. -

So besitzern z, B, die Jjugendlichen Anhénger der Rockmusik zu
27 % zwischen 10 und 20 Plakate und Poster. Aber auch die
hiafigen Kincoesucher verfiligen zu 34 % iliber die zleiche An~
zahl,

Lel ist zu bveriicksicatigen, da8 fiir diese beiden Kunstgenre
eine groBe Anzahl von Plakaten und Posiern vorliegen. Jugend=
liche Liebhaber von DDR-Schlagermusik besitzen dagegen zu 52 %
keine Pogter, was u. a. auch aug der dafiir existierenden An-
gebotslage resultieren kdonte.
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2.2, Mutzsungswert von Plakaten und Postern fiir Jugendliche

Plakate und Poster =sind fiir Jugendliche 1o aoniihernd gleich
starkem iaBe iittel sur zeligemiiflen Gestaltung der Woihnung,
ale auch Ausdrukk ihres Denkens ucd Flihlens,

66 % von ihnen (devon 20 % vollkommen) sehen in Plakaten und
Postern ein zeltgemiBes iittel flr die Geataltung ihres Wchne
raurnes.

Dap trifft enaloy dem Umfang des eigenen Besltizes s
graphischen Produitte vor allem fir die Jingeren untsr d
gendlichen zu., 39 % aller {7jdhrigen stimmt der genanat
sage vollkommen zu. Bezogen auf die T&tigkeit der Jugendlichen
gind es vor allem die lehrlinge (77 %, davon 33 % vollkommen),
die Plakate und Poster fir eine zeligemiBe Form der Wohnraume
gestaltueg halten, Ist der Partner/die Parinerin Schﬁler'stim-
nmen die Jugendlichen dem sogar zu 47 % (1) vollkommen zu.
Dementsprechend sind Plakate und Poster in lLesonderen izle

filr die Lehrlinge Ausdruck ihres Denkens und Fiklens (32 %
vollkommene Zugtimmung).

Xunstwert wird ihnen dagegen begonders von den Siudenten zu~
gesprochen {(H0 %, davon aber nur ¢ % vollkommen), Tab. 5, Bl. 13

¢lechex
en Jdue
en 4Luge

Rechnet men dle Aussagen derjenigen Jugeandlichen susamaen, die
vollkommen bzw. mit Eigschrédnkungen meinen, daf rlakate und
Poster Augdruck des Denkers und Fihlens junger ienschen sind,
go treten zwischen den einzelnen THiigkeilitsgruppen nur gew-
ringe Unterschiede auf, Fir jeweila zwel Drit{tel dieser Ju-
gendlichen sind die Plakate und Poster, die ihre Wohnung zie-
ren, nicht nur Element der dekorativen Gestasltusng, sondern
zugleich auch Ausdruck ihres Letensgefilhls und Selbstveratidnd-
nisases!

Nur 8 % der Jugendlichen meinen dagegen, dal diese gebrauchs-
graphischen Ardbeiten nicht dafiir geeignet sind'ﬁusdruck ihres
Denkens und Fiihlens zu sgein,

Diese enorme Besdeutung, die die Jugendlichen Plakaten und
Pogtern unterlegen, fullit zum groBten Teil auf ihrerbisherigeoa
Erfahrung mit diesem Genre der angewandten Kungt., Von den Ju-
gendlichen, die Plakaten und Postern diese besonders Qualitét
zugchreiben, richten sich 50 % bei der Entscheidung flir ein
Gegenwartskunstwerk fast immer nach ihren bighertgen Erfah-
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rungen damit (33 % von ihmen tun dies ab und zu).

Plakate und Positer sind fiur ihre Jugendlichen Nutzer inm we-
gentlichen Gebrauchegegenstinde und Augdrucksmittel ihyes lee
bensgefiihls zugleich. Kunstwert sprechev sie ihnen nur in re-
lativ geringem 8e zu (37 % kaum, 18 % Uberhaupt nichit). Bee
sonders die Lehrliage verireten dlese Ansicht (36 % kaun, 24 %
{iberhaupt nicht). Studenten eprechen ihnen dagegen ihren Kunste
charakter nur su 9 % volllkommen ab (32 @ kaum).

Tab, 5: Hutzungawert veon Plakaten und Postern fiir Jdusendliche
ir Abhfagizgkeit von ihrer THtigkeit (in )
bezogen auf: (1) vollkommen meine Heinung
(2) mit gewissdn Einschriénkungen meine
Meiaun
(3) (1) + \2)
Plakate und Poster sind ...
ausdruck deg Den~  Hivttel zur zeit- fungtwerke

kens und Pihlens genédfBen Geatale

Junzer ilenscghen tung der Wohnung

(1) (2 (3) (1) () (3 1)y (@) (3)
Lehrl. 32(1) 40 72 33(1) 44 77(1) & 34 40
Stud. 18 56(!1) 75 13 .47 G0 9 51(1) 6C
Arb. 22 43 65 11 43 59 & 35 41
eire
andere
Tgtigk., 20 54 T4 13 41 54 & 38 44

it steigendem Alter der Jugendlichen nimmi die Angicht unter
“ihnen zu, daB diese gebrauchsgraphischen Arbveiten durchaus zu
den Kunsiwerken zu zHhlen sind (bis 16 Jahre = 38 % vollkom-
men und mit gewissen Dinechrinkungen / 19 Janre = 49 % /

23 fahre = 58 %). Die Zahl der Jugendlichen, die dieser Auge
sage vollkommen wustimmen, Lleibt abver stets konstant um 7 ‘%,

Es sind vor allem die hiufigen Kinobesucher und aktivsten iee
ser telletristigscher Literatur, die 1o Plakaten und Postern
Kunstwerke sehen. So vertrefen 54 % (15 % vollkomrnen) der Ju-
gendlichen, die in den letztes 4 Wochen mehr als 4 Filme im
Kino sahen und 56 % (12 % vollkommen) der Jugendlichen, die im
letzten Vierteljahr mehr els 4 Blicher gelesen haben, diese An-
gicht, Ihr an der intensiven Rezeption anderer Gattungen ge-
prégter Kunstasinn schlieBt Plakate und Pcater mit ein.
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3, W8chentliche Geldausgabe'fur Xunstrewerbeartikel

Zur kiinstlerieschen Gestaltung des eigenen Wohnraumes gehdren
fir viele Jugendliche auch ltunagtzgewerbliche Gegengtiinde. Ia-
gofern sollte diese mit in die Ausweriung eintezogen werdene
Aus den Angaben ist ersichtlich, daB csg wiederum jene Jugend-
liche sind, die auch zu anderen Runstzattungen ein intengives
Verh&linia haben, welche in EBefragungsrzeltraum kuaztsewerbe
liche Gezenstidnde erwarben. Inszesamt saben 23 % der Jugende-
lichen innerhall elner Woche Geld hierfir aus, Ilusbtesondere
die MHdchen und junzern Frauen traten als RHufer auf (20 & zee-
genitber 13 % der jungen Minmer).

aufzrund des relativ hohen Durchgchrnittspreises kunsigewerb-
licher Artikel sland Learlinge ir geringerem iafe untsr den
Kinfern zu finden (18 %). Junge Arbeiter gsaben zu 24 5, Stu-
denien nnd Junendliche aus anderen Tiiigkeitszruppen zu je

30 5 innerbalb einer Wocshe Geld dafiir aus. Sie waren es auch,
die teure Ixponate erwarben (Studenten zu 10 % tiber 20,- ¥ /
irteited zu 12 % / eine andere Titigkeit zu 17 %).
Iunstzewerbliche Gegensténde dienen anascheinend elenso wie
Waerke anderer Runatgattungen zur Befriedigung kiinstlerischer
Bedlirfnigse., Jene Jugendliche, dle von dexr Beschéftigung mit
sunst und Literatur in sehr ctarkem MaBe kilngtlerischen Genul
erwarten, gehtren zu den kauffreudigsten. 33 % von ihnen hate
ten 1innerhalb einer Woche Artikel des Kunstgewerbes kduflich
erworben. Yon ihnen hatten 10 ¢ bis zu 20,~ ¥ und 12 % noch
mehr Reld dafiir investierst.

Jugendliche, die diesbeziiglich nur schwache Erwartungen haben,
gaben dagezen nur zu 15 % Geld dafilr eus.

Ebenfalls zahlden jene Jugendliche, fiir welche der regelni-
B3ige Gerud von Kunsiwerken zum festen Begtandteil ihres Le=-
berg gehtrt, zu den aktiven 'Nutzern' kunstgewerblicher Gge-
gengtinde. 29 % von ihnen erwarben im Zeitraum von 7 Tagen
golche artikel (zum Vergleich: Jene, fir die dieses Lebeng-
ziel nur schwache Bedeutung hat, gaten nur zu 19 % Geld da-
flir aua). '
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4, 3chluBfolgzerunsen

Die dargestellten Ergebnisse gind nur fir einige Aspekie des
Rezeptionsverhaltens Jugendlicher zur bildenden und angewandten
Kunst aussagefdhig, Insofern isf{ ez auch nur partiell mﬁglichy
Schluffolgerungen zu treffen,

1. Die Herausbildung eines stabilen Verhlilinisses csur bilden-
den Xunat isft cur auf der Grundlage des Vorhandenseins von
vielfdltiger Bereguungsmbglichkeiten mit ihr, ver allem mit
Originalwerken, nbglich, Die Zahl der Galerisn ist, olbwohl
in den letziern Jahren stiark angewachsen, noch relativ gee
ricg und zudenm guf das Gebiet der DDR unproportional vere
teilt, 3esonders die Kleingtddfe und iandgemeindeu gind hier
berachtsiligt.

Es widre desball sowohl als Aufgabe der Schulen ale auch des
Juzendverbandes zu verstehen'hier 'dursh die Organisation
kleiner Jussiellungen in solchern Orten (in Form von Schule
galerien etc,) einen gewissen Auégleich zu agchaffen, Seolchen
kleinen iAusstellungen, gekoppelt mit Gespriéehen mit dem ause
gtellenden Linstler, Atelierbesuchen ete, ist eive groBe
virkung zuazusprechen; wean sie mit einem Runsterciehungs~
unterricht einhergehen, der sich auf die iHerausvildung sta-
biler Interessen an Werken der bildenden Aunst bel ambzlichst
vielen Jugendlichen bemilht, Dabei golliten diese Aktivitdten
nicht nur von dem entsprechenden Fachlehrer ausgehen. Be-
sondere Bedeutung ist dabeil dem Gesgprich iiber wildende Kuanst
mit den Jugendlichen zuzumessen.,

2. Angesichts des hohen Nutzwertes, dem Jugendliche heuts Pla=
kate und Postern fiir sich zu.mprechen, sind sie iannerhalb
der Xulturarheit mit dexr Jugend entsprechahd zu beriicksiche=
tigen, sowohl was die Qualitdt Llhrer graphischern als auch
irhaltlichen Gestaltung betirifft.

Denkbar wHre eine Mitarbeit des Jugendverivundes in den Gre-
nien, die pich bereits mit der Gesfaltung und Verteilung
von Plakaten und Postern beschiftigzen (z. 3, Staatlicher
Xunsthandel, Jury zur Wahl der besten Plakate des Jahres
ets.). Sy sollte auch die Zusammensrbeit mit Kinstlera zur



Gestaltung von jugendgemdBen Plakaten und Posiern (z, B, in
Form von Wettbewerbsausschreiovungen) gef8rdert werden, Das
schlie3t die Gestaltung von entsprechender Plakaten zu wiche
tigen politischen Anléssen eln.

Plakate und Poster sollten evenfalls Gepensiand im Kungte
erzichungsunterricht werden. Die an ihoen gebildetern Ge-
gchmackamuster Jugendlicher solltewnGegenstand des Gespri-
ches it ihuen wexrden.
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5. Anhang

Tab. 1: Anzabl der in 3 Moraten erfolgten Kunstaussiellungs-
und Gem#ldegalerietesuche Jugendlicher in Abhidngig-
keit von ihrer sozialen Herkunft (in %)

Izh besuchte Kunstausstellucgen ...

einmal 2zwei- bis mehr als iiberhaupt
Eltern sind viermal viermal nicht
Angehtrige der
Intelligenw 27 11 2 &0
Handwerker,
Freischaffende '
ete, 35 A - 46
Arbeiter 22 4 1. 73
Angestellte 14 8 2 75
Genossen-
schaftsbguern 16 4 1 79

Tab. 2: Anzahl der in 3 Honaten erfolgten Kunstausstellungae
und Gentildegaleriebesuche in AbhEngigkeit vos der
Titigkeit des Partners/der Partnerin (in %)

Ich besuchte Kunasfausstellungen ...

einmal zwel~ big mehr als irerhaunpt

Partner ist ... viermal viermal richt
Student 238 13 2 57
Angehtriger der

Intelligenz 23 11 - 61
Angestellier C 24 5 - 71
Arbeiter 23 4 1 7
andere Taiig-

keit 23 3 - 74
Lehrling 18 & - 76
Schiiler 15 6 L - 73

ohne Partner 20 4 2 Té
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Tab. 3: Die ITigrung unterschiedlicher Kunatformen zur Dar-
gtellung ungerer Zeit, ihrer Znitwicklungen und Pro=-~
bleme (in %)

‘Pazu sird geelgnet ...
sehy sut gut wveniger gut iiberhaupt nichz

Dokumentar-

filme 44 35 17 4
Spielfilme 33 49 10 2
Fernsehiilnme 26 59 17 2
Romane und ’

Erzihlungen 30 43 24 3
Beattitel 19 34 34 13
Theaterstiicke 13 42 31 9

Gemiilde und
Graufiken 15 38 35 12




