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Das Amerikabild in der deutschen Bevélkerung nach dem Zweiten Weltkrieg
Eine Untersuchung auf der Basis der OMGUS-, HICOG- und EMBASSY-Berichte
Teil 2:1950 bis 1956

Von Heinz H. Fischer

Im ersten Teil der Darstellung des Amerikabilds in der deutschen Bevdl-
kerung nach dem 2. Weltkrieg (ZA-Information Nr. 17) wurden Umfrage-
ergebnisse der OMGUS- und HICOG-Studien aus der Zeit bis Januar 1950
prasentiert. Wichtigstes Ergebnis: Schon bald nach dem Kriege hatte sich
bei der Mehrheit der westdeutschen Bevdlkerung ein Uberwiegend positives
und gleichzeitig differenziertes Amerikabild konstituiert. Vermutlich gepragt
durch die Wirtschaftshilfen der Amerikaner in den Jahren nach dem 2. Welt-
krieg beurteilten die Deutschen zum Jahresbeginn 1950 die industriellen und
technischen sowie landwirtschaftlichen Leistungen der USA als vorbildlich.
Uberwiegend positiv bewertet wurden auch deren Errungenschaften auf
wissenschaftlichem Gebiet. Demgegeniuber stand eine negative Beurteilung
der Sektoren Kunst und soziale Wohlfahrt: Etwa 5% aller befragten
Deutschen aus der US-Zone meinten, in diesen Bereichen nichts von den
Amerikanern lernen zu koénnen.

Im zweiten Teil der Analyse soll nun dargestellt werden, ob und in welchem
Ausmall sich dieses Amerikabild im weiteren Verlauf der 50er Jahre gewan-
delt hat. Interessant ist eine solche Betrachtung insbesondere vor dem
Hintergrund der politischen und wirtschaftlichen Entwicklung in West-
deutschland (Souveranitat, Wirtschaftswunder), aber auch im Hinblick auf
den Einflul informationspolitischer MalRnahmen der Amerikaner auf das
USA-Image sowie bezuglich der Akzeptanz und Rezeption amerikanischen
Gedankengutes in der deutschen Bevdlkerung. Auch die starke Verbreitung
amerikanischer Produkte (z.B. Cola) kann in diesem Kontext gesehen werden]

Die negative Beurteilung der Sektoren Kunst und soziale Wohlfahrt seitens
der Deutschen in den ersten Nachkriegsjahren wurde von den US-Behérden
zu jener Zeit mit Besorgnis registriert. Vielen amerikanischen Verantwort-
lichen erschien ein durchgéngig positives USA-Bild als Voraussetzung zur
Durchsetzung politischer Programme und Ziele in der neugegriindeten
Bundesrepublik (vgl. z.B. die Inhalte und Ziele des sogenannten
"Reorientation Program"). Die Aktivitaten der amerikanischen Kommunika-
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tionspolitik in den 50er Jahren (z.B. Amerikahauser, Kulturfestival) zielten
deshalb auch auf eine weitere Verbesserung des USA-Images ab.

Nicht zuletzt aus diesen Griinden wurde die Einstellung der westdeutschen
Bevolkerung zu den USA bzw. den Amerikanern in zahlreichen Untersu-
chungen zwischen 1950 und 1959 ermittelt. Die Ergebnisse dieser Studien
sind in den als OMGUS-, HICOG- bzw. EMBASSY-Reports bekannten
Berichtsbanden festgehalten. Der besondere Wert dieser Materialien wird
offensichtlich, wenn man in Rechnung stellt, da von deutschen Umfrage-
instituten Untersuchungen zum Amerikabild der Deutschen erst ab 1953
regelméRig durchgefihrt wurden. Hinzu kommt, dal diese nicht den Grad
an Detailliertheit besaBen, der bei den Erhebungen unter amerikanischer
Leitung zu finden ist (vgl. z.B.: NOELLE, E.; NEUMANN, E.P. (Hrsg.)
1956; DIVO-Institut (Hrsg.) 1958).

Empirische Ergebnisse

Gegenstand der folgenden Betrachtung ist die Entwicklung des Amerika-
bildes in der deutschen Bevdlkerung zwischen 1950 und 1956. Grundlage
der Untersuchung sind die Antworten auf die Frage, in welchen Bereichen
die Deutschen von den Amerikanern lernen konnen. Diese Frage wurde

im besagten Zeitraum insgesamt viermal gestellt. Aus den Ergebnissen
lassen sich Konstanz und Wandel des Amerikaimages in der deutschen Be-
volkerung ablesen und u.a. auch Rickschlisse auf den Erfolg informations-
politischer Malinahmen seitens der amerikanischen Behdrden ableiten.
Daruber hinaus wurde die generelle Einstellung zu den USA (Sympathie,
Antipathie u.a.) mehrfach ermittelt. Wegen des vergleichsweise allgemeinen
Charakters ist diese Fragestellung jedoch nicht Gegenstand der anschlieRen-
den Darstellung. In den Reports finden sich auflerdem zahlreiche Fragen,
die auf spezifische Ereignisse und Malihahmen im Zusammenhang mit der
amerikanischen Deutschlandpolitik Bezug nehmen. Der tagespolitische
Charakter solcher Erhebungen laRt sie jedoch fir eine Langsschnittanalyse,
wie sie hier beabsichtigt ist, ungeeignet erscheinen.

Die Ubersicht 1 zeigt im Uberblick, welche vier Umfragen bzw. entspre-
chende Reports fur die Untersuchung des Amerikabildes (1950 bis 1956)
hauptsachlich verwendet wurden. Hinsichtlich der Vergleichbarkeit der
Erhebungen ist zu sagen, daR sich die Angaben der beiden Umfragen aus




LT

681 =u ulrag-1sam

GAZT=U PUB[YISINIJ-150M
7 agoadysng

0851

gzz =4 Ui g-15aM

01E7=u puE[yIsinag-1sam
[ 2qoadyang

00gT=u

0s91

57z ‘®asu urpaag
GLT ‘Ed=u EEIHERT:]
0571 'ed=u  auoz--5TQ

(ayep gp Jaqn) suasysemiy
szze

L7 ‘Ed=U  UIA3g-3ISap
007 ‘'Eo=u CENEEL:]
05LT "eo=m 8u0z-g'N

(@ayer 67

*THUT 519 §1) ayanpuadap

06T

052 =4  uljrag-jsopm
091 =u uILDIG
0051=u awoz-'gn

uayeyury 9P [yEzuy

43 pun BT IV

urpaag-igay up Funzayjoa
-#3f uayIsinapisam dap uajyem

Ia3[E pun gL a8y

ulAog-153
“ﬂﬂ_ ﬂmﬂaﬂidmﬂg [84p uap sne

4aj[r pun g7 a8y
{uldag-1say pun uswaig
'auoz-*grf]) uNagan
u2iZ}9Eaq Y[ UIP UoA uap
SNE UIYISINa] uoa [yem

d8)[E puUn g1 a3y
(uljIag-150M ‘uswaig
‘aucy-rgrr}) uslaigap
uajlasang Y usp uoA
uIp SNE UIUOSIS] UDA [EM

[YeMsny pun

-smes[ejny aanejuaspadad 19M7  UBYDSINAQ UOA [YRMSNES[[EInZ -snes(ejny asnEjuaseaday -snes[iejny asgejusseaday jeyjmesadpunan
(F@marazaju] aydsinap) (A3MATAAIIU] BYISINap)
OB 34N URA f griSIamaraIajuy Qeisaamatadaluf

utey [ anPURL] ‘OATO ‘OATO YIMINWLaA 4sualB-n0onIy Asuada-no0TH Funaynjysang

“Assequy uealiawy
*IIE1S yodaeasay
TEATEILY 2Mqng jo 3010

JyElg sisd[euy suoporay
"SRRIV 2lqnd jo s3I0

17ElS SISA[RUY SUOnIEay
"SITEIIY 2Mqnd 3O 8d1JJ0

RIS uonEnEAy
*SARIyY ONqng Jo IO

VZ INFORMATION 18

ASSVARNE 20DTH DODIH DODTH AR S IOTIETITEY
950 24BN 519 Jendqag 7Gh] dENAga, SIq Jenuep 56T unr 0GhHT fenuep wneljwzs fungayay
3j17 JMUOUOdY UBRMIan pUR weadoa EEGIIR] Seap] uRdLIAWY

‘g jo uosutedwon - [IT 34Eg
*aji] JMuoUody URWian Pue

*ge uo s1yfnoy] uvmian jsay

SuosIag jo aFueyaxy
aYj 03 SUCIEIY puEr
Ayiapdaosy uewaian jsay

UOTRIUALIOSY UEBILISWY *I]
weidol] uedllewy
YT MATA YINOJ UEIIN

o} Apapidasay jo quaixyg T
weddodd uoRIualIngy
‘G AL Maly sumuLian

syaoday sap (2311

LET "AN-ASSVANE

IST *AN-DODIH

0¥ “AN-DODIH

0T "AN-DOODIH

uadeajuy uspuafar spunsinz s[emal Jap
Bunqeayssaqzany pun sitoday-AGEVHNT PUN -DODIH UMAPUSMIIA AYIBAJBE 3P JNJ Jap Bunj[ajsuswmesny

T 3yoIsIaq))




INFORMATION 18 59

dem Jahre 1950 nur auf die US-Zone (Bayern, Hessen, Wirttemberg-Baden)
beziehen. Der Report liefert getrennte Ergebnisdarstellungen fur die
Gruppe der Uber 25-jéhrigen sowie derjenigen, die 15 bis einschlie}lich

25 Jahre alt sind. Fur die anschlieBRende Ergebnisinterpretation werden

nur die Daten der letztgenannten Gruppe zugrunde gelegt.

Die Resultate der Studie von 1952 sind reprasentativ fur die drei West-
zonen inklusive West-Berlin; die Werte der 1956er-Umfrage gelten fir West-
deutschland ohne West-Berlin. Bei allen Studien handelt es sich um Zu-
fallsauswahlen, die StichprobengrdéfRRe variiert zwischen 1200 und 2385 be-
fragten Personen.

Was die Deutschen von den Amerikanern lernen kénnen

In allen vier Umfragen wurde die Meinung der westdeutschen Bevodlkerung
zu den folgenden amerikanischen Bereichen untersucht: Industrie/Techno-
logie; Landwirtschaft; Radio; Politik; Bildung; soziale Wohlfahrt; Kultur.
Aullerdem wurde der Sektor "Wirtschafts- und Geschéaftsleben" von den
Deutschen in einer Erhebung (1956) beurteilt. Die Tabelle 1 zeigt die
Resultate im Uberblick.

Bereich Industrie/Technologie

Im Januar 1950 é&ufRerten 58% der Befragten, man kdnne viel bzw. einiges
von den Vereinigten Staaten auf dem Sektor Industrie/Technologie lernen.
Lediglich 20% waren der Ansicht, diesbezuglich nichts von den Amerikanern
Ubernehmen zu koénnen. Damit war dieser Bereich 1950 fir die meisten
Deutschen derjenige mit dem starksten Vorbildcharakter. Bis zum Jahre 1956
erhdhte sich der Anteil derjenigen, die die USA als industriell und tech-
nisch vorbildlich betrachteten, auf 70%. Die Vorstellung von den USA als
einer Wirtschaftsmacht hat sich also im Verlauf der 50er Jahre noch starker
herausgebildet. Die zahlreichen amerikanischen Produkte, die wé&hrend der
Aufbauphase nach Deutschland exportiert wurden, werden daran sicherlich
einen erheblichen Anteil gehabt haben. Interessant ist auch, daR 1956

2/3 der Westdeutschen das amerikanische Wirtschafts- und Geschéaftsleben
als fur sie vorbildlich ansahen. Die Uberlegenheit der amerikanischen
Wirtschaft in den Augen der Deutschen verdeutlicht auch das folgende
Ergebnis: Im Frihjahr 1956 gaben 7% der Befragten an, dal sie die USA

==
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Tabelle 1:

Was die Deutschen von den Amerikanern lernen kénnen

Zusammenstellung der Ergebnisse von 4 Umfragen unter
amerikanischer Leitung zwischen 1950 und 1956

Fragestellung: "In your opinion, can the Germans (could we Gernans
in general) Tearn rauch, sonethlng or nothing fromthe Aaericans in
the following fields?"

Die urspringlich getrennt aufgefihrten Kategorien "much" und
"somet hi ng" wurden hier aus @ unden der Ubersichtlichkeit

Zusanmengezogen.
Januar 1950 Juli 1950 Jan/ Febr 1952  Febr/Marz 1956 2
(HOOG 10) (H 0OG 40) (H 0OG 151) (EMBASSY 237)
Industry and Technology
much/something 58% 64% 68% 70%
nothing 20% 17% 20% 15%
no opinion 22% 19% 12% 15%
Agriculture
much/something 57% 64% 58% 53%
nothing 19% 14% 21% 27%
no opinion 24% ) 22% 21% 20%
Science ]
much/something 46% 52% - -
nothing 28% 19% - -
no opinion 26% 29% - -
Press and Radio :
much/something nyr radio 45%  nur Radio 45% 46% 47%
nothing 19% 15% 22% 21%
no opinion 36% 40% 32% 32%
Political Life
much/something 52% 44% 36% 38%
nothing 15% 15% 21% 21%
no opinion 33% 41% 43% 41%
Education .
much/something 41% 25% 34% 33%
nothing 31% 21% 40% 36%
no opinion 28% 54% 26% 31%
Cultural Affairs/Fine Arts
theater, music, literature
etc.
much/something 18% 23% . 19% 17%
nothing 50% 43% 60% 55%
no opinion 32% 34% 21% 28%
Social Weifare
child care, old age
provisions etc.
much/something 18% 20% 14% ) 16%
nothing 4% 45% 62% 59%
no opinion 33% 35% 24% 25%
1) De hier dargestellten Ergebnisse der Studie v,onJuli 1950 sind repréasentativ far
deut sche Erwachsene Uber 25 Jahre in der U.S.-Zone, Brenen und Berlin.
2) De vorgestellten Ergebnisse der Studie von 1956 sind reprasentativ fir deutsche
Erwachsene aus West - Deut schl and. _)
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hinsichtlich der ©konomischen Stéarke im Landervergleich auf den ersten
Rang einstufen wirden (EMBASSY, Nr. 237, S. 39). Zum Vergleich: Nur
6% wiesen der UdSSR die Spitzenposition zu (Deutschland 6% England 1%).

k]

Bereich Landwirtschaft

Ahnlich positiv wie die Bereiche Industrie/Technologie und Wirtschaft wurde
1950 der Sektor Landwirtschaft bewertet. Im Gegensatz dazu nahm die
positive Einschatzung im Verlauf der Jahre jedoch nicht weiter zu, sondern
ging bis 1956 leicht zuriick: In diesem Jahr meinten 53% der Befragten, viel
bzw. einiges, aber immerhin 27%, nicht von den Amerikanern hinsichtlich
landwirtschaftlicher Probleme lernen zu kodnnen. Der Sektor Industrie/
Technik war somit 1956 derjenige mit dem weitaus groRten Vorbildwert far
die Deutschen.

Bereich Radio und Presse

Der Anteil derjenigen, die glaubten, von den USA auf diesem Gebiet lernen
zu koénnen, war Uber die Jahre hinweg ziemlich konstant (45% bis 47%).
Auch diejenigen, die einen amerikanischen EinfluR auf dem Mediensektor ab-
lehnend gegeniiberstanden, behielten ihr anteilsmaRiges Niveau (ca. 20%).
Die umfangreichen Medienaktivitaten der Amerikaner in der ersten Halfte
der 50er Jahre hinterlieBen demnach nur wenig melbare Spuren, zumindest
was die Meinung der Deutschen uber diesen Bereich anbelangt. Der tat-
sachliche EinfluR US-amerikanischer Medientatigkeit auf die politische Ent-
wicklung in Westdeutschland dirfte jedoch erheblich stérker gewesen sein.

Bereich Politik

War noch 1950 ein Grofteil der Befragten der Ansicht, auf dem Gebiet

der Politik viel oder zumindest etwas von den Amerikanern lernen zu kdnnen
(52% im Januar 1950), so sank dieser Anteil im Jahre 1956 auf 38%. Ent-
sprechend stieg der Prozentsatz derjenigen, die meinten, nichts von den
USA lernen zu konnen, von 15 auf 21%. Insbesondere aber erhdhte sich

der Anteil der Meinungslosen auf 41% im Jahr 1956. Unter Beriicksichtigung
der vorgegebenen Antwortkategorien (much - something - nothing - no
opinion) tendierten die damals verantwortlichen Wissenschaftler zu der
Annahme, dal die Antwort "keine Meinung" eher auf eine negative Grund-
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haltung schlieBen laRt: "But more probably these expressions of "no
opinion" are unfavorable reactions rather than neutral, for even in the
absence of specific Information it would certainly be the easiest and most
reasonable course to say that the Germans have something to learn since
indeed who has not "something" to learn from practically anybody."

(HICOG, Nr. 40, S. d).

Enttduscht &ufRerten sich die amerikanischen Wissenschaftler auch dariber,
daR die politischen Ideen ihres Landes von weniger als der Halfte der
Befragten bewult rezipiert wurden (HICOG, Nr. 40, S. e). Gerade die
Vermittlung amerikanischer politischer Vorstellungen und demokratischer
Ideale war ein wesentliches Ziel der amerikanischen Deutschlandpolitik.

Bei der Ergebnisinterpretation sollte jedoch die politische Entwicklung in
der Bundesrepublik bericksichtigt werden: Die Deutschen hatten seit 1949
zu einem eigenen, funktionierenden demokratischen System gefunden; die
Bevolkerung brauchte sich nun nicht mehr an einem bestimmten Staat bzw.

Vorbild zu orientieren.

Bereich Bildung

Auch in diesem Bereich gab es im Laufe der Zeit Verschiebungen. Sahen
noch 1950 41% der US-Zonen Deutschen das amerikanische Bildungssystem
zumindest teilweise als vorbildlich an, so waren es 1956 nur noch 33%. Die
Mehrheit (36%) war nun der Ansicht, diesbezliglich nichts von den Ameri-
kanern lernen zu kénnen. Auch in diesen Ergebnissen spiegelt sich ein
wiedergewonnenes Selbstbewulitsein der Deutschen gegeniiber anderen

Landern wider.

Bereich soziale Wohlfahrt

Bereits Anfang 1950 war dieser Sektor aus Sicht der Deutschen ein Schwach-
punkt im amerikanischen System: 4% meinten diesbeziglich, nichts von den
Amerikanern lernen zu kénnen. Im Frihjahr 1956 waren sogar 5% dieser
Ansicht. Nur 16% sahen Elemente des US-amerikanischen Wohlfahrtssystems
als Ubernehmenswert an. Diese Ergebnisse waren fur die amerikanischen
Forscher Anla3, in den Reports darauf hinzuweisen, dal diese negative
Bewertung eine Ansatzstelle fir entsprechende kommunistische Propaganda
sein konnte (siehe HICOG, Nr. 40, S. d).
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Bereich Kultur

Die amerikanische Kultur (Literatur, Theater, Kunst etc.) galt 1950 beim
Uberwiegenden Teil der Deutschen als wenig beachtens- bzw. Ubernehmens-
wert. Nur 18% glaubten namlich, dal man auf kulturellem Sektor viel/einiges
von dieser Nation lernen kdnnte; 50% hingegen stritten jeglichen positiven
EinfluR ab.

Der bereits angesprochene Selbstbehauptungswille (vgl. ZA-Information

Nr. 17) sowie die Neigung der Deutschen, ihren Nationalstolz im besonderen
auf kulturelle Leistungen zu stitzen (Goethe, Schiller, Beethoven u.a.,
vgl. NOELLE-NEUMANN, E., 1986), sind fur die Geringschatzung amerika-
nischer Kultureinflisse mitverantwortlich.

Im Zeitvergleich fallt auf, daR sich die negative Einstellung gegeniiber der
amerikanischen Kultur mit den Jahren noch weiter in der deutschen Bevodl-
kerung ausbreitete. 1956 waren es 55%, die aussagten, "nichts" von den
Amerikanern auf kulturellem Sektor lernen zu kdénnen. Nur der Sektor
"soziale Wohlfahrt" wurde von noch mehr Deutschen negativ bewertet. Auch
in diesem Falle, wo es um die kulturellen Aspekte des amerikanischen Le-
bens geht, wird wieder auf mdgliche Angriffspunkte fir die kommunistische
Propaganda hingewiesen: "Communists have been busily capitalizing upon
the Situation with their reiterated propaganda to the effect that American
cultural life is low and degenerate.” (HICOG, Nr. 40, S. d).

Aus den Umfrageberichten geht hervor, dall es in verstarktem MaRe die
besser Gebildeten sowie Personen mit hoherem Einkommen waren, die das
Niveau der amerikanischen Kultur im Vergleich zur deutschen eher negativ
bewerten. Dies gilt fur alle Erhebungszeitpunkte. Hier findet ein Ph&nomen
seine empirische Bestatigung, das wahrend der 50er Jahre haufig
diskutiert wurde: Die tendenzielle Geringschatzung der amerikanischen
Kultur (z.B. Einférmigkeit, Traditionslosigkeit), vor alem in Kreisen

der gebildeten (européaischen) Bevdlkerung (vgl. hierzu etwa die
kritischen Anklange in der vdlkerpsychologischen Studie von GORER, G.
(1956), insbesondere im Kapitel "Der Erfolg und der Dollar" sowie ent-
sprechende Hinweise bei WILLIAMS, R.M. (1953), S. 413ff).
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Die negative Bewertung der amerikanischen Kultur seitens der westdeutschen
Bevdlkerung war Ausgangspunkt fir weitere Umfragen unter amerikanischer
Leitung (vgl. z.B. EMBASSY, Nr. 232 und Nr. A-23). So interessierte

man sich u.a. daflr, in welchem Zusammenhang eine negative Bewertung
amerikanischer Leistungen auf kulturellem Gebiet mit der Beurteilung
amerikanischer AufRenpolitik stand.

Die Ergebnisse einer Umfrage aus dem .Jahr 1958 fiihrten zu dem SchluB,
daR es weniger die Meinung als vielmehr die Kenntnis tber amerikanische
Leistungen auf kulturellem Sektor ist, die die Haltung gegenuber MalRnahmen
der amerikanischen AufRenpolitik beeinflufdt: Personen mit zumindest einigen
Kenntnissen Uber amerikanische Kultur beurteilten die US-AuRenpolitik eher
positiv als Personen ohne entsprechendes Wissen (EMBASSY, Nr. A-23,

S. 17).

Zusammenfassung

Schon zu Beginn der 50er Jahre galten die Vereinigten Staaten in der
deutschen Bevdlkerung als die Wirtschaftsmacht Uberhaupt und als eine
industriell sowie technisch besonders fortschrittliche Gesellschaft. Auch
hinsichtlich anderer Bereiche (Landwirtschaft, Politik, Bildung) betrachteten
die Deutschen die USA als vorbildliche Nation. Kritisch oder gar ablehnend
stand man hingegen der amerikanischen Kultur und dem System der sozialen
Wohlfahrt gegeniber.

Bis zum Friuhjahr 1956 polarisierte sich das USA-Bild der Deutschen: Das
Ansehen der USA als fortschrittliche Wirtschaftsnation stieg bei weiten Be-
volkerungsteilen, wohingegen die Vereinigten Staaten ihre Vorbildfunktion
im Bereich der Bildung zunehmend verloren (Abbildung 1 visualisiert diese
Entwicklungstendenzen) .

Auch der Anteil derjenigen, die die USA als vorbildgebend auf den Sektoren
Landwirtschaft und Politik einstuften, ging mit den Jahren zuriick. Stabil
blieb die Einschatzung der amerikanischen Presse- und Radioarbeit durch
die Deutschen. Ganz anders hingegen die Bewertung der amerikanischen
Kultur und der Leistungen auf dem Gebiet der sozialen Wohlfahrt: Die
Meinung, dal man von den Vereinigten Staaten auf diesen beiden Gebieten
nichts lernen koénne, breitete sich weiter in der westdeutschen Bevdlkerung
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Abb. 1: Bereiche, in denen die Deutschen viel bzw. einiges von den Ameri-
kanern lernen konnen. Entwicklungslinien der Jahre 1950 bis 1956.

Dargestel It sind die Ergebnisse der Fragestellung aus Tabelle 1 fur die
Ant wor t kat egori en "nuch/ sonet hi ng".

Technologie

Landwirtschaft

Presse/Radic

Folltik
Bildung
Kultuer
Wohlfahrt
ok
] A L L 1
Januar 1950 Juli 1950 Jan/Fab. 1952 Feb/Maerz 1956

Erhebungszeitpunkt

aus. Daran konnte auch die amerikanische Informations- und Kulturpolitik
wenig andern.

Die geringe Wirkung entsprechender Mafdnahmen kann auch an einem kon-
kreten Fall belegt werden: Im September 1951 fand in Berlin ein Kultur-
festival unter Teilnahme der USA statt. Eine daran anschlieBende Umfrage
im November des gleichen Jahres bei 406 représentativ ausgewéhiten Per-
sonen der Westberliner Bevolkerung sollte die Wirkung dieses Festivals er-
mitteln. Es stellte sich heraus, daf die Veranstaltung zwar einen hohen
Bekanntheitsgrad hatte und im allgemeinen auch sehr positiv beurteilt wur-
de, jedoch keinen Einflul auf die Bewertung der amerikanischen Kultur
seitens der Berliner Bevolkerung hatte: 3% der hoher Gebildeten ("Beyond
Elementary"), denen das Festival und die Teilnahme der USA bekannt war,
meinten, nichts von den Amerikanern auf kulturellem Gebiet lernen zu kon-
nen; der entsprechende Wert fir Personen mit Volksschulbildung war 3%
(HICOG, Nr. 127, S. 9). Kommentiert wurde dies damals wie folgt: "But
not withstanding these generally favorable reactions, no evidence was
disclosed in the present study that the festival had any influence on

West Berliner's basic attitudes on the worth of American culture...”
(HICOG, Nr. 127, S. a).




N

INFORMATION 18 66

Literatur

DIVO-Institut (Hrsg.): Umfragen 1957. Ereignisse und Probleme des Jahres
im Urteil der Bevdlkerung, Frankfurt/Main 1958.

GORER, G.: Die Amerikaner, Hamburg 1956.

NOELLE, E.; NEUMANN, E.P. (Hrsg.): Jahrbuch der offentlichen Meinung
1947-1955, Allensbach 1956.

NOELLE-NEUMANN, E.: Der Versuch, den nationalen Charakter zu
verandern, in: FAZ, Nr. 50, 28.2.1986, S. 11.

WILLIAMS, R.M.: Die Amerikanische Gesellschaft, Stuttgart 1953.

HICOG- und EMBASSY-Berichte aus den Bestdnden des Zentralarchivs,
die diesem Beitrag zugrunde liegen

HICOG Nr. 10: Germans View The U.S. Reorientation Program.
I. Extent Of Receptivity To American ldeas.
(30.3.1950). .

HICOG Nr. 40: German Youth View The American Program.

Il. American Reorientation Efforts.
(23.10.1950).

HICOG Nr. 127: An Appraisal Of The Impact Of The Berlin
Cultural Festival.
(10.3.1952).

HICOG Nr. 151: West German Receptivity And Reactions To The
Exchange of Persons Program.
(25.8.1952).

EMBASSY Nr. 237: West German Thoughts On U.S. And German
Economic Life. Part Il - Comparison of U.S.
and German Economic Life.

(10.7.1956).

EMBASSY Nr. A-23: The Role Of "Culture" In West German Assessment
Of U.S. Foreign Policies
(2.4.1959).






