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Jan Rommerskirchen: Autos, Autonomie und Algorithmen

Autonome Autos versprechen eine bessere und sicherere Zukunft: entspanntes und unfallfreies Fahren, keine 

Verletzten und Getöteten mehr auf unseren Straßen. Die Zweifel an dieser Vision sind jedoch gewachsen und 

immer mehr Kritiker fragen, wie autonome Autos in Dilemma-Situationen entscheiden sollen, wer leben darf 

und wer sterben muss. Soll dieses ethische Problem von den Nutzern autonomer Autos, von ihren Herstellern 

oder von der Politik entschieden werden? Eine kritische Prüfung dieses Problems kann nur zu einem Ergebnis 

kommen: Es wird auch in Zukunft keine autonomen Autos geben. Der ethische Preis, den wir für den vermeintli-

chen Fortschritt zu zählen hätten, wäre unsere Freiheit und die menschliche Autonomie. 
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mutiger

gescheiterter

Frankenstein, oder der moderne 

Prometheus

Trolley-Dilemma
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wer

Präferenz Abwägung

Präferenz Selbstschutz

potentielle Mörder

wie

ethisch verantwortliches
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juristische Personen

Strafrecht

no soul to damn, no body to kick

Unternehmen als moralische Akteure

Wirtschaftsethik ist im Kern 
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– eine Erwiderung


